
Dissidences
ISSN : 2118-6057

John Stauber et Sheldon Rampton,
L’industrie du mensonge. Relations
publiques, lobbying et démocratie (Toxic
sludge is good for you ! Lies, damn lies and
the public relations industry), Marseille,
Agone, 2012 (édition originale 1995, première
édition française 2004), 414 p. (Éléments).
Article publié le 02 juillet 2012.

Jean-Guillaume Lanuque

http://preo.ube.fr/dissidences/index.php?id=610

Jean-Guillaume Lanuque, « John Stauber et Sheldon Rampton, L’industrie du
mensonge. Relations publiques, lobbying et démocratie (Toxic sludge is good for
you ! Lies, damn lies and the public relations industry), Marseille, Agone, 2012
(édition originale 1995, première édition française 2004), 414 p. (Éléments). »,
Dissidences [], Juillet 2012, Varia, publié le 02 juillet 2012 et consulté le 14 juin
2026. URL : http://preo.ube.fr/dissidences/index.php?id=610

La revue Dissidences autorise et encourage le dépôt de ce pdf dans des archives
ouvertes.

PREO est une plateforme de diffusion voie diamant.

https://preo.ube.fr/portail/
https://www.ouvrirlascience.fr/publication-dune-etude-sur-les-revues-diamant/


John Stauber et Sheldon Rampton,
L’industrie du mensonge. Relations
publiques, lobbying et démocratie (Toxic
sludge is good for you ! Lies, damn lies and
the public relations industry), Marseille,
Agone, 2012 (édition originale 1995, première
édition française 2004), 414 p. (Éléments).
Dissidences

Article publié le 02 juillet 2012.

Jean-Guillaume Lanuque

http://preo.ube.fr/dissidences/index.php?id=610

https://preo.ube.fr/dissidences/docannexe/image/610/img-1.png


John Stauber et Sheldon Rampton, L’industrie du mensonge. Relations publiques, lobbying et
démocratie (Toxic sludge is good for you ! Lies, damn lies and the public relations industry), Marseille,
Agone, 2012 (édition originale 1995, première édition française 2004), 414 p. (Éléments).

Voilà un petit ou vrage à mettre entre toutes les mains, élé ment es‐ 
sen tiel de la pa no plie de l’hon nête ci toyen. John Stau ber et Shel don
Ramp ton, mi li tants état su niens dé fen dant les consom ma teurs et l’en‐ 
vi ron ne ment, nous livrent en effet un ex po sé fluide et ac ces sible sur
l’ac tion des re la tions pu bliques au ser vice des in dus tries mor ti fères.
Après un rap pel sur l’essor des en tre prises de re la tions pu bliques au
début du XXe siècle, sym bo li sées par des fi gures comme Ivy Lee ou
Ed ward Ber nays (neveu de Freud et théo ri cien de la «  fa brique du
consen te ment »), les deux au teurs nous dé voilent les agis se ments des
en tre prises du tabac, afin de mas quer la dan ge ro si té de leurs pro‐ 
duits et aug men ter leurs pro fits, ou celles du nu cléaire civil, in sis tant
sur l’élec tri ci té bon mar ché et non pol luante (né gli geant la ques tion
cru ciale des dé chets) qu’elles étaient cen sées four nir.

1

Plus gé né ra le ment, ce sont leurs di verses stra té gies afin de ma ni pu ler
opi nion et di ri geants po li tiques qui sont ex po sées, de l’es pion nage
des op po sants au lif ting vert via la créa tion ou le fi nan ce ment d’as so‐ 
cia tions de dé fense de l’en vi ron ne ment (les ac cords de dupes entre
Mc Do nald’s et le WWF, qua li fiée d’or ga ni sa tion verte bu reau cra ti sée,
sont à ce titre élo quents), en pas sant par la li vrai son de re por tages
com plets aux jour na listes. Avec ces en tre prises de re la tions pu‐ 
bliques, on a là un maillon sup plé men taire de la chaîne des puis sants,
qui par ti cipe de la sta bi li té et de la pé ren ni té d’un sys tème, au quel on
ne peut s’op po ser que de façon col lec tive, tant il y a d’ef forts à dé‐ 
ployer pour faire la lu mière sur cette pro pa gande éco no mique. La
pro pa gande plus pro pre ment po li tique est éga le ment abor dée dans
un cha pitre, celle des dic ta teurs pour amé lio rer leur image à l’aide de
l’ar gent de l’aide état su nienne ou celle vi sant à dia bo li ser les san di‐ 
nistes, mais le ca rac tère isolé de cette ré flexion la rend en par tie
hors- sujet, mé ri tant à elle seule une ou plu sieurs études.
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Cette se conde édi tion s’est en outre lar ge ment en ri chie. En plus d’un
ap pa reil cri tique de qua li té, avec des notes dé taillées per met tant de
bien se re si tuer dans le contexte des Etats- Unis, chaque cha pitre a en
effet été com plé té par un bref éclai rage sur la si tua tion fran çaise.
Parmi les plus in té res sants, on ci te ra en par ti cu lier les dé ve lop pe‐ 
ments sur Areva et son em preinte car bone mas sive liée à l’ex ploi ta‐ 
tion du nu cléaire en Afrique (si gna lons d’ailleurs qu’Agone vient de
pu blier un ou vrage tout en tier dédié à cette thé ma tique), ainsi que les
liai sons dan ge reuses entre cer tains Verts et les agences de conseils…
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