Individu & nation
ISSN:1961-9731
: Université de Bourgogne

vol. 6| 2015
Poderes facticos y transiciones democraticas

Masticar la democracia en el México de la
imposicion. Poderes facticos mediaticos,
elecciones 2012 e historia (no tan) reciente

26 August 2015.
Nathalie Galland Boudon

DOl : 10.58335/individuetnation.368

@ http://preo.ube.fr/individuetnation/index.php?id=368

Nathalie Galland Boudon, « Masticar la democracia en el México de la imposicion.
Poderes facticos mediaticos, elecciones 2012 e historia (no tan) reciente »,
Individu & nation [], vol. 6 | 2015, 26 August 2015 and connection on 19 March
2026.DOI:10.58335/individuetnation.368. URL :
http://preo.ube.fr/individuetnation/index.php?id=368

PREO


http://preo.u-bourgogne.fr/

Masticar la democracia en el México de la
imposicion. Poderes facticos mediaticos,
elecciones 2012 e historia (no tan) reciente

Individu & nation

26 August 2015.

vol. 6| 2015
Poderes facticos y transiciones democraticas

Nathalie Galland Boudon

DOI: 10.58335/individuetnation.368

@ http://preo.ube.fr/individuetnation/index.php?id=368

1. Television y politica en México: un recorrido por redes de poder y
corruptocracia
1.1. Mediocracia
1.2. De poderes facticos mediaticos a poderes facticos salvajes
2. Enrique Pena Nieto, Televisa y la mercadotecnia politica
2.1. De la Cuarta Republica Mediatica
2.2. Res publica, de privatizacion a reificacion
3. Complacencia y resistencia
A manera de conclusion...
Bibliografia

Les lucioles ont disparu dans l'aveuglante clarté des « féroces » pro-
jecteurs : projecteurs des miradors, des shows politiques, des stades

de football, des plateaux de télévision. [...] des corps surexposeés avec
leurs stéréotypes du désir, qui s'affrontent dans la pleine lumiere des

sitcoms, bien loin des discrétes, des hésitantes, des innocentes lucio-

les (Didi-Huberman 2009: 25).

1 En el articulo « Libertad de informacion y propiedad privada: una
propuesta no utopica », Luigi Ferrajoli afirmaba, refiriéndose a la Ita-

lia de Berlusconi:
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Garantizar la separacion entre la administracion de la informacion y
la propiedad; instituir autoridades de garantia orientadas a la tutela
de la libertad de prensa y de informacion; impedir toda clase de con-
centracion de la propiedad; excluir los controles patronales o politi-
cos; lograr que todos puedan acceder a los medios; favorecer con fi-
nanciamientos adecuados a las televisiones no comerciales creando,
ademas, infraestructuras comunes; afirmar el caracter objetivamente
“publico” de la television y ampliar el espacio de la television publica
son solamente algunas de las reformas posibles para enfrentar el pe-
ligro inminente del ‘gran hermano’. Por desgracia, probablemente, no
se hara nada, ni siquiera Berlusconi perdera las elecciones. Pero
cuando menos hagamos conciencia de la dimension dramatica del
problema. Nuevamente estan en juego las libertades fundamentales y
la democracia. !

2 Alo largo de las tres décadas transcurridas desde el inicio de las tran-
siciones post-autoritarias, se dieron varias mutaciones en las demo-
cracias continentales para hacer indiscutible la via electoral, es decir,
hacer de la voluntad ciudadana el auténtico y legitimo sustento del
poder. Se supone que este cambio radical de fisonomia politica del
Cono Sur ha resultado de una ciudadania informada, vigilante y capaz
de sostener una presencia continua en la vida publica (Cheresky 2011).

3 En México sin embargo, donde después de 71 afios de gobiernos priis-
tas 2 autoritarios se accedia a una supuesta transicion a la democracia
con la alternancia iniciada por el panista3 Vicente Fox en 2000, la
existencia y consistencia de la ciudadania no han dejado de ser im-
pactadas (obviamente negativamente) por el fortalecimiento continuo
en la vida publica del poder factico mediatico. El telon de fondo de
esas ultimas tres décadas coincide en México con cambios rotundos
en el tradicional afianzamiento del estado-nacion con los medios de
comunicacion. Concretamente, en los albores del siglo XXI, dichos
medios supieron aprovechar el debilitamiento del Estado para am-
pliarse como fuerza auténoma y subordinar finalmente a las respon-
sabilidades y tareas rectoras del Estado, imponiendo a todos sus in-
tereses y cosmovision.

4 La cada vez mayor concentracion* de la televisién privada ha repre-
sentado un obstaculo para la expresion de la pluralidad social, politica
y etnocultural de México hasta impedir la cristalizacion de los afanes
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de transicion politica en el pais. Precisamente, Televisa® y Television
Azteca® que constituyen las dos cabezas de un verdadero duopolio
televisivo nacional, seguian acaparando en julio de 2012 el 97% de las
frecuencias de la television comercial; la mayor parte de las estacio-
nes perteneciendo a Televisa con el 69% y el resto a Television Azte-
ca. Hasta junio de 2013 la ausencia de contrapesos y la inexistencia de
condiciones politicas y juridicas capaces de favorecer otras opciones
de comunicacién, propicié que la television se volviera telecracia.’ O
en las palabras de Javier Esteinou Madrid:

Los medios se transformaron en los grandes sistemas nerviosos y ce-
rebros colectivos que construyeron la nueva plaza publica y las prin-
cipales redes neuronales constructoras de la conciencia que organiza
y dirige cotidianamente a la sociedad. Transformacion estructural
del esqueleto y del proceso tradicional de la gobernabilidad nacional,
que se genero por la introduccion de una cuarta fuerza publica en la
reestructuracion historica del estado-nacién mexicano contempora-

neo: el poder mediatico (Esteinou Madrid / Esparza Oteo Torres
2010: 20).

5 Interrogar las relaciones entre television y politica en el México con-
temporaneo es cuestionar la posibilidad de una auténtica transicion a
la democracia en este pais. Es cuestionar directamente la gobernabi-
lidad democratica en el marco del dominio desatado de poderes fac-
ticos salvajes, que mastican una democracia de fachada, imponiendo
en realidad formas politicas autoritarias. A manera de antecedentes,
daremos un breve recorrido por redes de poder y corruptocracia tra-
tando de las relaciones historicas entre television y politica en Méxi-
co. Enfocaremos luego esta telecracia salvaje evocando el actual y du-
radero duopolio Televisa-TV Azteca en el marco singular de la elec-
cion de Enrique Pena Nieto y considerando los valores que, entre pri-
vatizacion y reificacion, pesan sobre la res publica. Por fin, observare-
mos brevemente las condiciones de posibilidad de una resistencia
civil en un marco politico de complacencia generalizada.
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1. Television y politica en México:
un recorrido por redes de poder y
corruptocracia

6 La concentracion del poder politico en un solo partido que goberno
México como fuerza Gnica durante siete décadas (1929-2000), junto al
poder hegemonico de la television comercial concentrado practica-
mente en una sola familia durante mas de cuarenta afios (1950-1993),
constituyeron una relacion de conveniencia que benefici6 al régimen
presidencialista autoritario y a la conformacion del poder mediatico.
Algo a la manera de las estrategias de donacion/contra-donacion es-
tablecidas hace un siglo por Marcel Mauss (Mauss 1950) y, en este
caso, algo como: la clase politica no se interpone a los intereses de los
duefios de los medios y ellos no los « desaparecen » de la pantalla
chica...

7 Con el tiempo sin embargo, el anquilosamiento de la partidocracia y
de los organos de gobierno crearon las condiciones propicias para
que los medios ocuparan posiciones rectoras como nuevos poderes
facticos en la dinamica de organizacion y conduccion de la sociedad,
sin que las autoridades regidoras en su momento les aplicaran los li-
mites definidos en el marco de la Constitucion Mexicana.

1.1. Mediocracia

8 Al reflexionar sobre el proceso de gestacion historica de los poderes
facticos mediaticos, Javier Esteinou Madrid establece seis etapas re-
levantes, de las cuales enfocaremos aqui brevemente las tres tltimas.
Asi el ciclo del Primer Poder ideologico politico o mediocracia (1980-
1990) encarno de forma muy relevante en la alianza entre el presiden-
te Salinas de Gortari (1988-1994) y el director de Televisa en 1988, el
sefior Azcarraga. Fieles al pacto de complementariedad, poder me-
diatico y poder politico se afianzaron entonces en un contexto de co-
rrupcion y practicas clientelistas que desembocaron en la eleccion
fraudulenta de Salinas. Evaluar la responsabilidad de Televisa en el
proceso que llevo a Salinas al poder es cosa ya hecha por varios ob-
servadores y no lo repetiremos aqui. Simplemente sefialemos que Te-
levisa asumio6 la postura puablica de su director en la programacion a
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lo largo de los meses de campana del PRI, contribuyendo directamen-
te a imponer al futuro presidente como tal y a orientaciones politicas
capaces de proteger sus fines mercantiles. Asi, en el sexenio que ter-
mino en 1994, Televisa llego6 a ser una empresa trasnacional inserta en
el « nuevo patréon mundial de acumulacién de capital », dice Fatima
Fernandez Christlieb (1985: 171), « una versatil fuente de espectaculos
de masa y una entidad politica de derecha, generadora de una vasta
opinion publica ».

1.2. De poderes facticos mediaticos a
poderes facticos salvajes

De 1990 a 2000, derivo de las tendencias anteriores una enorme con-
centracion de poder informativo, ideologico y econdmico de los me-
dios hasta transformarse gradualmente en efectivos poderes facticos
mediaticos. Tras un periodo de incubacion, para evocar la patologia
del fendmeno con la terminologia de Dan Sperber (1993), las empre-
sas de radiodifusion de masas se convirtieron en las instituciones do-
minantes del poder ideoldgico politico moderno, unos poderes mo-
nopolicos privados comerciales que pudieron escapar del control de
las reglas juridicas vigentes.

Y en un descuido, a partir de 2000, estuvieron en situacion de con-
trolar todos los principales eslabones del proceso de comunicacion
colectiva, y pasaron a ser una mega acumulacion de fuerza ideologica
politica que cambio el trato con el Estado y la clase politica en ame-
naza y prepotencia. Javier Esteinou Madrid evoca el « libertinaje insti-
tucional » (2010: 39) con que actuaron estos poderes facticos de ahi
en adelante, involucrados en la conduccion del proceso de goberna-
bilidad a través del mandato constitucional. Hace falta acordarse pri-
mero que en 2000 iniciaba supuestamente la primera transicion paci-
fica hacia la democracia en México a raiz de la eleccion del primer re-
presentante del Partido de Accion Nacional. Después del gobierno de
siete décadas priistas, Vicente Fox, que se perfilaba como posible
actor de la transicion, terminé en realidad con la rendicion total del
gobierno a los intereses de la mediocracia. Lo que antes se negociaba
entre Estado y consorcios monopdlicos, ahora lo imponian los medios
a traves de la subordinacion de la mayor parte del poder legislativo y
el consiguiente retroceso del proceso democratico por las condicio-
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nes de desigualdad para expresion y acceso a los medios. Ejemplos de
la consolidacion de los medios como poderes facticos salvajes fueron,
entre otras cosas: « la anulacion del pago del impuesto del 12.5% a la
radio y la television, el 10 de octubre de 2002; la aceptacion del
Acuerdo para la television digital en el 2004; la aprobacion, en solo
seis minutos, de la “Ley Televisa” en la Camara de Diputados, en di-
ciembre de 2005, sin ser discutida por los partidos politicos y luego el
31 de marzo de 2006 en el Congreso de la Union que fortalecio al
duopolio. Sin mencionar la siguiente aplicacion de diversas y mini
“Leyes Televisa” aisladas en el pais que contribuyeron a mas expan-
sion unilateral, privilegios desmesurados, fuerza de persuasion y
poder politico creciente en México » como lo sostiene Javier Esteinou
Madrid (2010: 22-23).8

Con Vicente Fox se reformaron entonces las leyes de Telecomunica-
ciones, de Radio y Television de acuerdo con intereses minoritarios
del duopolio de Televisa y TV Azteca. En 2006, tras el fraude electro-
nico (por interferencia del sistema de computo del Instituto Federal
Electoral o IFE %) que hizo posible la eleccién del panista Felipe Calde-
ron, se acelerd el debilitamiento del Estado que propici6 durante
todo este sexenio, vacios institucionales, llenados enseguida por po-
deres facticos tan diversos como monopolios empresariales, cacicaz-
gos regionales, corporativismo sindical, narcotrafico y crimen organi-
zado. Entre ellos, el duopolio televisivo se hizo juez de la vida publica
y arbitro de la agenda politica, compitiendo con las instituciones o
dominandolas al anteponer su dictamen a cualquier resolucion del
Poder judicial. Asi, como lo subraya Jenaro Villamil:

Logré conseguir que [...] los legisladores le garantizaran privilegios
fiscales, que la Secretaria de Hacienda cabildeara a su favor, que la
Comision Federal de Competencia ya no viera lo que para todos era
un hecho -el predominio absoluto de Televisa en las concesiones-,
que la Comision Federal de Telecomunicaciones emitiera bases favo-
rables para los intereses del consorcio. N

Hoy el consorcio Televisa tiene cuatro “canales espejo” que el Estado
le otorgd sin pago alguno hasta 2021, y freno la posibilidad de que
existiera una competencia real en esa materia. Tiene 130 permisos
para centros de apuestas, posee el 25% de una empresa de aviacion,
controla varias agencias publicitarias, el mercado discografico, la in-
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dustria del espectaculo, el futbol profesional y no tiene rival alguno
en su estrategia de mercadotecnia politica.11

2. Enrique Pena Nieto, Televisa y
la mercadotecnia politica

El ejercicio del poder, sostiene Michel Foucault en sustancia, es un
conjunto de acciones sobre acciones posibles:

opera sobre el campo de posibilidad o se inscribe en el comporta-
miento de los sujetos actuantes: incita, induce, seduce, facilita o difi-
culta, amplia o limita, vuelve mas o menos probable; de manera ex-
trema, constrine o prohibe de modo absoluto; con todo, siempre es
una manera de actuar sobre un sujeto o sujetos actuantes. El ejerci-
cio del poder consiste en "conducir conductas" y en arreglar las pro-
babilidades. Gobernar en este sentido, es estructurar el posible
campo de accion de los otros (Sanchez Ruiz 2005: 38).

Si bien han prevalecido las relaciones de influencia entre los duefios
de la television privada y el poder politico, los concesionarios logra-
ron anteponer su interés particular sobre el interés social, estructu-
rando en efecto el campo de accion de unos sujetos politicos compla-
cientes y dejando asi los ciudadanos a la merced del tnico poder de la
imagen. En términos de Giovanni Sartori, establecieron una « video-
politica » libre de « extenderse sin chocarse con contrapoderes »
(1992: 306). Y Patricia Ortega Ramirez anade:

Descontextualizar, soslayar o parcializar los acontecimientos, asi
como exagerar y escandalizar sobre los sucesos, han sido practicas
comunes del discurso televisivo. La politica mediatizada suele privi-
legiar el escandalo sobre la disertacion, acusa y difama, convirtiendo
a la competencia democratica en espectaculo y a los politicos en
protagonistas del show. Estos medios le otorgan voz y visibilidad a
quienes ellos deciden (Ortega Ramirez 2010: 155).

Esa gran capacidad de la television para moldear opinion Unica -es
decir, eliminar cualquier forma de perspectiva critica y/o pensamien-
to alternativo—- hace precisamente que desplaza sus alcances a la es-
fera politica, condicionando el proceso electoral y rio abajo, las deci-
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siones gubernamentales. Obviamente, el problema que se plantea es
el de la dominacion de los medios en todos los aspectos de la vida so-
cial, el de la extraordinaria concentracion, multiplicacion y disemina-
ciéon de la funciéon de la presencia mediatica, o de la « gloria » para
adoptar la terminologia de Agamben (2008) como centro del sistema
politico.' Esa gloria que, en las democracias contemporaneas, es
aclamacion, desemantizacion, consenso ciego, manipulado por el
poder espectacular de los medios y su « fenomenologia Optica »
(Agamben 2008: 356). Singularmente, en este sentido, la « video-
politica » mexicana encarné ultimamente en una democracia de tele-
novela, armada e impuesta a través de un reality show de mas de
cinco afios de duracién!® y cuyo hito fue la construccién metodica
del futuro presidente de México.* Manejos publicitarios y propagan-
da diaria en los principales noticieros de cobertura nacional (y con
horarios preferenciales e insistente reiteracion) hicieron por cierto
que Enrique Pena Nieto se convirtiera en un candidato factible por el
que debia votarse.’® En suma se organizé una delantera electoral
confirmada por las empresas encuestadoras, ' que también le asigna-
ron al senor Pena Nieto el primer lugar.

El duopolio incita, induce, seduce, facilita, amplia con un tratamiento
informativo favorable y por otro lado dificulta y limita al desacreditar
al lider de la oposicion de izquierda. Erige el artificio en patron nor-
mativo, escribe los guiones de la politica-ficcion nacional, elaborando
un modus operandi factico, didascalias precisas para candidatos tite-
res. El columnista Miguel Angel Velazquez recuerda al propdésito que
en un ensayo preparativo al debate nacional, en Televisa, en el mo-
mento en que el candidato hacia una explicacion de su proyecto, el
director del programa lo fren6 para mantenerlo dentro de lo progra-
mado: « el candidato es nuestro; cuando sea presidente sera de uste-

des. Por lo pronto nada fuera del guién »."

Asi entr6 México en la esfera de la mega proyeccion de una aplastan-
te y unica luz, de la sobreexposicion que ciega, de los 10 000 watts de
la cuarta republica mediatica...

2.1. De la Cuarta Republica Mediatica

Javier Esteinou Madrid postula en efecto el advenimiento de la Cuarta
Republica Mediatica en México y establece al respecto un parangon
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contrastante entre las tres primeras republicas nacionales y esa ulti-
ma fase del proceso neoliberal aplicado a la comunicacion.

Como lo recuerda, las tres primeras repuablicas nacionales surgieron
historicamente para generar la concordia y la unidad del pais alrede-
dor de un nuevo consenso historico y contar con un proyecto de de-
sarrollo incluyente, estableciendo mayor justicia colectiva, fortale-
ciendo al Estado y la gobernabilidad social, formando, en suma, de-
mocracia desde la filosofia de los « Sentimientos de la Nacién ».!8 En
cambio, la Cuarta Republica Mediatica surgi6 por la formacion de los
monopolios de la comunicacion y por la incapacidad del Estado mexi-
cano de controlar los poderes mediaticos salvajes, es decir, por la de-
rrota del estado-nacion en el terreno comunicativo.

Colonizacion de los aparatos publicos como la Comision Federal de
Telecomunicaciones o la Comision Federal de Competencia y mas alla
del poder legislativo (el articulo 28 de la Constitucion prohibia la for-
macion de monopolios), y entonces autorregulacion -« secuestro pri-
vatizado del espectro radioeléctrico nacional » segin Esteinou Ma-
drid (2008: 57) -, sin olvidar el clientelismo desatado a traves de la fi-
nanciacion de las campanas electorales de diputados y senadores, en
fin, profundo estancamiento de la democracia.' A los « Sentimientos
de la Nacion », sucede el cinismo del mercado que cambia los ciuda-
danos criticos en consumidores compulsivos.

2.2. Res publica, de privatizacion a reifi-
cacion

Las distorsiones en un proceso de democratizacion ya muy fragmen-
tario se hicieron cada vez mas patentes desde 2000. En lugar de deli-
beracion nacional, de discusion de proyectos y de perspectivas ideo-
logicas, se ha propiciado la puesta en escena de la politica como pro-
ducto, como espectaculo barato, simulaciéon de democracia, simula-
cro democratico. Esta concepcion de la politica cosificada por la tele-
vision y que paso a lo largo de los ultimos afos por la construccion de
la figura del joven galan en la telenovela cotidiana, contamino la esfe-
ra politica hasta transformarla en un escenario de gesticulaciones
para un publico de consumidores poco exigentes.
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De ahi que el mundo circundante se reduce al mercado, se metamor-
fosea para ser parte de un sistema en que todo basicamente se com-
pra y se vende, sobre todo en tiempo de elecciones. La tltima campa-
fa es emblematica en ese sentido por el supuestamente escandaloso
« rebase » de recursos (y la escandalosa naturaleza de estos recursos)
utilizados por el PRI, desde la « operacion maleta » decisiva en la
compra de votos, al reparto tradicional de despensas, o0 nuevamente

de tarjetas Monex y Soriana, 2°

en suma por todo el kit del fraude. Un
conjunto operativo que sirvio, junto con la manipulacion televisiva,
para “comprar” la presidencia de la Republica, comprar en el fondo,
como lo senala Victor Flores Olea, « la conciencia y voluntad de los
mexicanos, como si fueran simples mercancias al alcance del mejor
postor ».?! La ciudadania cobra la dimension definitiva de un objeto
mercantil, arquetipico de la vision cosificada del poder politico y de la

sociedad.

Esta reificacion de lo politico, y mas alla de los actores y valores de la
politica, ciudadanos incluidos, ya se podia medir de cierta manera en
el spot de lanzamiento del candidato peregrino Enrique Pefia Nieto. 22
La camara se acerca a él hasta encuadrarle en primer plano. Esta solo,
listo para empezar a hablar y a caminar, en la via rapida del periférico
de la capital, perfecta y extranamente desierta, pista abstracta de un
despegue simbolico. El mundo que se prepara a recorrer entonces el
hoy presidente mexicano pertenece a otra dimension: totalmente
vacio en estas imagenes, sin presencia humana alguna, sin voces ni
ruido; es el mundo petrificado de una historia inmovil -las tnicas fi-
guras humanas o antropomorficas con las que se va atravesando son
unas estatuas precolombinas, emblematicos testigos mudos. Camina
el candidato, determinado en su juventud, y recorre paisajes virtuales
encadenados por secuencias filmicas que lo hacen pasar del puerto
de Veracruz a la escalera monumental de la Universidad de Guanajua-
to, sin cortes ni arrugas. Curiosa perspectiva politica la que elige ciu-
dades y lugares famosos del México turistico y simbolico, y enseguida
los cambia en espacios artificiales, despoblados a su vez, telon de
fondo a la vez nacionalista y exoético para la mayor proyeccion de la
figura incansable del candidato. Un candidato con rica y cambiante
vestimenta primaveral que va desfilando con su soledad por un Méxi-
co que no existe. Y habla, procura convencer, ser impactante con pa-
labras que resuenan como se resuena en una geografia vacia. El joven
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galan que promete renovar el pais con dinamica propia, en realidad
proyecta la privatizacion del espacio, de la palabra, de la imagen. Aca-
para el espacio publico que, se supone, deberia de ser espacio de de-
liberacion; sustituye la plaza publica, el contacto directo entre repre-
sentantes del poder y ciudadanos, por un espacio filmico, de carton
piedra, de enfoque tnico al tnico anfitrion. Igual que el poder televiso
que lo creo en el espacio de la res pablica. Forma parte de un orden
hegemonico que legitima intereses y acciones de una élite desconec-
tada de la realidad popular y a su vez dependiente del poder factico
mediatico. Metamorfosea el lugar comun por el que va caminando, en
el lugar comun de la retorica politiquera.

Pero mas alla de la dimension anecdoética de este spot de lanzamiento
de campana, lo que ensefia de las practicas antipoliticas en México es
el aislamiento, la fractura profunda que sigue abismandose en el teji-
do social y reflexivo de una nacion a la que no se toma en cuenta. El
hecho de que se organicen elecciones ya no es garantia de democra-
cia. El régimen mexicano se ha « blindado » en la ilegalidad, el parti-
cularismo y la corrupcion, es decir, en un orden antitético al estado
de derecho y la ciudadania. Lo subraya el editorialista Pedro Miguel
en los siguientes términos:

La infraccion a la legalidad es una de las esencias de este régimen bi-
partidista instaurado a partir de los acuerdos PRI-PAN en el Colegio
Electoral de 1988 para imponer a Carlos Salinas como ocupante es-
purio de la Presidencia. Si las revelaciones exasperantes y contun-
dentes no han logrado, hasta ahora, romper la cascara de la impuni-
dad, ello se debe al triple blindaje de que se ha dotado el grupo go-
bernante. Este domina, en efecto, los organismos de procuracion e
imparticion de justicia, desde la facciosa PGR hasta la Tremenda
Corte que distribuye exoneraciones entre gobernadores y altos fun-
cionarios asesinos; el Legislativo, que seria la instancia capaz de so-
meter a juicio politico a los gobernantes, y el aparato mediatico, sin
el cual no hay caja de resonancia para que la sociedad conozca la tra-
yectoria criminal de sus representantes reales o supuestos. Tal blin-
daje no es solo un instrumento defensivo, sino que se usa también

como aparato de persecucion de disidentes y opositores. %3
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3. Complacencia y resistencia

En el marco de esta reificacion de lo politico por poderes fundamen-
talmente inciviles, se puede observar el papel de unas instituciones
electorales a medio camino entre dependencia y partidismo corrupto
cuando se supone que defienden una posicion de honestidad en el
control de la informacioén. Precisamente, el Instituto Federal Electoral
dejo que se difundieran spots falaces, guerra sucia y desinformativa,
contra el abanderado de la izquierda mexicana, Andrés Manuel Lopez
Obrador; unos spots del PRI y del PAN elaborados manipulando frag-
mentos de discursos de campaiia del lider de la izquierda. 24

A su vez el Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion, la
ultima instancia legal a la que se acude en los conflictos postelectora-
les, se alineo al darle un happy end a la telenovela electoral. Rechaz6
el recurso de inconformidad sobre la tltima eleccion presidencial que
present6é el Movimiento Progresista 2° ante el Tribunal Federal Elec-
toral al considerar las pruebas irrelevantes, sin alcances ni significa-
do, « con un desprecio absoluto de la ciudadania y una burla mayus-
cula de la democracia ». %6

Sobreexposicion de la imagen, disolucion de la pluralidad discursiva y
finalmente rechazo de muchas inconformidades del proceso electoral
se impusieron frente a la necesidad del fortalecimiento del derecho a
la informacién de los ciudadanos en una sociedad democratica, a la
necesidad de contrapesos sociales.

« El derecho de réplica es un derecho fundamental en México, pero
la impericia legislativa de diputados y senadores, las presiones de los
medios televisivos y el desconocimiento de la ley en la materia por
parte del arbitro electoral constituyen un complejo entramado en
donde se ha podido avanzar s6lo en la parte dogmatica constitucio-
nal. No se han podido, empero, dar pasos hacia el desarrollo legal de
esta figura juridica que es necesaria para generar mecanismos mini-
mos de contrapeso social en los medios que ahora en el pais son in-
existentes », recuerdan Ernesto Villanueva y Karla Valenzuela (2012:
364).

Rompiendo (al menos provisionalmente...) el cerco informativo y ma-
tizando un poco este diagnostico radical, surgié el movimiento de
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protesta #YoSoy132, constituyéndose ante las amenazas y las descali-
ficaciones priistas que siguieron al repudio de Enrique Pena Nieto
durante su visita a la Universidad Iberoamericana el 11 de mayo.?’ Al
dia siguiente, la noticia titulada « Exito de Pefia en la IBERO pese a in-
tento orquestado de boicot » en la cadena de periodicos mas grande
del pais (la Organizacion Editorial Mexicana?3), generé mayor indig-
nacion entre los universitarios que enfrentaron al duopolio televisivo
y a los diarios de la OEM con la demanda central de « un proceso
electoral transparente y claro, un voto consciente e informado y la
democratizacion de los medios de comunicacion ». Ya no fue el mo-
nopolio del poder el detonador de la resistencia ciudadana (o por lo
menos estudiantil), sino el de las oligarquias facticas que al generar
opinion publica establecen consensos. Precisamente, el movimiento
#YoSoy132 - “luciérnaga” que resiste en un océano de luces imperan-
tes (Didi-Huberman 2009) -, pretende lograr una verdadera transi-
cion politica, es decir, crear disenso en la uniformidad impuesta que
despolitiza, inmoviliza y finalmente desalienta. El disenso precisa-
mente es el surgimiento de la multiplicidad, una fractura, una libertad
que tiene todo que ver con la democracia. El disenso es la posibilidad
de lo otro, un arma capaz de derrotar la uniformidad aparente y la
violencia estructurada y estructurante del ejercicio del poder. El di-
senso crea en realidad y como lo afirma Jacques Ranciere (2004), las
condiciones de la democracia. En México, y desde el ciberespacio en-
tendido como nuevo espacio publico, lugar de visibilizacion de lo pu-
blico, imponer el disenso es propiciar la vuelta de la ética, de la digni-
dad, de lo humano en una sociedad abandonada. Se tratara de ver en
los proximos meses y anos el alcance de las redes sociales en la cons-
truccion de un contrapoder, una fuente alternativa de vida publica.

A manera de conclusion...

Indudablemente, la transicion a la democracia en México pasa, entre
otras cosas, por el control de los poderes facticos salvajes que hoy
dominan la vida publica. Como se ha sefialado anteriormente en la
voz critica de Esteinou Madrid y Ortega Ramirez en particular, un
ejemplo significativo de como se ha impuesto el poder mediatico a las
decisiones del Estado, lo constituye el fallido intento por reglamentar
el derecho a la informacion. Mediocracia y telecracia paulatinamente
impusieron en la nacién « un patréon de comunicacion colectivo pri-
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vado concentrado, vertical, autoritario e ilegitimo, monopolico, dis-
crecional, con exceso de comercializacion, con casi nulo servicio pu-
blico (Esteinou Madrid / Esparza Oteo Torres 2010: 55), verdadera y
eficiente arma empresarial para presionar a la clase politica. Asi Tele-
visay TV Azteca se fortalecieron como real poder politico y se volvie-
ron auténticas rémoras mas que promotores del cambio hacia una
plena democracia, sustentada en un Estado de derecho y en la consi-
guiente defensa de los derechos ciudadanos. Muy poca probabilidad
para que la restauracion priista tome el rumbo de la recuperacion de
la gobernabilidad y apoye una gobernabilidad democratica, participa-
tiva e incluyente. Numerosos han sido hasta ahora los frenos al cam-
bio en el seno del PRI y de buena parte de la clase politica que procu-
ra mantener el monopolio de la representacion. Mas que nunca pro-
bablemente, hara falta recordar con Guillermo Almeyra que:

No hay democracia sin diversidad en los medios de comunicacion,
sin reglas justas tanto para todos los medios como para que la socie-
dad no se encuentre indefensa delante de ellos. La construccion de
equilibrios, espacios de pluralidad y garantias a las libertades de ex-
presion e informacion, hace necesario reconocer que los medios han
alcanzado un poder superlativo sobre las instituciones politicas. Es
preciso regularlos, pero también desarrollar opciones de informacion
y expresion como las que constituyen los medios publicos.

México hoy se latinoamericaniza y dej6 detras de si la peculiaridad
de haber tenido una revolucion social de masas en el siglo XXy su
Estado omnipresente paso a ser hoy un semiestado. El movimiento
popular, que con Villa y Zapata infligié una derrota a la oligarquia li-
gada al capital financiero internacional, debe enfrentar hoy la re-
constitucion de la misma, pero cuando Estados Unidos ha adquirido
un peso enorme que antes no tenia, cuando las clases dominantes
mexicanas forman parte del establishment estadunidense, cuando ya
no existe la atraccion del socialismo y cuando los trabajadores estan
profundamente debilitados. La tarea es por tanto enorme, pero —ce-
rrado a cuatro llaves el campo de los intentos de soluciones legales—
al México profundo de siempre no le sigue quedando otra salida que
la resistencia popular pacifica, prolongada y masiva. %°

Luchar como luciérnagas...
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los dos spots siguientes, respectivamente procedente del blog de izquierda
« Mienten PRI y PAN » en http: /www.youtube.com /watch?v=n-EzIc4TIXE
&feature= (http: //www.youtube.com /watch?v=n-

EzIc4TIXE&feature=player ernbedded)pl_aVeI‘ (http: /www.youtube.com /watch?v=n-EzIc4TJ]

XE&feature=player embedded) (http://www.youtube.com/watch?v=n-EzIc4TIXE&feature=pl

ayer_embedded)embedded (http: /www.youtube.com/watch?v=n-EzIc4TIXE&feature=play,

er__embedded) (http: /www.youtube.com /watch?v=n-

Ezlc4TIXE&feature=player _embedded)y del Partido del Trabajo, « La mafia del

poder » en http: /www.youtube.com /watch? (http: //www.youtube.com/watch?v=

a6aQ6uvVTW5s&feature=player detailpage)v=a6aQ6uVTW5s&feature= (http: /www.yout

ube.com/watch?v=a6aQ6uVTW5s&feature=player_detailpage)player detailpage (http:/w

ww.youtube.com /watch?v=a6aQ6uVTW5s&feature=player detailpage).

25 Para competir en las elecciones presidenciales de 2012, los partidos de la
Revolucion Democratica (PRD), Partido del Trabajo (PT) y Movimiento Ciuda-
dano decidieron formar la coalicion politica denominada Movimiento Pro-
gresista.

26 Victor Flores Olea, « Negacion del derecho y de la verdad », jPor esto!
Dignidad, Identidad y Soberania, México, 27/06,/2012. Consultable en :

http: //www.poresto.net /ver_nota.php?zona=yucatan&idSeccion=22&idTi-
tulo=189469

27 El movimiento se bautiz6 a si mismo en referencia a los 131 estudiantes
que se significaron en la Universidad Iberoamericana donde las declaracio-
nes del candidato sobre los acontecimientos de Atenco (represion violenta,
detenciones, muertes y violaciones de mujeres por policias del Estado de
Meéxico) desencadenaron indignacion y repudio. Enrique Pena Nieto tuvo
que salir de emergencia de la universidad.

28 Diversos diarios de la Organizacion Editorial Mexicana publicaron, el 12
de mayo y en diversos estados de la Republica, la misma nota de ocho co-
lumnas en sus primeras planas ensefiando exactamente el mismo titular,
alegando que la visita del candidato del PRI a la Universidad Iberoamericana
fue un « éxito » y que las numerosas protestas en su contra fueron un « in-
tento orquestado de boicot ». Véase por ejemplo El sol de Morelia en www.o
em.com.mx /elsoldemorelia /notas/n2538448.htm

29 « 1988, 2006, 2012 ;No son prueba suficiente? », La Jornada, México,
08/07/2012. El autor propone un enfoque critico transhistorico acerca de la
trayectoria “democratica” de México.
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Espanol

Cuando la eleccion del panista Vicente Fox a la presidencia de la republica
en 2000 podia dejar pensar que México realizaba por fin una transicion a la
democracia después de 71 afios de gobierno autoritario del PRI, el poder
creciente de la television privada en el espacio publico en realidad fragiliza-
ba mas atn a la ciudadania y la pluralidad politica. Aprovechando el debilita-
miento estructural del Estado, el duopolio mediatico conformado por Tele-
visa y TV Azteca se volvio incontrolable y ejemplar poder factico, impactan-
do directamente las formas de la gobernabilidad nacional, controlando mas
que nunca procesos electorales de principio a fin, navegando en total impu-
nidad entre corruptocracia y telecracia salvaje, privatizacion de la cosa pa-
blica y comercializacion de valores.

Francais

Alors qu'en 2000, avec l'élection du paniste Vicente Fox apres 71 années
d'exercice autoritaire du pouvoir par le Parti Révolutionnaire Institutionnel
(PRI), le Mexique semblait réaliser sa transition a la démocratie, la citoyen-
neteé et la pluralité politique étaient fragilisées par le pouvoir grandissant de
la télévision privée sur la scene publique. Profitant de l'affaiblissement
structurel de I'Etat, Televisa et TV Azteca sont devenus d'incontrélables et
exemplaires pouvoirs de fait, jouant directement sur les formes de la gou-
vernabilité nationale, contrdlant plus que jamais les processus électoraux
jusqu'a leur issue, naviguant en toute impunité entre corruptocratie et télé-
cratie sauvage, privatisation de la chose publique et marchandisation des
valeurs.

English

While in 2000, with the election of the National Action Party (PAN) candid-
ate Vicente Fox, after 71 years of authoritarian rule under the Institutional
Revolutionary Party (PRI), Mexico finally seemed to be carrying out its
transition towards democracy, in fact, the already fragile citizenship and
political plurality were further weakened by the growing power of private
television on public space. Taking advantage of the structural decline of the
State, Televisa and TV Azteca became examples of uncontrollable de facto
powers, impacting directly on the governance of the country, ruling more
than ever the electoral process from start to finish, positioning themselves
with complete impunity as a plenipotential of corruptocracy and wild
telecracy, privatization of the republic and merchandising of values.

Mots-clés
Mexique, pouvoirs de fait médiatiques, télévision, processus électoral,
imposition politique, dissensus
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