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Une politique culturelle efficace ?
Une communication efficace ?
Conclusion

1 En 2000, dans un contexte tres particulier (crise de la presse écrite,
révolution numeérique, glissement du photojournalisme vers le mar-
ché de T'art), le Sénat francais accueille, sur les grilles de son jardin a
Paris, rue de Medicis, I'exposition « La Terre vue du ciel » de Yann
Arthus-Bertrand. Cet événement rencontre un succes inattendu. Le
Sénat décide alors de pérenniser ce mode d’exposition nouveau.

2 Ce faisant, il s’investit en faveur du photojournalisme en crise et lui
offre de nouveaux espaces et modes d'expression. Il s'investit tout au-
tant pour la promotion de l'art et de la culture et pour la démocrati-
sation de cette derniere. Lenquéte de 1997 sur les pratiques cultu-
relles des Francais, réalisée sous I'égide du Ministere de la Culture et
de la Communication, a confirmé que les mesures traditionnelles
(gratuite, tarif réduit) n'ont pas porte leurs fruits ; elles ont, certes,
augmenté le nombre de visiteurs dans les musées, mais sans modifier
la composition sociale du public. Lexposition sur les grilles apparait
alors comme une de ces nouvelles démarches - la plus spectaculaire,
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sans doute - qui visent, a la fois a diffuser la culture - la « grande
culture » - en l'extrayant de sa carapace architecturale, et a attirer
des catégories ne fréquentant pas les équipements consacres.

3 Le role du Sénat, en tant que chambre du Parlement, est de voter des
lois et de controler l'action du gouvernement. A ces deux missions
que le Sénat partage avec I'Assemblée Nationale, s’ajoute, dans la
Constitution de la République francaise de 1958, une troisieme qui lui
est spécifique : la représentation des collectivités territoriales de la
République !. Toutefois, il a choisi de mener une politique culturelle.
Pour Christian Poncelet, Président de cette institution de 1997 a
2008, cest une maniére d'« entrer en contact avec le public »2 et
d’instaurer un nouveau « style de communication » 3 ludique, festif et
basé sur une proximité avec les citoyens.

4 La politique culturelle du Sénat a donc la particularité de faire partie
intégrante de sa communication « vers l'extérieur » ; cest « un des
volets a part entiére » de cette derniére %. Pour Iinstitution, le princi-
pal enjeu est de réussir a montrer sa « volonté d'ouverture et de par-
tage », en facilitant « I'expression et la rencontre des attentes et des
réves de son temps » et en restituant aux citoyens des « lieux qui sont
les leurs ».° Lobjectif poursuivi a travers ces actions est clair : il
consiste a essayer de renouveler son identité sociale et de s’assurer
une existence dans l'espace public.

5 En effet, depuis le référendum de 1969, le Sénat a, peu a peu, pris
conscience du fossé qui le sépare de la société. 1l a aussi compris qu'il
devait réagir, se faire connaitre aupres du grand public et convaincre
celui-ci de son utilité en tant qu'institution. Un service de la commu-
nication, puis, plus récemment, en son sein, une division de l'audiovi-
suel, avec une cellule dédiée a la communication événementielle, ont
été créés afin d'y remédier, en faisant connaitre les travaux de la
Haute Chambre. C'est ce service et, en particulier, la cellule de com-
munication événementielle qui sont en charge des expositions sur les
grilles ; celles-ci représentent - et cest revendiqué - une des mesures
mises en ceuvre pour communiquer autour de l'institution.

6 En déplacant l'objet culturel (la photographie en l'occurrence) vers la
rue, le Sénat souhaite donc profiter du passage et donc du brassage
de populations, pour capter de nouveaux publics et resserrer le « lien
social » % autour de son action. Il espére, surtout, ancrer dans I'espace
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public Iimage d'une institution ouverte, transparente, moderne, c'est-
a-dire, a la fois sensible aux questionnements de son temps et « au
service de tous » ’. Dans quelle mesure laction sénatoriale est-elle effi-
cace dans ces domaines de la politique culturelle et de la communica-
tion ?

Cet article se propose de montrer les limites de cette action. Il prend
sa source dans une enquéte de terrain menée pour notre thése entre
2005 et 2008, au Jardin du Luxembourg, et visant a étudier les expo-
sitions sur les grilles, entre production et réception.

D'une part, les intentions du Sénat ont été saisies a partir des com-
muniqués et dossiers de presse, éditoriaux, mots du Président, pré-
sentations d'expositions et de photographes, etc., archivés sur son
site Internet entre 2000 et 2008 8. Cette parole institutionnelle a été
confrontée, dans la mesure du possible, avec des discours plus libres,
recueillis lors d’entretiens. Nous avons interviewé le responsable de la
communication événementielle, ainsi que des photographes, com-
missaires et coordonnateurs d’expositions.

D’autre part, 'étude de la réception a tenu compte, a la fois des pra-
tiques et des représentations des visiteurs. A ce sujet, 'observation
directe a utilement alterné avec des questionnaires et des entretiens.
Seules les données obtenues grace aux deux dernieres méthodes se-
ront exploitées dans cet article.

Cent-soixante personnes ont été questionnées pendant « Est-ce ainsi
que les hommes vivent ? » (décembre 2005 / février 2006) ; nous en
avons sollicité cinquante autres pour des entretiens lors d'« Enfants
du Monde » (septembre 2006 / janvier 2007).9 La taille de ces échan-
tillons permet de repérer des « qualités » : les invariants, les grandes
tendances, les grands mouvements a l'ceuvre ; elle autorise, plus pré-
cisément, de faire des hypotheses sur la sociologie des visiteurs et la
maniere dont ils percoivent le Sénat et son action, ses intentions, ses
motivations.

Les questionnaires et entretiens avec les visiteurs se sont déroulés
dans la rue, a la fin de I'exposition. Nous avons pris en compte la dis-
tinction semaine / week-end et vacances / périodes scolaires. Tous
les jours de la semaine ont été couverts, sur la tranche horaire ac-
cueillant le plus de visiteurs, a savoir entre 14h et 17h. Seuls les « visi-
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teurs » ont été abordés ; pour les distinguer des simples « passants »,
nous avons tenu compte dindices visuels : marche au ralenti, dé-
marche syncopée, regard et corps tournés vers les photos, déplace-
ment sur la moitié du trottoir la plus proche des grilles, etc.
(Dailleurs, si I'enquéteur se trompe (ce qui est arrive, en 'occurrence,
de maniére tres exceptionnelle), les personnes n'hésitent pas a préci-
ser quelles sont « juste en train de passer ».)

Nous avons eu recours au questionnaire dans la premiere phase du
travail ; nous souhaitions savoir, a ce moment-la, a qui nous avions
affaire, de maniére a définir un horizon d’attentes, une zone de prévi-
sibilité pour I'échange. Les questionnaires n'ont donc pas été enregis-
trés. En revanche, nous avons retranscrit, dans le carnet de bord, les
anecdotes, répliques, développements qui débordaient les réponses
précises aux questions posées. Ce sont ces €léments qui se sont avé-
rés les plus intéressants pour notre sujet.

Quant aux entretiens, ils ont tous été enregistres et retranscrits, avec
une attention particuliere pour les silences, bégaiements, hésitations,
etc. ; nous y avons vu l'expression d'une subjectivité tres riche, ca-
pable de faire émerger des représentations. Etant donneé le lieu ou ils
étaient menés, nous avons opte, au départ, pour une structure tres
directive, afin d’éviter les abandons et de rassurer les personnes. Pa-
rallelement, nous les avons « poussées » a quitter le cadre figé que
nous avions nous-mémes fixé pour les aborder. I sensuit des
échanges d'une teneur et d'une durée tres variables, allant d'une di-
zaine de minutes a trois quarts d’heure, des réponses monosylla-
biques aux récits de vie. Les plus intéressants sont, bien siir, ceux qui
se sont prolongés apres la fin officielle de I'entretien, c'est-a-dire le
moment ou nous avons range le dictaphone. Autour d'un café ou lors
d'une promenade dans le parc, les visiteurs se sont alors raconteés
d'une maniere beaucoup plus libre et vivante qu’ils ne l'avaient fait
pendant I'échange enregistré. Cette parole en situation, nous l'avons,
par la suite, fixée dans le journal.

Une politique culturelle efficace ?

Tout d'abord, le Sénat parvient-il a attirer de nouveaux publics a laide
de Uexposition photographique de rue ? Pour répondre a cette ques-
tion, il nous faut prendre en compte quelques chiffres relatifs a la fré-
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quentation de la premiere exposition produite par le Sénat, ainsi que
le type de visite effectuée par les personnes interrogées et, dans un
second temps, leur catégorie socioprofessionnelle, leur niveau
d’études, leur fréquentation des musées et galeries et le département
ou elles habitent.

Lexposition de Yann Arthus-Bertrand a attiré en six mois, de juin a
décembre 2000, deux millions et demi de visiteurs. 10 Aprés une vente
aux encheres au profit d’associations humanitaires, l'exposition est
devenue itinérante et a été accueillie dans plus de quatre-vingt villes
a Tétranger!! ; jusqu'en 2005, soixante millions de personnes sont
venus la visiter 12, (Parallélement, le livre de l'exposition, La Terre vue

du ciel13 14

, s'est vendu a plus de trois millions d’exemplaires **, un suc-
ces similaire étant réserve aux produits dérivés, cartes postales et
agendas 1°. Si les collections « Vu du ciel » des Editions du Chéne et «
Vu den haut » des Editions de la Martinieére existaient déja, clest le
livre de Yann Arthus-Bertrand qui les a transformeées en un label tres

populaire aupres du grand public.)

Ce succes est peu comparable avec celui des établissements clas-
siques. Voici, a titre d’exemple, les chiffres réalisés par les premieres
expositions accueillies au Musée du Luxembourg, apres sa reprise en
main par le Sénat (et le passage d’Arthus-Bertrand!6). Lexposition «
Les Chefs d'ceuvre de la Collection Rau : de Fra Angelica a Bonnard »
(juin 2000 - janvier 2001) a attiré 300.000 visiteurs, « Raphaél : grace
et beauté » (octobre 2001 - janvier 2002) 350.000, « Modigliani :
'ange au visage grave » (octobre 2002 - mars 2003) 587.000, « LAven-
ture de Pont-Aven et Gauguin » (avril 2003 - juin 2003) 200.000. II
aurait été utile de comparer la fréquentation de I'exposition d’Arthus-
Bertrand avec celle des expositions qui I'ont suivie sur les grilles du
Jardin du Luxembourg. Cela aurait permis d'établir si cette fréquenta-
tion est liée au lieu et au mode d’exposition ou, au contraire, a la sur-
prise suscitée par cette nouvelle approche et au doute quant a son
renouvellement. Mais, malheureusement, le comptage du public, tres
difficile a réaliser sur ce type d’exposition (a cause, par exemple, de la
difficulté de distinguer « a l'ceil » et rapidement les visiteurs des
simples passants!’), a été abandonné apres cette premiére tentative.

On peut noter également que, parmi les visiteurs de la Collection Rau,
16% venaient pour la deuxieme fois au Musée du Luxembourg et 44%
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parmi eux I'avaient découvert lors de « La Terre vue du ciel ».18 1l au-
rait été intéressant de pouvoir suivre le public de ce musée sur plu-
sieurs années et de le comparer éventuellement avec celui des expo-
sitions sur les grilles ; malheureusement, aucune étude n’a fait suite a
celle déja citée.

Par ailleurs, plus de la moitié des visiteurs que nous avons interrogés
(51% des visiteurs de la premiere exposition étudiée, 58% de ceux de
la seconde) ont effectué une visite spontanée. Concretement, ils
n'avaient pas connaissance de l'exposition, mais, en voyant les photos
dans la rue, ils se sont arrétés pour les regarder. Cette approche
serait-elle différente en espace clos ? Eliséo Véron et Martine Levas-
seur ont mené, en 1982, une étude sur une exposition dans un lieu
fermé, mais non dévolu a cette activité. En analysant « Vacances en
France : 1860-1982 », exposition temporaire accueillie a la Biblio-
theque Publique d'Information du Centre Georges Pompidou, ces
chercheurs ont répertorié trois types de visite : basées sur l'intention
(7%), Toccasion (50%) et la disponibilité (43%).1° Les visiteurs du pre-
mier groupe s'étaient déplacés expres et par intérét pour le theme,
comme ils l'auraient fait dans un musée. Les visiteurs du deuxieme
groupe étaient venus consulter les documents de la bibliotheque et,
confrontés a quelque chose dont ils ignoraient I'existence, ils avaient
décidé dy consacrer un peu de temps. Les visiteurs du dernier
groupe étaient venus au Centre Georges Pompidou sans savoir a
'avance ce qu’ils allaient y trouver, mais persuadés tout de méme d'y
rencontrer un nombre éleve de sollicitations. Ainsi, pour ces trois
groupes, il y avait a la base une recherche culturelle. A l'inverse, les
visiteurs de l'exposition de rue ne sont pas, au départ, majoritaire-
ment animés de projets culturels. La visite spontanée est donc inti-
mement liee au mode d’exposition tres particulier choisi par le Sénat.

Ces premiers éléments semblent indiquer que le Sénat réussit a atti-
rer de nouveaux publics. Toutefois, 'examen attentif des données re-
vele que, d'un point de vue socioprofessionnel, le public des exposi-
tions du Jardin du Luxembourg n'est pas tres différent de celui quon
retrouve de maniere habituelle dans les musées et galeries. Il s'agit,
en effet, d'un public formé prioritairement de cadres et d'étudiants.
Ces deux catégories représentent 64% des visiteurs de l'exposition «
Est-ce ainsi que les hommes vivent ? » et 52% de ceux d'« Enfants du
Monde ». Le niveau d'études est élevé. Lors de l'exposition « Est-ce
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ainsi que les hommes vivent ? », 30% des visiteurs avaient un BAC+5
et plus. Les résultats sont identiques pour « Enfants du Monde ». Le
public fait donc l'objet des déformations par le haut qui caractérisent
d'ordinaire les équipements culturels. D’ailleurs, les personnes inter-
rogees frequentent habituellement des musées et galeries. Cest le
cas pour 95% des visiteurs de la premiere exposition et pour 90% de
ceux de la seconde. Les personnes que nous avons interrogées fre-
quentent également des équipements dédiés spécifiquement a la
photographie. Elles représentent respectivement 74% et 62% du pu-
blic. Si I'on considere uniquement les visiteurs spontanés, une petite
partie seulement (4%) ne fait pas déja partie du public des musées et
galeries de photos. Enfin, la plupart des visites effectuées sont des vi-
sites de proximité. 91% et 70% du public habitent Paris et sa banlieue.

De fait, malgre ses efforts, 'énorme succes de certaines des exposi-
tions qu’il a accueillies et la proportion de visiteurs spontanés quelles
attirent, l'efficacité de la politique du Sénat quant a la démocratisa-
tion de la culture reste limitée. Lemplacement des expositions dans la
capitale, le quartier bourgeois, ainsi que la proximité de I'Université
de la Sorbonne, de grandes écoles, de musées, du Panthéon semblent
opérer une importante sélection des visiteurs, qui reprend celle de
l'acces a la culture. Ainsi, de par le public qui la fréquente, la rue de
Médicis apparait aujourd’hui comme un prolongement du musée ou,
encore, comme un musée hors les murs. Dans la formule utilisée pour

2

nommer ce nouveau mode d’exposition??, art prend de plus en plus

le dessus sur passant.

Ce glissement vers le monde de l'art, au sens de Howard Becker, ne
semble pas aller contre la volonté du Sénat. D'une part, les organisa-
teurs se réjouissent de constater une similarité entre leurs propres
modes de sélection?! et ceux qui sont pratiqués par des profession-
nels réputés de la photographie, lors des grandes manifestations.
D'autre part, un filtrage des publics est réalisé, rue de Médicis, au ni-
veau de la programmation elle-méme. Les organisateurs refusent
d'ouvrir les grilles aux planches de bandes dessinées, comme cela est
fait maintenant au Musée du Louvre (qui s'est, en plus, lancé dans un
projet de co-édition avec Futuropolis) : signe fort envers une catégo-
rie longtemps dévalorisée pour ses pratiques de lecture et l'attention
qulelle préte a un genre considéré comme mineur %2, Anecdote en-
core plus révelatrice, en 2006, le Sénat a refusé une exposition pho-
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»23 au nom de la volonté de ne

tographique, « Clichy sans Clichés
pas « amener le conflit » %4 dans le quartier. Or, le conflit n'existe pas
a I'état pur ; le conflit - et, en l'occurrence, la contestation des insti-
tutions et ce rapport décu a la citoyenneté - ce sont les gens qui les
portent. Aussi, s'agit-il, pour nous, d'un refus clair et net des habi-
tants et a fortiori des « jeunes » des « banlieues sensibles ». Ces der-
niers représentent pourtant le « non-public » par excellence, a savoir,
a priori, les principaux destinataires d'une action culturelle comme

celle que le Sénat affirme vouloir développer depuis dix ans.
Une communication efficace ?

Deuxieme versant de sa politique, le Sénat parvient-il a changer son
image, a renouveler son identité sociale ? Seront prises en compte les
réponses a deux questions ouvertes qui ont été posées aux visiteurs
de l'exposition « Enfants du Monde », a savoir : 1). Savez-vous qui or-
ganise, produit ou accueille les expositions au Jardin du Luxembourg
? et 2). Pourquoi, selon vous, le Sénat le fait-il ?

27% uniquement des visiteurs interrogés connaissent la réponse a la
premiere question, alors qu’ils sont 82% a connaitre l'existence des
expositions sur ce site et 74% a en avoir déja visité une auparavant.
Parmi ces 27% de visiteurs avertis, pres de la moitié (46%) « pensent
», « croient » ou « imaginent » qu’il s'agit du Sénat, mais n'en ont pas
la certitude absolue. C’est une facon de dire qu’ils ne se sont jamais
interrogés sur cette question. Ils profitent de la proposition artis-
tique, en se désintéressant totalement de son contexte de production
et de diffusion.

Parmi les visiteurs ignorant l'identité du producteur, 63% tentent,
malgré tout, de formuler une réponse. On peut supposer quils se
soucient de lI'image qu'ils donnent deux-mémes. On a alors affaire a
une stratégie de figuration dans la mesure ou il s'agit, comme l'écrit
Erving Goffman, de « ce quentreprend une personne pour que ses
actions ne fassent pas perdre la face a personne (y compris elle-

méme) » 2

. On peut aussi y voir la preuve de l'engagement de ces
personnes dans l'interaction ou, encore, celle de leur volonté de co-
opérer a la production de sens et au maintien de la relation, de la
communication. Ce faisant, les visiteurs mobilisent différents

contextes et formulent des hypotheses concernant cet « émetteur »,
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au sens large, qui se tient, par expositions interposées, devant eux :
ce je qui, se posant dans le langage, les désigne implicitement comme
tu.

Quelles sont dés lors les principales hypotheéses émises par les 63% de
visiteurs « non-avertis » ? Nous en présentons ici deux qui nous
semblent les plus significatives pour la problématique abordée.

Certains répondants (36%) optent finalement pour le Sénat. Ils
savent, en effet, que le Sénat se trouve dans le Jardin du Luxembourg
et interpretent la proximité spatiale comme une relation de cause a
effet. « Clest le Sénat, non ? », « Clest pas le Sénat ? », disent-ils, signi-
fiant par l1a qu’ils n'ont jamais vraiment réfléchi a la question. Laurent,
26 ans, explique cette posture dans les termes suivants : « En fait, je
m'en fiche un peu quoi. Moi, je suis pour I'art dans la rue, je suis pour
le graff, je suis pour tout. Donc, apres, que ce soit le Sénat ou n'im-
porte qui, je regarde si ¢ca me plait. » Esthétisme, cynisme, consumeé-
risme ? Quoi qu'il en soit, l'acteur fait le vide autour de l'objet - le dé-
contextualise - afin de pouvoir s'accepter ensuite dans un rdle sus-
ceptible d’étre boudé par ses pairs : le role de visiteur, voire celui de
visiteur tributaire d'une institution.

Un autre groupe (32%) hésite entre le Sénat et la Mairie de Paris ou
pense quil s'agit uniquement de la municipalité. Par exemple, Char-
lotte, 73 ans, insiste sur lidée d’'un accord avec la Ville, méme apres
que nous avons affirmé que c'était une action du Sénat. De la méme
facon, pour Mireille, 27 ans, le Sénat met en ceuvre, avec ce type d'ex-
position, la politique de la Ville de Paris ; cette derniere consiste, pour
reprendre les mots utilisés par la jeune femme, a faire en sorte que «
la culture pénetre le citoyen ». Marie, 50 ans, tente, quant a elle, d'ob-
jectiver et d'expliquer ces différentes croyances : « Mon premier coup
a été de dire « la Ville de Paris ». Parce que c'est la culture. Donc on a
I'impression que c’est toujours la Ville qui organise ¢a. Et on a du mal
a imaginer que les sénateurs puissent penser a amener la culture
dans la rue. » Avec ces dernieres réactions, on voit surgir un imagi-
naire spécifique, basé sur la coupure entre les deux institutions et
leurs spheres d’actions, de compétences respectives. Les visiteurs de
ce groupe sont, comme ceux cités dans le paragraphe precédent, fa-
miliers des lieux. On peut, des lors, supposer que cest le fait de
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connaitre l'emplacement géographique du Sénat qui leur fait avoir
une hésitation.

Qu'est-ce qui incite le Sénat, selon les visiteurs, une fois la premiére
question éclaircie, a s’engager dans ce type d’action ? Nous nous limi-
tons a nouveau aux réponses les plus significatives.

Déja, 32% des visiteurs ne savent pas répondre a cette question. Ils ne
comprennent pas pourquoi le Sénat s'engage dans le domaine de la
culture, alors qu’il a des missions bien précises en tant que chambre
du Parlement. Les sénateurs se détournent-ils de I'essentiel ? Sont-ils
désceuvrés ? Gaspillent-ils I'argent des contribuables ? Ce type de
questionnement est tres fréquent et montre la méfiance entre I'as-
semblée du Luxembourg. Son engagement pour la culture reste, pour
ces visiteurs, parfaitement illisible, dans la mesure ou ils ne disposent
pas d’éléments qui leur permettent de le situer dans un contexte et
de lui attribuer un sens. On peut noter, de plus, que, parmi ces visi-
teurs, les trois quarts ne font, avant notre discussion, aucun lien
entre les expositions sur les grilles et l'institution de la rue de Vaugi-
rard. Leur réception s’inscrit dans une sorte de bulle atemporelle, qui
les protege, vraisemblablement, de l'ici-maintenant de l'interaction,
par images interposées, avec le Sénat.

A Toppose, 23% estiment que le Sénat est animé par la volonté de
promouvoir l'art et de démocratiser la culture. Ces deux objectifs af-
firmés par le Sénat sont parfaitement saisis par les visiteurs regrou-
pés ici.

Pour un troisieme groupe (23%), I'organisation d'expositions sur les
grilles releve de la communication institutionnelle, ce qui correspond
a un autre objectif également assumé par le Sénat. Certains visiteurs,
souvent habitants du quartier, se contentent de prendre note des ef-
forts que fait le Sénat pour « donner une bonne image ». Mais un
grand nombre exprime des positions critiques, voire, parfois, assez
cyniques ; elles sont révélatrices d'un imaginaire collectif tres fort,
qui se nourrit de méfiance envers cette institution et de contestation
a la fois de son role, de sa légitimité et, au-dela, de son utilité. Ma-
thieu, 34 ans, explique que, parmi les institutions francgaises, le Sénat
« est probablement celle qui est la plus opaque et qui semble la plus
éloignée et vieillotte », avant d’ajouter en guise de boutade : « méme
si Dominique Voynet y siege ». Charlotte, 73 ans, estime que « le
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Sénat, quelque part, il a peut-étre honte d'étre propriétaire de ce si
extraordinaire jardin et il se paie une bonne petite conscience en ou-
vrant le jardin au public, en faisant des expositions sur les grilles, en
organisant un musée ». Pour Romain, 25 ans, et Patricia, 47 ans, il
s'agit d'une facon d’affirmer que « le Sénat n'est pas mort » ou encore
qu’il « sert a quelque chose ». Laurent, 26 ans, considére que cest un
moyen d’acheter la paix sociale, dans la droite ligne du panem et cir-
censes pratiqué dans la Rome antique (et fustigé par Juvenal dans ses
Satires) : « Cest pour quon chiale pas de payer nos impots ! Comme
¢a, on a de belles photos ! » Quant a Simone, 80 ans, elle nie comple-
tement l'action du Sénat, s'emporte, et le récit de vie prend le dessus
sur un discours plus attendu : « Les vieux sénateurs, ils font quelques
chose ?... J'ai le droit de rire !... Ces vieux messieurs... Moi, jai un ami
de ma jeunesse qui était devenu médecin avec sa femme de sénateur,
alors... Jai pas un faible pour le Sénat, si vous voulez. Je trouve qu’ils
font pas grand-chose. »

Selon un quatrieme groupe (11%), le Sénat puise sa motivation dans
son engagement dans le domaine de 'humanitaire. A titre d'exemple,
pour Lilian, 22 ans, « c'est une question d’éthique, de solidarité »,
alors que Gurvan, 30 ans, « imagine que le Sénat a un partenariat
avec 'UNESCO ». Ces réponses confirment la méconnaissance du
Sénat, de ses roles et de ses champs d’action et de compétence. On
peut aussi noter que les visiteurs confondent 'UNICEF 26 et 'UNES-
CO, mais s'accordent sur I'idée qu'un organisme prestigieux se trouve
forcément a l'origine de I'action sénatoriale. Limage qui se dégage de
ces répliques est, a nouveau, peu flatteuse pour le Sénat.

Si, d'un coté, les visiteurs ont intégré la rue de Médicis dans leurs
parcours culturels, parfois avec une certaine assiduité, dun autre
coOté, une grande majorité ne fait pas le rapprochement entre ces ex-
positions et le Sénat. Certains les attribuent a la Mairie de Paris et
persistent, méme apres que nous leur avons signalé, preuves a appui,
que c'est « le Sénat [qui] expose » au Jardin du Luxembourg. En cause,
tout d’abord, le fait que le Sénat refuse de communiquer autour de
ces expositions?’. En cause également, la méconnaissance de cette
institution, dont les membres ne sont pas €lus au suffrage universel
direct, mais par de grands électeurs ; d'ou le sentiment de distance et
d’'opacité que nous avons constaté chez certains de nos interlocu-
teurs. S'ajoute cet imaginaire social tres fort qui associe les idées de



« Le Sénat présente » : entre politique culturelle et communication, quelle efficacité ?

34

35

36

progres social, de « droit a la culture », de « culture pour tous » a la
municipalité et a la gauche, et renferme le Sénat dans une sorte de
tour d'ivoire, coupée de la réalité et du moment présent. Les séna-
teurs « cest pas des plus modernes », explique Daniel, 63 ans, alors
que son ami Jacques, 64 ans, renchérit : « c'est des papys ». Par oppo-
sition, on peut dire que la communication menée par la Mairie de
Paris depuis l'¢lection de Bertrand Delanoé, active, offensive et tres
présente médiatiquement, a porté ses fruits. A cela vient s’adjoindre
ensuite le fait que les visiteurs associent I'exposition sur les grilles
aux arts de la rue, formes artistiques porteuses d'un imaginaire parti-
culier, référant au carnaval, a lillégitime, au marginal, au populaire
(par opposition a l'institutionnel). Lessor des arts de la rue en France
date, de surcroit, de 'apres-Mai 68. 28 Or, le Sénat est une institution
marquée, par sa coloration traditionnellement conservatrice.

Conclusion

Lexposition photographique de rue permet l'apparition de nouvelles
pratiques de visite, dune nouvelle idée de l'ceuvre, désacralisée, et
d'un nouveau type de visiteur, plus entreprenant que ce que l'on
connait au musée.

Cependant, elle ne parvient pas a renouveler le public de la culture et
a diversifier sa composition sociale. Elle permet plutot de diversifier
les pratiques culturelles de personnes fréquentant déja les équipe-
ments consacrés. Des visiteurs de musées et galeries de peinture et
de sculpture découvrent ainsi la photographie, ce qui les incite a aller
voir désormais des expositions photographiques. D’autres visiteurs,
appartenant, de par leur parcours personnel, universitaire, a des ca-
tégories pressenties au museée, utilisent I'exposition de rue comme
une sorte de sas avant le musée. IIs y apprennent les codes régissant
ce dernier et se rassurent quant a leur performance, se socialisant
ainsi dans la culture « cultivée » ou « savante ». Il faudra voir si ces
conclusions concernent uniquement l'exposition de rue du Sénat ou,
plus largement, la forme « exposition de rue ».

S’ensuit l'inévitable conclusion d'une efficacité limitée de la politique
culturelle de la Haute Chambre. Et il en va de méme de sa communi-
cation, qui mériterait sirement d’étre redéfinie et plus affirmée. Le
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changement du nom de la station de RER Luxembourg en « Luxem-
bourg Sénat », en 2008, annonce une réflexion en ce sens.

A travers la chaine de télévision Public Sénat 29, le Journal du Sénat 39
et plusieurs sites Internet 3!, I'institution a mis en place, ces dix der-
nieres années, sous I'impulsion de Christian Poncelet, une communi-
cation ouverte sur le monde. Mais, en 2005 / 2007, lors de notre tra-
vail de terrain aupres des visiteurs, les retombées significatives se
laissaient encore attendre. Un complément d'enquéte pourrait avoir
pour objectif de faire a nouveau le point. Il pourrait également es-
sayer d'établir si les évolutions récentes (et notamment le change-
ment de président en 2008) ont un impact sur l'identité sociale et
limage de l'institution.

Pour linstant, le succes le plus éclatant - et visible ! - constaté lors de
nos déplacements, aussi bien professionnels que touristiques, est la
reprise de plus en plus fréquente par des organisateurs, institution-

nels ou non, du mode d’exposition.
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Francais

Depuis 2000, le Sénat francais s'engage dans le domaine de la culture en ac-
cueillant, entre autres, des expositions photographiques sur les grilles du
Jardin Luxembourg. Cette politique culturelle a la particularité de prendre
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lets de l'action sénatoriale s'averent aujourd’hui d'une efficacité limitée.
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