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Introduction
1 La patrimonialisation est le fait de donner un caractere patrimonial a

un objet (Gatelier 20111) et peut étre présentée comme un processus
socioculturel par lequel un espace, un bien ou un objet (matériel), un
concept ou une pratique (immatériel) sont transformeés en un compo-
sant du patrimoine. Quelle que soit la nature de cet élément (natu-
relle, culturelle, ..) il devient un bien collectif a la fois objet de
conservation et enjeu de protection, éventuellement de restauration.
En tant qu'héritage commun d'un groupe ou d'une collectivité, il lui
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est associé un besoin de protection et de transmission, et la popula-
tion a un devoir de conservation sous peine d'une dégradation ou
pire d'une disparition. Les dimensions juridiques, politiques, écono-
miques sont naturellement présentes et le processus de patrimoniali-
sation releve du temps long.

2 Dans le domaine vitivinicole, le territoire de la vigne, le vignoble, sont
constitués par les vignes ainsi que par les éléments nécessaires a son
exploitation (batiments, équipements, ...), tout comme les activités
liées aux différents stades de I'élaboration des vins, ainsi que les cou-
tumes, les fétes et autres événements sociaux qui y sont rattachés. Ils
forment un patrimoine vivant qui bouge, évolue, en faconnant les
paysages dans leur relief, leur organisation (morcellement ou réunion
de parcelles, réglementation). Il est également l'expression de struc-
tures sociales et culturelles variées ; il raconte une histoire (I'Afrique
du Sud et son vignoble avec l'arrivée des Huguenots au XVII®™ siécle
par exemple), des traditions qui se poursuivent, se transforment et
s'adaptent au quotidien. Le développement du tourisme y donne une
nouvelle impulsion en I'ouvrant au monde.

Un etat des lieux

3 Différentes catégories ou dimensions de patrimoines matériels sont
présents : patrimoine architectural (abbayes, celliers, ...), archéolo-
gique (traces de vignobles, amphores, ...), rural (batiments dans les
villages, dans le vignoble, ...), urbain (maisons de propriétaires, de po-
litiques et de notables). On ne saurait oublier d'autres types de patri-
moine qui ont été construits par I'homme au fil des anneées et des
siecles : patrimoine des savoir-faire (artisans des outils, fabricants de
pressoirs, tonneliers), patrimoine des noms de parcelles et dénomi-
nations des lieux ou des vins (d'une tres grande richesse), patrimoine
des appellations (reconnues par les réglementations successives dans
plusieurs pays d'Europe), ...

4 Parmi les éléments de nature immatérielle, on peut évoquer les tech-
niques de travail dans les vignes, de vinification, d'élevage aussi bien
que les traditions vigneronnes (repas de fins de vendanges, paulée en
Bourgogne, fétes et manifestations vineuses, ....), les usages associés
au folklore du vin (qu'il soit redécouvert ou tout simplement inventé,
G. Laferté, O. Jacquet %) comme nombre de confréries vineuses ou ba-
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chiques : la Confrérie des Chevaliers du Tastevin en Bourgogne (créée
en 1934), la Confrérie Saint-Etienne en Alsace (ressuscitée en 1947), la
Jurade de Saint-Emilion (reconstituée en 1948) ... Nombre de ces as-
sociations ont (rejvu le jour et sont suscitées voire totalement inven-
tées mais toujours soutenues par des professionnels et des amateurs
de vin avec pour objet la promotion des vins de la région quelles re-
présentent. Les confréries actuelles datent toutes du XX°™€ siécle (et
en particulier de sa seconde moiti€¢) méme si certaines peuvent justi-
fier d'origines tres anciennes. Elles se donnent des noms faisant réfé-
rence a I'ancien temps ou au vieux frangais : compagnons, chevaliers,
goustiers, tasteurs ...

5 La démarche de reconnaissance de ce patrimoine est de nature so-
cioculturelle ; au dela du fait qu'elle implique 1'engagement de toute la
population concernée, directement ou indirectement, elle commence
par l'initiative d'un individu ou d'un groupe d'individus, appuyés par
une population locale voire régionale. Les responsables des collectivi-
tés territoriales et les politiques sont incontournables dans la prépa-
ration du dossier. L'élément retenu est issu d'une sélection de biens
ou de coutumes qui ont perduré pendant de nombreuses années
voire des siecles ; il leur est reconnu une place particuliere ou essen-
tielle dans la vie quotidienne, méme si la population locale n'en a pas
une parfaite conscience. La démarche nécessite des recherches ap-
profondies avec un travail sur les archives (privées et publiques), elle
mobilise les outils et méthodes d'analyse des historiens, ethnologues,
anthropologues, archéologues, géographes, économistes ...

6 Pour ce qui est des biens matériels, c'est généralement la population
locale qui décide apres un long et minutieux travail d'analyse et de
réflexion, quels sont les biens et objets qui ont une histoire, une si-
gnification reconnue dans le temps long, les biens qui font partie du
quotidien et qui font I""ame" de la localité. Pour les éléments immaté-
riels, ils peuvent relever d'initiatives locales ou régionales, mais aussi
nationales voire multinationales. Dans ce dernier cas, on peut évo-
quer "La diete méditerranéenne” inscrite en 2013 sur la liste repré-
sentative du patrimoine culturel immatériel de 'humanité et présen-
tée par Chypre, la Croatie, I'Espagne, la Grece, I'Italie, le Maroc et le

Portugal.
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Les dispositifs de protection, de
préservation et de labellisation

7 En France, la multiplicité des dispositifs de protection et de préserva-
tion relatifs a différentes échelles territoriales et a différentes catégo-
ries de patrimoine rend complexe le choix du mode de protection. M.
Prats 3(2014) en fournit un riche exposé a travers un minutieux ba-
layage historique. En outre, la reconnaissance est faite a différentes
échelles, des éléments de patrimoine sont "reconnus” ou "identifiés"
au niveau local, régional, national voire international / mondial.

8 Loi 1930 - La protection passe généralement par des dispositifs légis-
latifs, réglementaires, .... En France, plusieurs sont disponibles, réca-
pitulés et analysés par M. Prats (2014). Parmi ces possibilites, il faut
noter en particulier la loi du 2 mai 1930 (JO du 4 mai 1930) qui
concerne les aspects paysages des vignobles et distingue les sites ins-
crits des sites classés. Cette loi (complétée depuis en 1957) a pour
objet de conserver et de protéger des monuments naturels et des
sites de caractere artistique, historique, scientifique, légendaire ou
pittoresque. Dans ce cadre, de nombreux vignobles sont reconnus
pour leur valeur paysagere et sont protégés au titre des sites classeés :
la cote méridionale de Beaune (1992), Chateau-Chalon dans le Jura
(2006), les coteaux de Tain I'Ermitage (2013), les abords de la Roche
de Solutré (2013), le vignoble de Patrimonio en Corse (2014). On peut
mentionner le projet de faire classer la Cote de Nuits dans le prolon-
gement du classement des "climats" de Bourgogne au Patrimoine
mondial en juillet 2015.

9 Le Label UNESCO - 1972 - La reconnaissance d'un bien par 'UNESCO
repose sur la Convention du Patrimoine mondial concernant la pro-
tection du patrimoine mondial, culturel et naturel, élaborée et adop-
tée par la Conférence générale de I'UNESCO le 16 novembre 1972. Par
cette convention, les Etats s'engagent a protéger sur leur territoire
les monuments et les sites reconnus d'une valeur telle que leur sau-
vegarde concerne 'humanité dans son ensemble. Le concept de pay-
sage culturel, soutenu par I'ICOMOS (International Council for Monu-
ments and Sites) est reconnu par le comité du patrimoine mondial en
1994 en tant que "ceuvre conjuguée de 'homme et de la nature". Les
paysages viticoles en sont une dimension ; identifiés et préservés
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dans leur diversité a travers le monde, ceux qui sont retenus ex-
priment "la longue et intime relation des peuples avec leur environ-
nement" (Prats, 2014). Plusieurs catégories sont distinguées, dont
ceux qui sont considérés comme "évolutifs et vivants" et dont les
fonctions ont abouti a la création d'un cadre de vie et de travail, re-
présentatif d'une culture et en harmonie avec l'environnement et les
hommes qui I'ont créé ou qui contribuent a l'entretenir.

10 Une large variété de biens, matériels ou immatériels, naturels ou
culturels, disposant d'un lien direct ou indirect avec le domaine vitivi-
nicole sont aujourd'hui inscrits sur la liste du Patrimoine Mondial. Ils
constituent un effet de démonstration puis d'émulation. On peut ici
évoquer quelques dossiers engagés ou en projets mais pas encore
suffisamment étayés concernant des vignobles (Rioja en Espagne au
dossier déja bien avancé, Alsace en France avec une annonce le 17
juillet 2015, le vignoble du Sancerrois avec une décision du conseil
municipal du 9 octobre 2015, ...), des coutumes (le Biou du Jura), ... A
noter egalement le projet du Conseil des Grands Crus classés de de-
mander l'inscription du Classement de 1855 au patrimoine francais,
puis au patrimoine mondial de I'Unesco, ceci a l'occasion de la célé-
bration des 160 ans du classement des crus de Bordeaux en 1855.
L'événement a eu lieu le 20 avril 2015, a I'invitation de Laurent Fabius,
alors Ministre des Affaires étrangeres, le premier a promouvoir les
vins francgais a travers le monde. Cependant, des réticences et les
craintes de voir se figer ce classement ont fait abandonner ce projet
(janvier 2016) du fait que secrétement, certains chateaux aimeraient
changer de rang alors qu'officiellement, il n'a jamais été question de
toucher a ce qui est presque une icone.

11 La loi Paysage - 1993 - A traves la charte paysagere, la loi offre un
outil d’'aide a la décision prenant la forme d'un contrat moral entre les
différents acteurs d'un territoire. Une démarche volontaire permet de
mieux connaitre les paysages d'un territoire et de développer un pro-
jet de protection, de valorisation et de restauration du patrimoine
paysager dans le cadre d'une stratégie et d'un programme. Dans les
Cotes du Rhone, depuis de nombreuses années, le syndicat général
des vignerons et l'ensemble des vignerons sattachent a défendre
leurs appellations, notamment sur le plan foncier, en veillant a une
protection de leurs terroirs. Ils ont initié en 2014 une démarche vi-
sant a assurer la connaissance, la gestion et la valorisation des AOC
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tant sur le plan environnemental que paysager. Ce projet interdépar-
temental (engagement de 6 départements) a abouti a la signature de
la Charte de valorisation paysagere (2 juillet 2015, a Séguret, Vau-
cluse), a une mobilisation des vignerons, des collectivités et orga-
nismes de l'appellation autour d'engagements en faveurs des pay-
sages et de 'environnement rhodaniens. Lobjectif est d’assurer la pé-
rennité de 'appellation Cotes-du-Rhone ainsi que I'image et la noto-
riété de ses vins.

12 La convention européenne du paysage - Le 19 juillet 2000, le Conseil
de I'Europe a adopté la Convention Européenne des Paysages (signa-
ture a Florence en Octobre 2000) qui est la "premiére spécifiquement
et exclusivement consacrée a la protection, a la gestion, et a 'aména-
gement de tous les paysages européens ainsi qua l'organisation d’'une
coopération européenne dans ce domaine" ; elle reconnait le concept
de paysage et de paysage culturel (exceptionnel ou non) dans une op-
tique de développement durable, son importance pour la qualité de
vie des populations et sa contribution a la formation des cultures lo-
cales.

13 Depuis 2000, la création du Réseau des Grands Sites de France (GSF)
a permis de rassembler des paysages exceptionnels, remarquables
par leurs qualités paysageres, naturelles et culturelles, reconnus de
tous et fragiles. Ils sont protégeés et geéres selon les valeurs du déve-
loppement durable et le réseau réunit les organismes gestionnaires
en charge de la restauration, préservation et valorisation de ces terri-
toires. Le projet aide a assurer la pérennité et la mise en valeur du
site dans toute sa diversité. Le site de Solutré Pouilly-Vergisson dont
une partie est constituée d'un vignoble, a été labellisé en 2013. La
participation au réseau incite a améliorer la qualité de la visite (ac-
cueil, stationnements, circuits, information, animations) dans le res-
pect du site, et a favoriser le développement socio-économique local
dans le respect des habitants.

14 La Charte Internationale de Fontevraud 4 (décembre 2003 °) a été éla-
borée sous la double impulsion de I'Interprofession InterLoire et de la
« Mission du Val de Loire » a la suite de deux événements majeurs :
l'inscription sur la liste du patrimoine mondial par 'TUNESCO de la ré-
gion Val de Loire en 2000 et le colloque international de Fontevraud
« Paysages de vignes et de vins » tenu en juillet 2003. Depuis, 'adhé-
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sion a la Charte permet l'acces au Réseau d’excellence International
des Paysages Viticoles et entraine l'utilisation de la marque matéria-
lisée par un embleme. Ont été reconnus : le Val de Loire, le village de
Chateau-Chalon (6 février 2006), la Cote méridionale de Beaune (17
novembre 2009), Lavaux (Suisse, septembre 2007), les Costieres de
Nimes (26 mars 2009), Brouilly et la Cote de Brouilly (26 mars 2009,
24 septembre 2011), Grand Pic Saint-Loup (4 juin 2015). Plusieurs sites
et vignobles relevant de cette reconnaissance sont en cours d’adhé-
sion, aussi bien en France (les vignobles de Gigondas, Vacqueyras et
Baumes de Venise autour des Dentelles de Montmirail, la Champagne)
qu'a I'étranger.

15 Il est a mentionner la possibilité pour les Syndicats de Défense des
Appellations d'Origine Controlées (loi du 2 juillet 1990) de saisir l'au-
torité administrative compétente, s'ils estiment quun projet peut
porter atteinte a l'aire et aux conditions de production, a la qualité ou
a l'image du produit de l'appellation. Cette procédure peut concerner
le contenu d'un document d'aménagement ou d'urbanisme en cours
d'élaboration, un projet d'équipement, de construction, d'exploitation
du sol ou du sous-sol, dimplantation d'activités économiques. Cest
un outil intéressant, a condition de s'appuyer sur une dynamique de
protection initiée préalablement par les acteurs viticoles et relayee
par les collectivités territoriales.

16 Un dernier dispositif mérite d'étre mentionné, instauré a l'origine par
la loi de décentralisation du 7 janvier 1983 avec une extension par la
loi « paysages » du 8 janvier 1993 : la Zone de Protection du Patri-
moine Architectural, Urbain et Paysager (ZPPAUP, article L642 du
Code du patrimoine depuis le 24 février 2004). Ayant pour objet d'as-
surer la protection du patrimoine paysager et urbain et de mettre en
valeur des quartiers et sites a protéger pour des motifs d'ordre esthé-
tique ou historique, ces zones ont été remplacées par les Aires de
mise en Valeur de I'Architecture et du Patrimoine - AVAP’ (12 juillet
2010). C'est grace a de tels dispositifs que certaines constructions
(batiments professionnels, hangars, éoliennes privées, ...) sont inter-
dites ou soumises a contraintes afin d'éviter / limiter les pollutions
visuelles. Les paysages viticoles sont largement concernés, surtout
apres un classement au patrimoine.
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Les impacts des labellisations et
les plans de gestion

17 Les labellisations ont des impacts multiples (environnementaux, or-
ganisationnels, financiers, ...) et les aspects économiques restent lar-
gement présents, tout objet patrimonial devenant a la fois un bien
public global (Kaul et al. 1999 8) et un bien singulier (Karpik 20079), un
produit dont le fonctionnement déroge aux principes du marché
concurrentiel. Aujourd’hui, l'essor du tourisme culturel renforce en-
core l'appétit pour le patrimoine tandis que l'extension de la sphere
patrimoniale appelle de nouvelles ressources pour sa gestion et une «
réutilisation quasi-systématique »(Marcotte et al. 201019). D'autres
études ont été menées a l'initiative du Patrimoine Mondial. Certaines
ont tenté de prendre en compte des criteres artistiques, symboliques,
historiques ou esthétiques dans le but d'intégrer des aspects difficile-
ment mesurables, comme les conséquences dune régénération du
site, le développement de partenariats locaux, une augmentation des
ressources disponibles, des effets sur I'éducation scolaire, un renfor-
cement du capital social et de la cohésion collective.

18 Les chiffres couramment fournis, de 20 a 50% d'augmentation de la
fréquentation d'un site a la suite d'une inscription au Patrimoine
Mondial sont souvent des estimations "a la louche" sans doute sures-
timées. L'accroissement de la renommeée internationale et l'existence
d'un public adepte des visites des lieux et biens inscrits est peu
contestable. De différentes publications, il ressort qu'une inscription
ou une labellisation n'est pas une manne. Les effets dépendent plus
particulierement des actions de promotion du site, de la dynamique
de l'offre et de la politique touristiques, de 'engagement de la popu-
lation ... ce qui induit des retombées contrastées selon la nature du
site (monument, paysage, ...). Il semble inutile de s'attendre a une ex-
plosion de la fréquentation touristique, mais une impulsion peut étre
donnée. Une inscription est certes une source de notoriété (niveau de
connaissance qu'un individu a d'une entreprise, d'une marque, d'un
produit, d'un lieu) et peut inciter des tour-operators a faire figurer de
tels sites sur les circuits de visites proposés a leur clientele. Une mai-
trise des flux touristiques peut alors s'avérer indispensable ; les vi-
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gnerons verraient mal les lachers de touristes dans les rangs de leurs
vignes !

Si une inscription ou une labellisation représente la reconnaissance
(éventuellement mondiale) du bien, des retombées sont attendues
dans des domaines connexes, comme par exemple des protections.
Pour les vignobles, les préoccupations nouvelles et récentes sont ap-
parues au fil des années avec des pollutions visuelles ; les projets
d'implantation de champs d'éoliennes viennent perturber les dossiers
de demande d'inscription en raison d'un impact paysager et visuel.
L'existant est explicitement mentionné dans les rapports d'ICOMOS
pour les dossiers présentés par la Bourgogne et la Champagne pour la
campagne 2015. Des mises en garde et recommandations de limita-
tion voire d'interdiction font partie intégrante des avis remis aux por-
teurs des dossiers avant la décision d'inscription. Au dela des ré-
serves émises, il apparait qu'un développement des parcs éoliens au
voisinage des sites classés remettrait en cause l'inscription et pour-
rait aller jusqu'a une désinscription. Les responsables politiques sont
amenés a faire preuve de la plus grande prudence dans la préparation
du Schéma Régional de I'Eolien (SRE). Veillons a la bonne implanta-
tion des hélices !

Un autre domaine de protection est celui du foncier. Le développe-
ment urbain, mais aussi celui des villages, a empiété sur les espaces
périphériques avec des zones industrielles, artisanales, commerciales,
residentielles, de loisirs et a repoussé les utilisations agricoles des
terres. Les zones viticoles (et arboricoles) ont résisté avec plus ou
moins de force en raison du caractére pérenne des plantes et/ou de
leur capacité a générer des revenus voire des rentes qui permettent
de lutter efficacement contre des usages plus rémunerateurs des
terres. Dans les zones de tres forte pression fonciere, lorsque les re-
venus viticoles sont apparus comme trop faibles par rapport aux prix
des terrains affectés a ces nouvelles utilisations (cas de la production
de vins de qualité courante par exemple), la vigne a disparu.
Lexemple du Languedoc-Roussillon avec les villes de Montpellier et
de Perpignan est une excellente illustration de ce phénomene. La si-
tuation est a I'opposé dans certains villages de Bourgogne ou d'Alsace
pour lesquels une politique de densification de 1'habitat a di étre dé-
veloppée. Un nouvel avantage de cette résistance a l'essor urbain (ou
a son déplacement) est celui d'accorder aux populations des "cein-
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tures vertes" qui participent au controle de la croissance des agglo-
mérations et a la conservation des vignobles. Le classement ou la la-
bellisation d'un site viticole devient un rempart supplémentaire et re-
doutablement efficace contre le développement de certaines formes
d'espaces économiques.

Cependant, une partie des patrimoines en lien avec le vin et les vi-
gnobles ne sont pas protégés au niveau international. Si la reconnais-
sance des indications géographiques est habituelle (vin attaché a son
lieu de production, espace non reproductible), il n'en va pas de méme
pour certains termes tels que "clos", "domaines’, "chateau".. dont I'uti-
lisation est lorgnée par les wineries ameéricaines car porteuses et ven-
deuses. Ils seraient l'objet d'une partie des négociations lancées en
juillet 2013 et des discussions entre I'Europe et les Etats-Unis, dans le
cadre du partenariat transatlantique de commerce et d'investisse-
ment (PTCI ; TTIP Transatlantique Trade and Investment Partnership)
connu aussi sous le nom de traité de libre-échange transatlantique
(TAFTA TransAtlantic Free Trade Agreement). Cet accord commercial
prévoit la création d'une zone de libre-échange transatlantique sou-
vent appelée grand marché transatlantique, et le vin fait partie des
produits sensibles.

Toutefois, la protection des indications géographiques, longtemps
propre aux vignobles européens, s'est diffusée aux USA avec la créa-
tion des AVA (American Viticultural Area), zones viticoles aux particu-
larités geographiques spécifiques et dont les limites sont précisément
définies par l'Alcohol and Tobacco Tax and Trade Bureau (TTB) du gou-
vernement américain (Augusta dans le Missouri, premiere AVA recon-
nue le 20 juin 1980). Pour ce qui est de la Chine, le premier certificat
d'origine délivré par le gouvernement chinois, le Protected Eco Origin
of Products (PEOP) est déja mis en place pour les produits agroali-
mentaires chinois, label qui devrait étre proposé aux vins francais. Si
les bouteilles de vins francais bénéficient de ce certificat, c'est que
leur contrefagon en Chine "est une problématique qui persiste, malgré
tous les efforts gouvernementaux".

Les vignobles ont naturellement une double fonction : ils sont a la fois
espace de travail pour les vignerons et avec le développement du tou-
risme, ils sont devenus des espaces récréatifs et de découverte pour
le public. L'objectif de protection devient une préoccupation majeure
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qui implique la gestion des acces aux sites et des flux touristiques.
Lintérét de plus en plus grand des visiteurs pour les sites Patrimoine
mondial a fait évoluer les exigences de 'UNESCO dans les dossiers de
demande de classement. Les informations concernant le plan de ges-
tion (la feuille de route) font partie intégrante des documents a re-
mettre et soumettre a l'expertise. Le plan mentionne en particulier
les actions a mettre en place (entretien des sites, batiments, modes
d'acces, mise en place et maintien d'une signalétique, ...) et veille a as-
surer la qualité de l'accueil des visiteurs. Une fois le classement ac-
quis, de nouvelles taches doivent étre réalisées, entre autres afin de
susciter et encourager les actions susceptibles de contribuer a la
protection et a la valorisation du site. Par ailleurs, la préparation des
rapports nécessités par les controles de I'UNESCO est prévue afin
d'assurer le maintien du site sur la liste du patrimoine mondial et
d'éviter le déclassement : c'est l'objet de la "clause de revoyure".

Valorisation et cenotourisme

Une reconnaissance et une labellisation d'un site n'assure pas auto-
matiquement sa pérennité. La protection et l'entretien de sites label-
lisés nécessitent le travail et I'énergie d'une population mais tres sou-
vent aussi des ressources financieres. C'est ainsi que des processus
de valorisation ont été mis en place. La valorisation (processus desti-
né a améliorer la valeur de I'objet ou du bien considéré) peut étre ap-
préhendée de différentes fagons : par le patrimoine et 1'cenotourisme
pour les paysages viticoles, par les terroirs pour les territoires viti-
coles, par la qualité des produits pour les terres viticoles (Bourdon,
Pichery 2010 1. Dans le cas des vignobles, elle passe par la mobilisa-
tion d'un héritage viticulturel construit durant plusieurs siécles de
culture. Un bien reconnu comme élément de patrimoine devient,
pour les populations voire 'humanité, du capital naturel et/ou cultu-
rel dont la valeur peut étre appréciée a travers plusieurs critéres. D.
Throsby (2015)!? propose de nombreuses dimensions et contenus
dans le cadre d'une réflexion sur les actifs économiques et culturels
des terroirs associée a un modéle de développement humain et
culturel avec une double dimension familiale et durable. Ces diffé-
rents €léments (esthétique, symbolique, historique, social, scienti-
fique, éducatif et de transmission) ont vocation a étre retenus dans la
présentation des territoires et dans la mise en ceuvre de stratégies de
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valorisation pour attirer les visiteurs locaux aussi bien que les tou-
ristes nationaux et internationaux (Pichery, 2016 13). Aprés la période
d'inventaire (travaux des historiens, archéologues, ethnologues, ...)
vient le temps de la protection, de la diffusion et de la transmission
des différents contenus des patrimoines viticoles.

Un moyen particulierement retenu, apparu a partir des années 90
avec le tourisme d'agrément, est I'cenotourisme dans sa double di-
mension cenologique et culturelle a laquelle est venu s'associer au-
jourd'hui le tourisme gastronomique. Défini comme l'ensemble des
prestations relatives aux sé€jours touristiques dans des régions viti-
coles, il permet la découverte conjointe du vin, des produits gastro-
nomiques, des terroirs, des techniques, des traditions, des hommes
et de leur environnement sur le territoire ou ils se situent. Les routes
des vins jouent un role non négligeable. En France, les pionniers ont
été les Bourguignons avec le projet des 1937 de création de la Route
des Grands Crus suivi pres de 20 ans plus tard par l'Alsace et l'inau-
guration de la Route des Vins en mai 1953 (Pichery 2016). Ces
exemples ont été repris en Europe, Etats-Unis, Australie .. Un
exemple original et international mérite d'étre mentionné : le Black
Sea Wine Necklace ou route de la Mer Noire. Des 1993, une agence de
tourisme d'Ukraine (Mode travel operator) a congu le projet de créer
une route culturelle transfrontaliere autour de la Mer Noire a partir
du constat que tous les pays du pourtour de cette mer avaient un lien
historique et culturel commun : la vigne et le vin. Ce projet deviendra
en 2008 «l'initiative de Kiev» et la réunion de ces pays prendra le nom
de Wine Culture Tourism Exchange (WCTE) avec une offre de circuits
routiers ou de croisieres permettant de visiter des vignobles. Cing
Etats ont lancé le projet (Arménie, Azerbaidjan, Géorgie, Moldavie,
Ukraine) suivis ensuite par la Grece, la Turquie, la Roumanie, la Bul-
garie, la Serbie, la Croatie, la Macédoine et la Bosnie-Herzégovine.
Ces pays qui bordent la Mer Noire ont un long passe vitivinicole (plus
de 25 siecles) dont les sources sont décrites déja dans la Bible avec
Noé qui, échoué sur le mont Ararat, est crédité de la renaissance de la
vigne et du vin.

Au dela de ces routes, les professionnels ont di intégrer le fait que
pour de nombreux touristes, la dimension sensorielle est devenue
importante ; ils sont de plus en plus a la recherche d'une découverte,
d'une expérience, d'une émotion (Bensa, Pichery 2013) qu'ils
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peuvent trouver dans le domaine du vin pour peu que les vignerons et
responsables de domaines fassent le geste et I'effort d'aller au devant
d'eux en leur proposant de maniere ludique et de grande qualité pro-
fessionnelle un lieu, un produit, un savoir-faire, une culture, un patri-
moine... Mais il ne faut pas négliger la possibilité d'effets pervers a la
suite de I'absence de maitrise d'un trop grand nombre de visiteurs ou
de demandes comme le vivent ou l'ont vécu le Piémont (inscription
Patrimoine Mondial en 2014) ou la Napa Valley (féte nationale du 4
juillet 2015) ou encore la crainte de dégradations au sein des vi-
gnobles (Pichery, 2016). La gestion des flux touristiques est la pour
échapper a la mise en danger de la nature et pour éviter d'avoir a en-
visager une limitation "volontaire" des capacités d'accueil. En outre,
certains paysages, malgré leurs spécificités, leur forte originalité due
au relief ont beaucoup de mal a assurer leur valorisation malgré une
inscription a 'UNESCO (cf le Cinqueterre). A ce stade de la réflexion,
il peut étre utile de rappeler que le concept de patrimoine a une
grande proximité avec celui de développement durable qui assure les
besoins de la génération actuelle sans compromettre la capacité des
générations futures a satisfaire leurs propres besoins™®. Le patri-
moine nous est confié et nous devons le transmettre a nos descen-
dants ; les activités cenotouristiques ne peuvent pas échapper a 1'obli-
gation de préservation des biens et des coutumes.

Des stratégies territoriales de valorisation apparaissent avec le pas-
sage d'une dimension produits (routes des vins, événements de pro-
motion, produits présentés par les offices de tourisme) a une nouvelle
dimension, celle des réseaux qui se met en place a travers des grou-
pement d'acteurs. Au dela du réseau francais Vignobles et décou-
vertes, il s'agit de VITOUR le réseau européen des vignobles du patri-
moine mondial de 'UNESCO, de Recevin le Réseau Européen des
Villes du Vin. Leur objectif est de rapprocher des cités ou lieux qui
dépendent économiquement et fortement de la viticulture, situés
dans des zones protégées par leurs appellations dorigines. Ils
tiennent a promouvoir les produits issus d'un terroir marqué par une
forte identité culturale et culturelle, a en assurer la visibilité au dela
de leurs frontieres régionales et nationales.
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Conclusions

Le patrimoine et la valorisation des territoires de la vigne et du vin ne
peuvent pas échapper au besoin de promotion ; s'il releve des autori-
tés locales et territoriales (profession vitivinicole, Offices de tou-
risme, responsables politiques et territoriaux), d'autres interlocuteurs
ont un rdle majeur a jouer. L'intérét pour l'cenotourisme est réel en
France qui dispose de l'un des plus vastes vignobles (3°™¢ pays en
2015 apres I'Espagne et la Chine avec 786.000 ha) et qui est 'une des
plus importantes destinations touristiques (plus de 84 millions de
touristes en 2015). C'est récemment que trois signaux ont été donnés
au niveau national. La décision (avril 2014) de rattacher le tourisme au
Ministere des Affaires Etrangeres et du Développement International
(MADI) révele la prise de conscience des politiques pour 'apport des
visiteurs étrangers en matiere culturelle et économique. La mise en
ligne (octobre 2015) du document "Pdles d'excellence touristique : 18
mesures en faveur du développement de l'cenotourisme et de sa pro-
motion a l'international”!® en est un autre. Linformation et le faire
savoir sont des éléments indispensables et les moyens pour le public
de se renseigner deviennent accessibles sous de multiples formes et
en de nombreux lieux (blogs, réseaux sociaux, applications pour telé-
phones portables, ...).

Une troisieme illustration de l'intérét porté a l'cenotourisme est le
lancement (9 février 2016) du portail Internet Visit French Wine!” sur
le site du Ministere des Affaires Etrangeres, dans le but de promou-
voir aupres des étrangers l'cenotourisme francgais et de doper les vi-
sites de vignobles et de caves. Au dela de ces signaux, le site "Wine
tourism in France"!8 défend avec beaucoup de sérieux et d'informa-
tions particulierement pertinentes les sites et les événements propo-
sés sur l'ensemble des territoires de vins en France. La création
d'événements occasionnels ou renouvelés avec les possibilités d'ac-
compagnement de la part du Conseil Supérieur de I'GEnotourisme te-
moignent de la richesse des innovations et opportunités offertes pour
accueillir visiteurs et touristes dans des régions vitivinicoles dont les
atouts naturels et humains sont d'une trés grande diversité a travers
les vignobles.
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30 A la suite de l'inscription des vignobles du Piémont, de la Bourgogne
et de la Champagne sur la liste du Patrimoine Mondial, I'attention a
été portée par les professionnels de la vigne, du tourisme et des terri-
toires aux bienfaits d'une labellisation pour une protection des pay-
sages et des traditions ; la préparation des dossiers, qu'ils aboutissent
ou non, révele I'importance que prend la (re)connaissance et I'apport
culturel de l'histoire des vignobles et des hommes qui en vivent .
Peut-étre peut-on espérer que ces développements, ces créations et
formules variées avec leurs spécificités régionales et nationales iront
a l'encontre d’'une mondialisation et d'une standardisation (souvent
évoquee) des vignobles et des vins.
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