Territoires du vin
ISSN : 1760-5296
: Université de Bourgogne

1]2009
Pour une redéfinition des terroirs

Evelyne Resnick, Wine Brands. Success
Strategies for new markets, new consumers
and new trends, Palgrave Macmillan, New-
York, 2008, 183 p.

@ http://preo.ube.fr/territoiresduvin/index.php?id=1456

Le texte seul, hors citations, est utilisable sous Licence CC BY 4.0 (https://creativecom
mons.org/licenses/by/4.0/). Les autres éléments (illustrations, fichiers annexes
importés) sont susceptibles d’étre soumis a des autorisations d’usage spécifiques.

« Evelyne Resnick, Wine Brands. Success Strategies for new markets, new consumers
and new trends, Palgrave Macmillan, New-York, 2008, 183 p. », Territoires du vin ],
1]2009,.Droits d'auteur : Le texte seul, hors citations, est utilisable sous Licence
CCBY 4.0 (https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). Les autres éléments
(illustrations, fichiers annexes importés) sont susceptibles d’étre soumis a des
autorisations d’usage spécifiques.. URL :
http://preo.ube.fr/territoiresduvin/index.php?id=1456

La revue Territoires du vin autorise et encourage le dépot de ce pdf dans des

archives ouvertes.

PREO est une plateforme de diffusion voie diamant.


https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
http://preo.u-bourgogne.fr/
https://www.ouvrirlascience.fr/publication-dune-etude-sur-les-revues-diamant/

Evelyne Resnick, Wine Brands. Success
Strategies for new markets, new consumers
and new trends, Palgrave Macmillan, New-
York, 2008, 183 p.

Territoires du vin

1]2009
Pour une redéfinition des terroirs

@ http://preo.ube.fr/territoiresduvin/index.php?id=1456

Le texte seul, hors citations, est utilisable sous Licence CC BY 4.0 (https://creativecom
mons.org/licenses/by/4.0/). Les autres éléments (illustrations, fichiers annexes
importés) sont susceptibles d’étre soumis a des autorisations d’usage spécifiques.

1 The subject of wine marketing is widely treated by practitioners and
marketing experts in many countries. But we are now entering a new
era for marketers: peers trust peers. Top-down messaging is losing
ground, while bottom-up buzz is gaining power. How can marketers
and academics respond to this challenge in the wine industry? Every
few months new technologies, new devices, and new practices re-
quire analysis, creative processes, and adaptation. E-marketing is a
global strategy allowing the industry to reach niche markets. For the
first time in history we are able to measure the consumption patterns
of an entire market and adjust quickly to their behaviours. We are
now leaving the Information Age and entering the Recommendation
Age through opinion leaders and various trenders. This practical new
book is written by a leading wine industry expert, in an easy and ac-
cessible style. Illustrated with many case studies from around the
word, this book is an invaluable guide to anyone working in, or inter-
ested in the wine industry.
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