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Introduction
Gastronomie niçoise et vin de Bellet : une relation distante

Le vin n’est pas un élément du corpus de la cuisine niçoise
Le vin n’est pas considéré comme un facteur d’attractivité touristique
Les facteurs de « l’invisibilité »

Un micro-vignoble… « caché » dans le tissu urbain
Une faible communication de la filière
Un marché confidentiel et une image de produit de luxe

Une paradoxale bonne dynamique
Des viticulteurs plutôt jeunes et entreprenants
Le parti pris de la qualité
Un soutien appuyé des pouvoirs locaux

Conclusion
Bibliographie

In tro duc tion
La gas tro no mie, ses pro duits spé ci fiques, ses plats em blé ma tiques,
ses lieux de ma ni fes ta tion et ses ac teurs sont au cœur du ré fé ren tiel
cultu rel et pa tri mo nial de la ré gion ni çoise 1. A ce titre, ils font l’objet
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d’une très large mé dia ti sa tion que l’on peut qua li fier de «  mul ti ca‐ 
naux  » puis qu’elle émane aussi bien des col lec ti vi tés ter ri to riales
(Mu ni ci pa li té de Nice, Nice Mé tro pole), des or ga nismes de dé ve lop‐ 
pe ment du tou risme (Co mi té Ré gio nal du Tou risme, Of fices de tou‐ 
risme…), d’as so cia tions de dé fense du pa tri moine et de la culture et
bien sûr des res tau ra teurs, y com pris au plus haut ni veau, c'est à dire
chez les chefs étoi lés 2. Dans cette pe tite ré gion qui cultive son « par‐ 
ti cu la risme  » en toute oc ca sion, les pro duits lo caux, en tant qu’élé‐ 
ments dis tinc tifs et re pré sen ta tifs, sont en effet conti nuel le ment mo‐ 
bi li sés pour af fir mer et mettre en va leur la culture ni çoise et ce, aussi
bien à des fins tou ris tiques, qu’éco no miques voire même po li tiques.

Pour tant, un constat s’im pose à l’exa men des dis cours et images choi‐ 
sis pour ap puyer cette pro mo tion, celui de la place re la ti ve ment mi‐ 
neure qu’y oc cupe le vin. Dis cré tion d’au tant plus sur pre nante que la
ville de Nice a sur son ter ri toire le vi gnoble de « Bel let », une Ap pel la‐ 
tion d’Ori gine Contrô lée re con nue de puis le 11 no vembre 1941 3.

2

Cela pousse à nous in ter ro ger sur les fac teurs de cette sous- 
représentation dans la pro mo tion et dans la va lo ri sa tion de la culture
ni çoise, alors que par ailleurs le vi gnoble, consi dé ré pour lui- même,
est qua li fié de « tré sor des col lines de Bel let » 4 dont « cha cun peut
me su rer la va leur consi dé rable qu’il ap porte à la no to rié té de Nice et
de la Côte d’Azur » 5.

3

Gas tro no mie ni çoise et vin de
Bel let : une re la tion dis tante
S’il y a un élé ment qui est à la fois un des pi liers et un des vec teurs
pri vi lé giés de la culture ni çoise, c’est bien sa cui sine 6. Cui sine dont le
cor pus de re cettes est dû ment co di fié et dis tinct, il faut le noter, de
celui de la cui sine pro ven çale. La créa tion en 1998 du label « Cui sine
nis sarde, le res pect de la tra di tion  » 7 a consti tué un temps fort de
cette vo lon té de dis tinc tion. Il s’agis sait alors de «  re va lo ri ser l’au‐ 
then tique cui sine ni çoise  » sou vent dé na tu rée et gal vau dée tout en
ré pon dant à une de mande gran dis sante de la part des tou ristes pour
une gas tro no mie ty pique à base de pro duits de ter roir.

4

Cette opé ra tion est venue en com plé ment des mul tiples ou vrages, en
par ti cu lier ceux si gnés de grands chefs étoi lés de la Côte d’Azur, qui
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se sont tôt em pa rés de la tra di tion cu li naire ni çoise et ont contri bué à
la faire connaître au près de leur clien tèle in ter na tio nale.

Le vin n’est pas un élé ment du cor pus
de la cui sine ni çoise
Ce qu’il faut d’em blée re mar quer à la lec ture des re cettes com pi lées
dans ces ou vrages est que le vin en est qua si ment ab sent. Ab sent
d’abord des re cettes elles- mêmes, la cui sine ni çoise est es sen tiel le‐ 
ment com po sée à base de lé gumes et il n’y a guère que quelques plats
de viande comme la daube à la ni çoise ou le civet de lapin qui in cor‐
porent du vin  ; mais si les re cettes pré co nisent d’uti li ser «  du vin
rouge », au cune men tion de sa pro ve nance n’est ce pen dant pré ci sée.
On re lève la même quasi ab sence dans le corps des ou vrages et
guides cu li naires où les vins de Bel let sont, quand ils le sont, sim ple‐ 
ment men tion nés dans un pa ra graphe an nexe. Par exemple, dans ce
qui reste au jour d'hui l’ou vrage de ré fé rence  : « La bonne cui sine du
Comté de Nice  », constam ment ré édi té de puis 1972, son au teur
Jacques Mé de cin n’y consacre qu’une demi- page (sur 275) en toute fin
de vo lume, y ren dant prin ci pa le ment hom mage aux vi ti cul teurs qui
ont su main te nir et dé ve lop per le vi gnoble, un temps me na cé de dis‐ 
pa ri tion. Dans le li vret des re cettes du label « Cui sine nis sarde » on
ne trouve au cune men tion de l’exis tence des vins de Bel let 8. Enfin,
dans le guide Gan tié 9 qui re cen sait les «  bonnes tables et pro duits
gour mands  » de la ré gion, aucun vi ti cul teur des Alpes Ma ri times
n’était cité parmi les pro duc teurs lo caux.

6

Cui sine ni çoise et vin ne semblent donc pas re le ver du même cor pus
dans les opé ra tions de pro mo tion, même si l’on peut trou ver çà et là
des re com man da tions d’ac cords mets/vins de la part de chefs ou de
jour na listes, voire même des vi ti cul teurs eux- mêmes à l’oc ca sion d’un
ar ticle de presse ou d’un ou vrage 10.
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Le vin n’est pas consi dé ré comme
un fac teur d’at trac ti vi té tou ris ‐
tique
On re trouve le même trai te ment dans les sup ports de com mu ni ca‐ 
tion tou ris tique du dé par te ment où le vin oc cupe là aussi une place
mi neure si l’on se rap porte à la place pré do mi nante ac cor dée, d’une
part, à la haute gas tro no mie re pré sen tée par ses chefs étoi lés et,
d’autre part, à la cui sine tra di tion nelle. Deux sec teurs qui sont de ve‐ 
nus des «  pro duits d’appel  » tou ris tiques ma jeurs pour le dé par te‐ 
ment qui joue à tra vers eux à la fois la carte du luxe in ter na tio nal et
celle de la tra di tion lo cale et du ter roir.

8

Le site in ter net du Co mi té Ré gio nal du Tou risme Côte d’Azur 11, dans
sa page « Sa veurs et gas tro no mie » fait en effet une large place aux
« Res tau rants étoi lés » et « Maitres res tau ra teurs » du dé par te ment,
en don nant la liste com plète, ainsi qu’au label « Cui sine nis sarde » et à
ses res tau rants la bel li sés, dé taillant en outre les spé cia li tés su crées et
sa lées de la ré gion ; Les do maines vi ti coles du dé par te ment 12 n’ap pa‐ 
rais sant que dans la sous- rubrique «  vi sites et dé gus ta tions  » au
même titre que les mou lins à huile, confi se ries, ru chers et autres spé‐ 
cia li tés… Il faut ce pen dant noter, une pos sible vi site dé gus ta tion dans
deux do maines de Bel let, à choi sir dans les ac ti vi tés pro po sées par la
« Côte d’Azur Card ».

9

Quant à l’Of fice du tou risme et des congrès de la ville de Nice 13, situé
sur la Pro me nade des An glais où convergent la ma jo ri té des tou ristes
à la re cherche d’in for ma tions, aucun do cu ment si gna lant l’exis tence
de vi gnobles sur le ter ri toire ni çois, n’est mis à la dis po si tion des vi si‐ 
teurs. Ce n’est que dans le « French Ri vie ra Pass » com mer cia li sé par
l’Of fice du tou risme que l’on trouve une pro po si tion de dé gus ta tion
dans un do maine de Bel let.

10

Et si par ailleurs quelques tours opé ra teurs pri vés pro posent des ex‐ 
cur sions in cluant des vi sites/dé gus ta tions al liant pro duits lo caux et
vins, un seul parmi la dou zaine re pé rée pro pose ex pli ci te ment la vi‐ 
site du «  vi gnoble de Bel let  » avec dé gus ta tion, ce pen dant cou plée

11
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Carte 1 : « Le vi gnoble de Bel let, entre Nice et val lée du Var ». A. Bro chot, 2019

avec la vi site de quelques hauts- lieux ni çois dans une ex cur sion d’une
seule demi- journée !

Le vin per se ne semble donc pas être consi dé ré comme un fac teur
d’at trac ti vi té tou ris tique suf fi sant pour en traî ner des en vies de vi site
ou de sé jour.

12

Les fac teurs de « l’in vi si bi li té »
A par tir de ces constats, la ques tion des rai sons de cette « in vi si bi li‐ 
té » mé dia tique d’un pro duit gé né ra le ment consi dé ré comme por tant
une forte va leur de re pré sen ta ti vi té mé rite d’être posée.

13
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Les prin ci paux do maines de l’ap pel la tion Bel let en 2018

Su‐ 
per‐ 
fi cie
Plan‐ 
tée
(ha)

Date
de
Créa‐ 
tion
ou de
re‐ 
prise

Mode
Culture

Prix
cave
(euros)
Btle 75
cl

Type
ex ploi ta tion

Châ teau
de Bel let

13 16
siècle

bio 19 –
35

Fa mi lial jusqu’en 2012 sur 7 ha. Re pris par la
S.A.S. La Fran çaise REM avec les «  Cô teaux de
Bel let » (6 ha)

Châ teau
de Cré‐ 
mat

7 1906 bio 15 –
30

Re pris en 2017 par la S.A. De ri che bourg

Do maine
de Toasc

8 1993 bio 17 - 24 fa mi lial

Clos Saint
Vincent

6 1993 bio 19,90
–
29,60

fa mi lial

Do maine
de la
Source

5 1991 bio 12 – 29 fa mi lial

Col let de
Bovis

4 1974 bio 16,5 -
20

fa mi lial

Via Julia
Au gus ta

2 1995 14 - 25 fa mi lial

Do maine
Saint Jean

2 2007 bio 18 - 29 fa mi lial

Do maine
de Vin ce‐ 
line

0,85 2007 bio 24 fa mi lial

Sources : ODG Bel let ; Sites in ter net ; Presse spé cia li sée et ré gio nale.

Un micro- vignoble… « caché » dans le
tissu ur bain
Une pre mière ré ponse se trouve dans les ca rac té ris tiques mêmes du
vi gnoble de Bel let. C’est au jour d'hui ce qu’on peut ap pe ler un « micro- 
vignoble  » dont la su per fi cie to tale en pro duc tion n’ex cède pas une
cin quan taine d’hec tares 14 ex ploi tés par une pe tite di zaine de do‐ 
maines sur des su per fi cies al lant de 0,8 ha à 13 ha pour le plus im por‐ 
tant, le Châ teau de Bel let, do maine his to rique trans mis par la fa mille
des ba rons de Bel let de puis 1667 et qui a donné son nom à l’ap pel la‐ 
tion (Ta bleau 1).

14

ème



La très discrète place du vin de Bellet dans la promotion de la gastronomie niçoise

Le texte seul, hors citations, est utilisable sous Licence CC BY 4.0. Les autres éléments (illustrations,
fichiers annexes importés) sont susceptibles d’être soumis à des autorisations d’usage spécifiques.

Illus tra tion 1 : Vignes en sur plomb de la val lée du Var. Cli ché de l’au teur, 2018

Im plan té sur les col lines de Cré mat et de Sa quier qui sur plombent, au
nord de Nice, la rive gauche du Var, il n’oc cupe dé sor mais, sur un par‐ 
cel laire très mor ce lé, que les in ter stices épar gnés par l’ur ba ni sa tion
mas sive et le mi tage que la ré gion connait de puis les an nées 1960, en
par ti cu lier dans la val lée du Var et sur ses co teaux.

15

En outre, voi si nant avec les équi pe ments ca rac té ris tiques du tissu
pé ri ur bain (voies ra pides, centres com mer ciaux, zones d’ac ti vi té et
autres lo tis se ments) il est de ve nu qua si ment im per cep tible dans le
pay sage. Et si un rond- point plan té de vignes et d’oli viers van tant les
pro duits de ter roir AOC a été amé na gé par le dé par te ment sur la voie
ra pide à proxi mi té, il reste que les voies d’accès au vi gnoble lui- même
sont peu vi sibles, d’au tant que la si gna lé tique mise en place est lar ge‐ 
ment éclip sée par une mul ti tude de pan neaux rou tiers et d’en seignes
com mer ciales plus ou moins im po sants, ren dant par ailleurs le dé ve‐ 
lop pe ment d’un oe no tou risme de pas sage im pro bable. La vi site du vi ‐

16
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gnoble de Bel let semble donc ré ser vée aux ama teurs et sup pose une
connais sance préa lable de son exis tence.
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Illus tra tion 2 : Le rond- point « AOC » de Saint- Isidore. En arrière- plan les col- 

lines de Bel let. Cli ché de l’au teur 2008

Illus tra tion 3 : Si gna li sa tion rou tière des « Vi gnobles de Bel let » dans la zone

com mer ciale de Saint- Isidore. Cli ché de l’au teur 2018

Une faible com mu ni ca tion de la fi lière
Un autre élé ment de ré ponse se trouve dans les pra tiques mêmes des
vi gne rons. Il n’y a en effet qu’une très faible com mu ni ca tion col lec tive
à l’échelle de l’ap pel la tion. On se rait bien en peine de trou ver des do‐ 
cu ments de pré sen ta tion de l’en semble du vi gnoble, cartes ou bro‐ 
chures…, qui vien draient com pen ser l’ab sence de pro mo tion déjà re‐ 
le vée de la part des or ga nismes du tou risme. Le site in ter net de l’Or‐ 
ga nisme de Dé fense et de Ges tion (ODG) de l’ap pel la tion Bel let 15, s’il
re cense les dif fé rents do maines en pré sen tant pour cha cun une fiche
des crip tive, par ailleurs très suc cincte, n’a pas été mis à jour de puis
2016. Le seul do cu ment syn thé tique dis po nible au jour d'hui est une

17
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bro chure édi tée en 2011 à l’oc ca sion des 70 ans de l’ap pel la tion 16… par
la ville de Nice.

L’ex pli ca tion avan cée par les pro duc teurs 17 tient pour une bonne part
à la mo des tie du bud get dont dis pose l’ODG étant donné le petit
nombre de ses membres. Sur les 17.000 euros du bud get an nuel, en vi‐ 
ron 4000 sont por tés au volet « com mu ni ca tion », ce qui ne per met
pas de mener des opé ra tions d’en ver gure. En outre, de l’aveu même
de l’un d’entre eux, il y au rait peu de bé né fices à dé ve lop per l’ac cueil
car ils vendent (prin ci pa le ment aux ca vistes et res tau rants) la quasi- 
totalité de leur pro duc tion et n’ont que peu de stocks.

18

Les ma ni fes ta tions fes tives au tour du vin, or ga ni sées à l’échelle de
l’ap pel la tion, sont par ailleurs très peu nom breuses. Au dire d’un vi ti‐ 
cul teur, la Saint- Vincent qui se dé roule en jan vier à Saint- Roman-de-
Bellet 18 « se ré duit à un apé ri tif of fert à la po pu la tion ». Quant à la
Fête des Ven danges, créée seule ment en 2015, si elle pro fite d’une
bonne pro mo tion de la part des mé dias ré gio naux, presse ou té lé vi‐ 
sion, elle n’a pas en core semble- t-il l’an té rio ri té né ces saire pour s’im‐ 
po ser dans les ha bi tudes. Sur tout, elle se dé roule sur le par king mu‐ 
ni ci pal à l’en trée de Saint- Roman-de-Bellet ce qui, même si ce par‐ 
king a été re bap ti sé pour l’oc ca sion « place des vi gne rons de Bel let »
et dé co ré d’une fresque au cours de l’été 2018, ne fa vo rise guère l’ac‐ 
cueil des vi si teurs. C’est néan moins le seul en droit avec un autre par‐ 
king situé à Saint- Isidore au dé part de la route me nant aux col lines
que l’on trouve un pan neau re pré sen tant la carte sim pli fiée et une
liste des do maines, mais celle- ci est ob so lète, plu sieurs d’entre eux
ayant dis pa ru ou chan gé de pro prié taire et de nom.

19
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Illus tra tion 4 « Place des vi gne rons de Bel let » à Saint Roman de Bel let et pan- 

neaux d’in for ma tion. Cli ché de l’au teur, avril 2018

Illus tra tion 5 « Place des vi gne rons de Bel let » à Saint Roman de Bel let, dé co rée

d’une fresque. Cli ché de l’au teur, sep tembre 2018

Les deux Jour nées Portes Ou vertes or ga ni sées par an dans tous les
do maines de l’ap pel la tion (en juin et no vembre) re lèvent plu tôt d’opé‐ 
ra tions à ca rac tère com mer cial, mais leur ré gu la ri té, la par ti ci pa tion
de tous les do maines, la bonne pu bli ci té qui en est faite par les mé‐
dias en font des évè ne ments no tables qui at tirent nombre de vi si‐ 
teurs, avant tout Ni çois. Car c’est là un des ob jec tifs re cher ché par les
or ga ni sa teurs, re nouer un lien dis ten du avec les Ni çois eux- mêmes,«
qui ont par fois quelque mal à s’ima gi ner que leurs col lines peuvent
abri ter un vi gnoble de qua li té » 19.

20

En fait, la plu part des opé ra tions de pro mo tion vers le grand pu blic
re lève d’ini tia tives in di vi duelles. Que ce soit par l’ac cueil au do maine
avec vi site or ga ni sée et dé gus ta tion (le plus sou vent payante), par des
ex po si tions d’ar tistes ou des concerts, tous tentent d’at ti rer une

21
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clien tèle de nou veaux consom ma teurs. Pa ral lè le ment, quelques- uns
ont com men cé à dé ve lop per l’ac cueil sur leur do maine, mais cela
reste mal gré tout mar gi nal, les condi tions pour le dé ve lop pe ment
d’une ac ti vi té oe no tou ris tique n’étant pas réunies du fait de l’ab sence
de points d’ac cueil et d’in for ma tion et du manque de lieux ap pro priés
pour le sé jour ou la res tau ra tion.

Un mar ché confi den tiel et une image de
pro duit de luxe
La troi sième forme d’ex pli ca tion tient à la fois à l’étroi tesse du mar‐ 
ché et à la qua li té du pro duit qui le po si tionne sur le haut de gamme.

22

En fait, étant donné le faible vo lume de la pro duc tion (200.000 bou‐ 
teilles par an), c’est un mar ché confi den tiel, cir cons crit aux res tau‐ 
rants lo caux, aux ca vistes et à cer tains dis tri bu teurs spé cia li sés où
mal gré tout les vins de Bel let res tent peu mis en avant. Un seul ca‐ 
viste dans le vieux Nice pro pose la to ta li té des do maines de Bel let (y
com pris avec dé gus ta tion au verre), les autres ne pro po sant les vins
que de deux ou trois do maines choi sis. Quant aux ma ga sins des
chaînes na tio nales comme Ni co las, ils les pro posent seule ment hors
ca ta logue car ils se vendent dès leur mise en rayon et ne sont pas re‐ 
nou ve lés, les ache teurs étant sur tout des tou ristes ou des Ni çois qui
veulent faire connaître le vin à leurs amis.

23

En outre, les prix re la ti ve ment éle vés contri buent à orien ter les
clients qui sou haitent dé gus ter des vins ré gio naux vers des ap pel la‐ 
tions plus abor dables, en par ti cu lier les côtes de Pro vence.

24

Pour ces mêmes rai sons, les vins de Bel let sont sou vent sous- 
représentés sur les cartes des res tau ra teurs ni çois, voire in exis tants.
Le plus sou vent, y com pris dans les res tau rants tra di tion nels du vieux
Nice, une seule ré fé rence est af fi chée, dans la four chette de prix la
plus éle vée (entre 40 et 60 euros) re bu tant une clien tèle qui pré fère
se tour ner vers des vins de pays plus abor dables, les res tau ra teurs re‐ 
fu sant par ailleurs de pro po ser ces vins au verre étant donné leur
faible débit.

25

Quant aux éta blis se ments « étoi lés », si le rap port de prix est in ver sé,
les vins de Bel let re pré sen tant l’en trée de gamme (75 Euros), ils ne

26
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pro posent aussi qu’une seule ré fé rence, mais ce pen dant avec une dé‐ 
gus ta tion au verre pos sible.

Enfin, les vins de Bel let, du fait de leur ra re té et de leurs prix de
vente, souffrent d’une image de pro duit de luxe peu en ac cord avec
l’image po pu laire et convi viale vé hi cu lée par la gas tro no mie ni çoise et
se voient im pli ci te ment ré ser vés si ce n’est à une élite d’ini tiés, du
moins à une consom ma tion des cir cons tances.

27

Une pa ra doxale bonne dy na mique
Pour tant, mal gré tout ces élé ments qui pour raient pas ser pour des
han di caps, c’est une ap pel la tion qui connaît une dy na mique re nou ve‐ 
lée.

28

Des vi ti cul teurs plu tôt jeunes et en tre ‐
pre nants
La plu part des do maines sont au jour d'hui ex ploi tés par des vi ti cul‐ 
teurs plu tôt jeunes, soit qu’ils aient re pris ou trans for mé l’hé ri tage fa‐ 
mi lial, soit qu’ils aient créé leur propre ex ploi ta tion en ache tant et re‐ 
plan tant des par celles à l’aban don. Le mo dèle fa mi lial est en core do‐ 
mi nant, même si les deux do maines les plus em blé ma tiques de Bel let
sont ré cem ment pas sés aux mains d’ac teurs ex té rieurs, à la vi ti cul‐ 
ture comme à la ré gion, mais qui ont vu en la re prise de ces mai sons
un in ves tis se ment d’ave nir 20 (ta bleau 1).

29

Op ti misme par ta gé par beau coup au dire de ce vi ti cul teur  : « Le vin
de Bel let a le vent en poupe, la preuve les vi gne rons veulent ache ter
des vignes » 21, et cela mal gré les dif fi cul tés gé né rées par la pres sion
fon cière et im mo bi lière et mal gré les coûts d’in ves tis se ment pré vi‐ 
sibles. On es time à quelques 20 hec tares les su per fi cies en core
« plan tables », mais en ma jo ri té sur des ter rains en friche ou sur le
ma quis, né ces si tant par consé quent de gros tra vaux et moyens pour
les réa li ser 22. Ils ont ce pen dant à lut ter contre cer tains pro prié taires
de ter rain qui font pres sion pour dé clas ser les terres agri coles en ter‐ 
rain à bâtir aux ta rifs in fi ni ment plus lu cra tifs que la vigne 23.
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Illus tra tion 6 : Nou velles ter rasses. Cli ché de l’au teur, avril 2018

Le parti pris de la qua li té
Bel let est aussi une ap pel la tion qui a pris dès sa nais sance en 1941 le
parti pris de la qua li té en édic tant des règles de pro duc tion com pa‐ 
tibles avec l’am bi tion de pro duire des grands crus (sé lec tion des cé‐ 
pages, re tour aux cé pages au toch tones, ma té riel de vi ni fi ca tion…). Le
vin clai ret pro duit jusqu’alors a lais sé pro gres si ve ment la place à des
vins plus éla bo rés : « on est passé d’un vin de force à un vin de qua li‐ 
té » 24.

31

Puis, au début des an nées 2000, s’est im po sé le tour nant de la pro‐ 
duc tion bio lo gique, au tant pour amé lio rer en core la qua li té que pour
jus ti fier des prix éle vés re la ti ve ment aux autres vins de la ré gion. Au‐ 
jour d'hui, la quasi- totalité des sur faces est ex ploi tée en bio, voire en
bio dy na mie pour cer taines par celles. Ce qui re pré sente un atout non
né gli geable au près des consom ma teurs tou jours plus at ten tifs aux
signes de qua li té.

32
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Ce po si tion ne ment dans le haut de gamme, s’il a conduit à un cer tain
dés in té rêt de la part des Ni çois du fait de ses ta rifs n’en a pas moins
per mis de faire fi gu rer les vins de Bel let sur les plus grandes tables
des res tau rants de la Côte d’Azur et d’être pré sents à l’oc ca sion d’évé‐ 
ne ments pres ti gieux. Ainsi, on rap pelle vo lon tiers qu’ils « furent ser‐ 
vis au som met des chefs d’Etat et de gou ver ne ment de Ver sailles en
1982, au som met eu ro péen en 2000, à celui de l’OTAN en 2005 et au
dîner de gala qui a suivi la cé ré mo nie re li gieuse du ma riage du Prince
Al bert de Mo na co. » 25

33

Un sou tien ap puyé des pou voirs lo caux
Au tant d’élé ments de dis tinc tion qui in citent les pou voirs lo caux à va‐ 
lo ri ser la pré sence de pro duits em blé ma tiques sur le ter ri toire de
leur col lec ti vi té, bien conscients du pres tige que pro cure des ap pel la‐ 
tions re con nues 26. Les vi ti cul teurs de Bel let peuvent ainsi comp ter
sur le sou tien ap puyé de la ville de Nice qui mul ti plie les me sures de
pro tec tion et les opé ra tions de pro mo tion 27.

34

« Les vi gnobles et les oli ve raies de Bel let et Cré mat » font ainsi l’objet
de me sures et re com man da tions dis tinctes dans le Plan Local d'Ur ba‐ 
nisme de la ville de Nice 28, leur pré ser va tion étant as su rée par leur
main tien en Zone Agri cole.

35

Par ailleurs, plu sieurs opé ra tions qui visent à pro mou voir les pro duits
lo caux ont été lan cées par la ville  : re prise et dé ve lop pe ment de la
marque « cui sine nis sarde » ; or ga ni sa tion de fêtes tra di tion nelles au
cours des quelles les pro duc teurs lo caux sont in vi tés à pré sen ter leurs
pro duits ; prix of ferts aux pro duc teurs pri més dans les concours agri‐ 
coles  ; cam pagne d’af fi chage pré vue sur les au to bus avec le slo gan
« Bel let, un vi gnoble dans la ville »… et en juillet 2017 ou ver ture d’une
bou tique au centre de Nice, où les pro duc teurs des com munes ap‐ 
par te nant à la Mé tro pole Nice Côte d’Azur peuvent venir y dé po ser
leurs pro duits 29. Bap ti sée «  Le goût de Nice. Se crets et sa veurs du
pays », ce lieu de vente met en quelque sorte le ter roir et ses pro duits
à dis po si tion des ha bi tants, sou vent peu en clins à par cou rir la ré gion
pour aller s’ap pro vi sion ner chez les pro duc teurs, et des tou ristes qui
trouvent là un éven tail com plet des spé cia li tés ré gio nales. Les vins de
Bel let y fi gurent parmi les pro duits par ti cu liè re ment mis en avant,
chaque do maine fai sant l’objet d’une fiche de pré sen ta tion, sus ci tant
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l’in té rêt pour le pro duit comme pour son pro duc teur 30. Ainsi, le vin
re prend sa place au sein du cor pus des pro duits du ter roir ni çois et
se voit of frir une vi si bi li té nou velle.
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Illus tra tion 7 : La bou tique « Le goût de Nice », ou verte en juillet 2017. Cli ché de

l’au teur, 2018.

Illus tra tion 8 : In té rieur de la bou tique et pré sen ta tion des vins de Bel let. Cli ché

de l’au teur, 2018.

Conclu sion
Le vi gnoble de Bel let jouit au jour d'hui d’une grande vi ta li té grâce à
une nou velle classe de vi gne rons qui a misé sur le dé ve lop pe ment
d’une vi ti vi ni cul ture ré pon dant à des cri tères de qua li té. Pour au tant,
la faible pro duc tion glo bale de l’ap pel la tion ne l’au to rise pas à sor tir
d’une cer taine confi den tia li té, voire de l’iso le ment, étant donné la fai‐ 
blesse des cir cuits de mé dia ti sa tion et de com mer cia li sa tion qui res‐ 
tent avant tout cir cons crits à l’échelle ré gio nale. Il semble que l’on ait
at teint un point d’équi libre dif fi ci le ment mo di fiable en l’ab sence de
pos si bi li tés d’ex ten sion consé quentes.
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1  Dans le « Mé mo rial du Pays Ni çois 1968-1998 », ou vrage de pres tige pu blié
en 1999 pour cé lé brer les grandes heures et fi gures de Nice, un cha pitre en‐ 
tier : « Es prit po pu laire et cui sine des anges », est consa cré aux pro duits et

Avec la créa tion de l’ap pel la tion, le vin de Bel let avait perdu la di men‐ 
sion po pu laire qu’il re vê tait jusqu’aux an nées 1940, pas sant d’un vin
clai ret ac com pa gnant vo lon tiers la cui sine tra di tion nelle à un vin de
pres tige ré ser vé à des consom ma teurs aver tis et à des mo ments
choi sis. Ce chan ge ment de sta tut a lar ge ment contri bué à dis soudre
le lien exis tant entre les Ni çois et leur ter roir, au point que beau coup
n’en ont plus qu’une vi sion loin taine et dés in car née. Pour tant, ce lien
ap pa raît en voie de re créa tion grâce à l’évo lu tion gé né rale de la de‐ 
mande des consom ma teurs pour les pro duits lo caux, d’une part, et
grâce au vo lon ta risme af fi ché par les édiles po li tiques de la ré gion en
fa veur de la re va lo ri sa tion des élé ments de dis tinc tion de la culture
ni çoise, dans un contexte d’af fir ma tion de la « mé tro pole azu réenne »
au sein de la grande ré gion Provence- Alpes-Côte d’Azur, d’autre part.

38

Le vin de Bel let (re)de vient ainsi par tie pre nante d’un sys tème de re‐ 
pré sen ta tion et d’iden ti fi ca tion qui allie la ville de Nice à son ter roir
agri cole, à ses pro duits et spé cia li tés et, par tant, à sa gas tro no mie.

39
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spé cia li tés ré gio nales et à leurs plus illustres mé dia teurs. pp. 47-61 dans
Orso PHI LI PI (dir.), « Le Mé mo rial du pays ni çois 1968-1998 », Nou méa, Edi‐ 
tions Pla nète Mémo, 1999, 591 p.

2  Le dé par te ment des Alpes ma ri times est après Paris le deuxième foyer
de tables étoi lées par le Guide rouge Mi che lin. La plu part des grands chefs
de la Côte d’Azur ont in cor po ré et re vi si té les re cettes tra di tion nelles dans
leurs menus, en fai sant pour cer tains des « plats si gna ture ».

3  Dé cret du 11 no vembre 1941 dé fi nis sant les condi tions de contrôle du
« Vin de Bel let » ou « Bel let ».

4  Mé mo rial du Pays ni çois 1968-1998, Op. cit, p. 149.

5  « Bel let, 70 ans d’ap pel la tion d’ori gine contrô lée, 1941-2011 », Pré face du
maire de Nice Chris tian Es tro si, 2011.

6  Aline BRO CHOT, « Cui sine nis sarde et par ti cu la risme ni çois », Géo gra‐ 
phie et Cultures, n°50, 2004, p. 45-61.

7  Marque col lec tive dé po sée à l’INPI en 1998.

8  «  Cui sine nis sarde, le res pect de la tra di tion  ». Li vret de re cettes édité
par l’UDOT SI (Union Dé par te men tale des Of fices du Tou risme et Syn di cats
d’Ini tia tive des Alpes Ma ri times) en 1998.

9  Jacques GAN TIE, « Le Guide Gan tié Pro vence Côte d’Azur, Li gu rie et Pié‐ 
mont. 800 bonnes tables, 500 pro duits gour mands ». La pa ru tion a cessé en
2017.

10  Le seul ou vrage pré sen tant le vi gnoble de Bel let fut édité en 2012 par le
pro prié taire d’un petit do maine, par ailleurs im pli qué dans la vie po li tique
lo cale : Oli vier BET TA TI, Bel let, le vi gnoble ni çois, Verl hac Edi tions, 2012, 225
p. A ran ger dans la ca té go rie «  beaux livres  », il dé crit tour à tour et très
suc cinc te ment l’his toire, l’œno lo gie, les do maines de Bel let et, dans une
der nière par tie, les re cettes des plats em blé ma tiques de la cui sine ni çoise
pré sen tées par des per son na li tés lo cales. Mais de façon symp to ma tique,
aucun vin n’est conseillé pour ac com pa gner ces plats.

11  Or ga nisme ins ti tu tion nel dé par te men tal de mar ke ting ter ri to rial et dé ve‐ 
lop pe ment tou ris tique  : http://www.cotedazur- tourisme.com/a- 
faire/degustation- 06_1745.html

12  Outre Bel let, sont men tion nés quelques autres do maines ap par te nant à
des aires vi ti coles de moindre im por tance : sur la com mune de Villars- sur-
Var (6 ha) la seule clas sée en Côtes de Pro vence ; sur les com munes de
Saint- Paul-de-Vence (2ha), Tourrettes- sur-Loup (1ha) et Saint- Jeannet (4,5
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ha) en vin IGP pour la par tie ni çoise ; Et le vi gnoble de Saint- Honorat (8ha)
dans la par tie pro ven çale.

13  http://www.ni ce tou risme.com/

14  51 hec tares en pro duc tion en 2018 (pour les Vins, Jus et Mouts AOP,
AGRESTE, Mé men to 2018). L’aire d’ap pel la tion s’étend sur 650 hec tares, mais
on es time au jour d'hui que seuls 20 hec tares sont en core sus cep tibles d’être
plan tés au prix de dé fri che ments et tra vaux im por tants.

15  http://vin de bel let.com/odg/odg.html

16  « Bel let, 70 ans d’ap pel la tion d’ori gine contrô lée, 1941-2011 », Op. cit.

17  En quêtes réa li sées au près de trois d’entre eux en avril 2018.

18  Saint Roman de Bel let re pré sente le « centre » du vi gnoble de Bel let et le
seul lieu de ras sem ble ment sur la Route de Bel let, ar tère prin ci pale du vi‐ 
gnoble.

19  Mé mo rial du Pays ni çois, Op. cit., p.54.

20  Le do maine du Châ teau de Bel let a été vendu en 2012 par le der nier re‐ 
pré sen tant de la fa mille des ba rons de Bel let à une So cié té de ges tion de
SCPI, La Fran çaise REM ; le Châ teau de Cré mat a été ra che té en 2017 par la
S.A. De ri che bourg suite à la faillite de son pré cé dent pro prié taire.

21  En tre tien avril 2018.

22  Le pré sident de l’ODG es time à 150.000-200.000 euros par hec tare le
coût total de l’opé ra tion : ar ra chage, dé fri che ment, plan ta tion (12,5° des rai‐ 
sins et des hommes, #4 mars 2018, p.51)

23  Le prix moyen des vignes AOP était de 245.000 Euros/ha en 2016
(Agreste PACA, Mé men to de la sta tis tique agri cole, avril 2018, p.29).

24  En tre tien avril 2018.

25  A pro pos des vins du Châ teau de Bel let (Bet ta ti, Op. cit., p. 148) et du Clos
Saint Vincent (p. 142).

26  Les Alpes Ma ri times abritent deux AOC, « Bel let » et « Huiles et olives de
Nice ».

27  D’au tant plus, sans doute, que l’un des pro prié taires de vignes oc cupe
une po si tion im por tante au sein de la mu ni ci pa li té et de la vie po li tique lo‐ 
cale.

28  Orien ta tion 1.6 : « Prendre en compte et sou te nir les ac ti vi tés agri coles »
du PLU, ap prou vé par le conseil com mu nau taire le 23 dé cembre 2010.
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29  Après dépôt d’un dos sier de can di da ture au près de la chambre d’Agri cul‐ 
ture. Le can di dat doit être agri cul teur à titre prin ci pal et pro po ser des pro‐ 
duits sous signe de qua li té ou avec une marque re con nue. Après va li da tion
des pro duits par un co mi té de sé lec tion, une conven tion de dépôt/vente,
fai sant of fice de charte d’en ga ge ment qua li té, est si gnée avec la Mé tro pole
Nice Côte d’Azur. 5 em ployés sont ré mu né rés par la Mé tro pole.

30  Vins et confi tures sont les pro duits qui ont le plus de suc cès au près des
tou ristes selon la di rec trice de la bou tique.

Français
Bien que qua li fié de « tré sor des col lines de Bel let », dont « cha cun peut
me su rer la va leur consi dé rable qu’il ap porte à la no to rié té de Nice et de la
Côte d’Azur », le vin pro duit dans cette AOC par ti cu lière, en tiè re ment si tuée
sur le ter ri toire de la com mune de Nice, oc cupe pour tant une place pour le
moins dis crète dans les dis cours et pra tiques de la gas tro no mie ni çoise.
S’il est re la ti ve ment bien va lo ri sé per se par la fi lière vi ti vi ni cole et, dans une
moindre me sure, par les pro fes sion nels du tou risme, c’est néan moins sur le
mode mi neur si l’on se rap porte à la très forte mé dia ti sa tion de la culture
ni çoise, fon dée en par ti cu lier sur la pro mo tion de sa cui sine et de ses pro‐ 
duits de ter roir. La créa tion du label « cui sine nis sar de » en 1998, des ti né à
va lo ri ser les « vraies » re cettes tra di tion nelles et ceux qui les éla borent, en a
été l’un des temps forts. De fait, le vin n’est que très ra re ment as so cié à
cette cui sine es sen tiel le ment à base de lé gumes (seule la daube ni çoise l’in‐ 
cor pore mais au cune men tion de son ori gine n’est pré co ni sée).
Cette re la tive « in vi si bi li té » d’un pro duit à forte va leur ajou tée pose, d’une
part, la ques tion de la va leur de re pré sen ta ti vi té du vin dans cette pe tite ré‐ 
gion pour tant tou jours prompte à af fir mer et à va lo ri ser ses spé ci fi ci tés – ce
que l’on a ap pe lé le par ti cu la risme ni çois. Pro duit en très pe tites quan ti té du
fait de la faible éten due de l’ap pel la tion, le vin de Bel let semble ré ser vé à
une élite de consom ma teurs et de ce fait porte une image qui entre en
contra dic tion avec l’image po pu laire et de so cia bi li té de la cui sine ni çoise
sur la quelle les édiles po li tiques et groupes as so cia tifs lo caux s’ap puient
plus vo lon tiers. Elle met, d’autre part, en évi dence un autre type « d’in vi si bi‐ 
li té », ma té rielle et pay sa gère, les vignes n’oc cu pant plus dé sor mais que les
in ter stices lais sés par l’ur ba ni sa tion ac cé lé rée de la mé tro pole ni çoise de‐ 
puis les an nées 1960.
Nous nous ap puie rons ici sur les ob ser va tions et don nées re cueillies au
cours d’une quin zaine d’an nées de re cherches sur le ter rain por tant sur les
modes d’ex pres sion de la culture ré gio nale et sur l’évo lu tion des rap ports
entre la haute gas tro no mie (les chefs étoi lés) et les pro duc teurs lo caux
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