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In tro duc tion
La Hon grie est l’un des grands pays vi ti coles eu ro péens 1. Vingt- deux
ré gions dé li mi tées pro duisent une très large gamme de vins dont le
plus ré pu té de puis le XVIII  siècle est sans conteste le vin de Tokaj. En
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effet, l’Aszú, grand vin li quo reux au pro cé dé de vi ni fi ca tion unique,
est alors ré pu té et consom mé dans l’Eu rope en tière et ce jusqu’au
début du XX  siècle. Fort du suc cès ob te nu au près des élites eu ro‐ 
péennes qui en font un vin de luxe et de pres tige, le vin de Tokaj est
de puis lors perçu comme l’un des sym boles de la na tion. Pour tant, si
le nom de Tokaj reste pour les Hon grois un mot ma gique, il faut bien
ad mettre que les vins pro duits dans cette ré gion, et en par ti cu lier
l’Aszú, ont été quelque peu ou bliés par les consom ma teurs eu ro‐ 
péens, qui en ont perdu à la fois la connais sance et le goût.

e

Les causes de cet ef fa ce ment sont mul tiples, his to riques en tout pre‐ 
mier lieu. Tout au long du XX  siècle, c’est un en chaî ne ment de cir‐ 
cons tances par fois dra ma tiques qui conduisent à la dis pa ri tion du vin
de ses mar chés tra di tion nels. Ce n’est qu’à par tir des an nées 1990 que
la re con quête est amor cée, pro fi tant de la dy na mique nou velle née de
la tran si tion po li tique et de la re pri va ti sa tion de l’éco no mie.

2

e

Au jour d'hui, le vi gnoble de Tokaj doit trou ver les voies et moyens
pour re con qué rir sa place sur l’échi quier in ter na tio nal dans un
contexte peu fa vo rable à son produit- phare, le vin li quo reux. Cela
passe par la re qua li fi ca tion de l’image des vins, l’adap ta tion de la pro‐ 
duc tion à une de mande des consom ma teurs en évo lu tion ra pide,
l’émer gence de nou veaux pro duits et la re cherche de nou veaux dé‐ 
bou chés com mer ciaux.

3

Vi gnoble et vins de Tokaj
Situé à l’ex trême nord- est de la Hon grie, le vi gnoble de Tokaj est im‐ 
plan té sur les pentes de l’an cien mas sif vol ca nique de Zem plén, au
contact de zones hu mides for mées par les ri vières Bo drog et Tisza et
leur confluence, qui consti tuent un mi lieu fa vo rable à la for ma tion du
Bo try tis ci ne rea, pour ri ture noble né ces saire à l’éla bo ra tion du vin
Aszú.

4

Dé li mi tée dès 1737 par dé cret royal, l’aire d’ap pel la tion com prend au‐ 
jour d'hui 27 com munes, les su per fi cies plan tées avoi si nant les 6000
hec tares. On compte glo ba le ment quelques 7000 pro duc teurs de rai‐ 
sin, mais seule ment 300 vi ni fi ca teurs dont une cin quan taine qui pro‐ 
duit ré gu liè re ment des vins Aszú.

5
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Carte : La ré gion vi ti cole de Tokaj.

FÖMI (Ins ti tut de Géo dé sie, Car to gra phie et Té lé dé tec tion).

La pro duc tion et la vi ni fi ca tion sont do mi nées par une di zaine de très
grands do maines de plus de 50 hec tares 2 et une classe in ter mé diaire
d’une qua ran taine d’ex ploi ta tions de 10 à 45 hec tares. La ma jo ri té des
ex ploi tants opère au sein de plus pe tites uni tés (1 à 10 ha) aux côtés
d’une my riade de pro prié tés sou vent in fé rieures à 1 hec tare 3, des lo‐ 
pins fa mi liaux tenus par des vi gne rons four nis seurs de rai sins ou qui
cultivent pour leur consom ma tion do mes tique.

6

Six cé pages blancs sont au to ri sés par l’Ap pel la tion 4 dont le Fur mint,
cépage- roi de la ré gion, qui couvre en vi ron 60% des sur faces et le
Hárslevelű qui re pré sente 1/3 des plan ta tions. Si la gamme tra di tion‐ 
nelle ne pro po sait que des vins doux, la pa lette des vins s’est élar gie
pour pro po ser au jour d'hui une gamme com plète al lant du plus sec au
plus sucré. (cf. : Ta bleau 1). Pour tant, dire « vin de Tokaj » ren voie en‐ 
core en tout pre mier lieu au vin li quo reux et à l’Aszú.

7
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Ta bleau 1 : La gamme des vins de Tokaj

TYPES
DE VINS

Sucre ré ‐
si duel mi ‐
ni mum
(g/l)

CA RAC TE RIS TIQUES

Es zen cia 450 Jus li bé ré par pres su rage na ture (sous leur propre poids)l des grains
aszú

To ka ji
Aszú 6
put to ‐
nyos

150
Vin Aszú : As sem blage de grains aszú ré col tés grain par grain avec un
vin ou un moût de base ; Ele vage pen dant 2 ans mi ni mum dont 18
mois en fût de chêne To ka ji

Aszú 5
put to ‐
nyos

120

Édes
Sza mo ‐
rod ni

60
Sza mo rod ni doux : Vin issu de grappes ven dan gées tar di ve ment, en
par tie bo try ti sées ; Pres su rage des grappes en tières ; Ele vage pen dant
au moins 1 an dont 6 mois en fût de chêne

Fordítás 45 Vin doux issu d’une deuxième ma cé ra tion sur grains aszú et nou veau
pres su rage

Máslás 45 Vin doux éla bo ré au contact des lies de vins aszú

Késői
Szüret
édes

45 Ven danges tar dives ; éle vage en bar rique

Késői
Szüret
fe lédes

19 Ven danges tar dives ; Semi- sucré

Félszáraz
Borok 9 Vins semi- secs

L’Aszú, un vin unique
L’Aszú 5 est d’abord un vin unique par son pro cé dé d’éla bo ra tion. Les
rai sins bo try ti sés, ré col tés à la main grain par grain, sont ajou tés à un
moût en fer men ta tion ou à un vin nou veau dans des pro por tions bien
dé fi nies selon le degré de sucre ré si duel sou hai té (5 ou 6 put to nyos 6)
et lais sés à ma cé rer de 1 à 3 jours. Après un nou veau pres su rage une
nou velle phase de fer men ta tion est opé rée en cuves. Puis les vins
sont mis en bar rique pour l’éle vage pen dant une durée mi ni mum de
18 mois avant la mise en bou teille, la com mer cia li sa tion ne pou vant
in ter ve nir avant le 1  jan vier de la troi sième année après la ré colte.

8
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Száraz Sza ‐
mo rod ni   Sza mo rod ni sec : Vin sec issu des rai sins de ven dange tar dive, élevé en fût,

sou vent sous voile ou d’une façon oxy da tive

Fehér bor   Vin blanc issu de grappes saines, non bo try ti sées (Fur mint, Hárslevelű)

Pezsgő   Vin ef fer ves cent

Source : Tokaj Pro duct Spe ci fi ca tion.

Tokaj, un em blème na tio nal

C’est sa spé ci fi ci té qui en a fait un vin à part, ré pu té dans toute l’Eu‐ 
rope et qui a fait la ri chesse et la ré pu ta tion de la ré gion de Tokaj dès
la fin du XVII  siècle. Il est alors servi, en même temps que le cham‐ 
pagne, sur les plus grandes tables de l’aris to cra tie et de la haute
bour geoi sie eu ro péenne. La lé gende vou lant que ce soit Louis XIV qui
l’ait bap ti sé « le roi des vins, le vin des rois » 7 lorsque le prince Fe renc
Rákóczi II, à la re cherche de sou tiens dans la lutte d’in dé pen dance
qu’il me nait alors contre les Habs bourg, le lui au rait fait dé cou vrir 8.
Vain cu, ce der nier fut contraint à l’exil et ses biens confis qués, mais le
vin de Tokaj était de ve nu non seule ment une source de re ve nus ap‐ 
pré ciable mais aussi un des sym boles forts de la na tion ma gyare. Evo‐ 
qué dans l’hymne na tio nal 9, le nom de Tokaj suf fit à convo quer les
grandes heures et les grandes fi gures du pays ainsi que le sou li gnait,
il y a peu en core, le mi nistre du dé ve lop pe ment rural  : «  Le vin de
Tokaj, c’est toute la Hon grie dans une bou teille  » 10. De fait, la ré gion
est conti nuel le ment l’objet de po li tiques de pro tec tion et de va lo ri sa‐ 
tion « d’in té rêt na tio nal ». Ainsi, «  la Ré gion vi ti cole his to rique de
Tokaj  » est de puis 2002 l’un des huit sites hon grois ins crits sur la
Liste du Pa tri moine mon dial par la vo lon té ex presse de l’Etat. C’est
aussi l’une des trois « Ré gions de dé ve lop pe ment prio ri taire » qui ont
été dé si gnées par le gou ver ne ment en 2014 11, bé né fi ciant à ce titre
d’im por tants pro grammes plu ri an nuels de sub ven tions pu bliques.

9

e

Pour tant, si la ré gion et le nom même de Tokaj de meurent au cœur
du ré fé ren tiel cultu rel et iden ti taire de la Hon grie, les pro duc teurs de
l’ap pel la tion ne peuvent que consta ter la moindre pré sence des vins
de Tokaj sur le mar ché à l’ex port, loin d’être en rap port avec leur ré‐ 
pu ta tion pas sée. A titre d’illus tra tion, il suf fit d’ob ser ver la fai blesse
ac tuelle de l’offre sur le mar ché pa ri sien, que ce soit dans les grandes
en seignes spé cia li sées ou chez des ca vistes ré pu tés 12 où seuls
quelques connais seurs savent pou voir le trou ver.

10
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De l'ef fa ce ment à la re nais sance
Les causes de cet ef fa ce ment sont en tout pre mier lieu his to riques.
C’est en effet une longue série de rup tures et de trau ma tismes qui, à
par tir de la fin du XIX  siècle, va conduire à l’iso le ment du vi gnoble et
à l’oubli de ses vins pen dant près d’un siècle.

11

e

La crise phyl loxé rique va ici comme ailleurs du re ment tou cher le vi‐ 
gnoble qui est dé truit à près de 90% entre 1885 et 1891. Il est re plan té
à par tir de 1892, mais seule ment au deux tiers de ses su per fi cies
lorsque sur vient la pre mière Guerre Mon diale, qui va avoir des consé‐ 
quences dra ma tiques pour la ré gion. L’ap pli ca tion du trai té de Tri‐ 
anon de 1920 am pute en effet la Hon grie des deux tiers de son ter ri‐ 
toire et la ré gion de Tokaj de vient alors fron ta lière, trois com munes
de l’Ap pel la tion pas sant en Slo va quie.

12

Ainsi coupé de ses dé bou chés tra di tion nels, no tam ment la Po logne
par la quelle tran si tait une bonne par tie du né goce eu ro péen 13, le
mar ché des vins de Tokaj à l’ex port connait un ra len tis se ment sé vère
qui va, al liant désor ga ni sa tion et mé vente, af fec ter du ra ble ment la ré‐ 
gion. Les consé quences de la se conde Guerre Mon diale vont à nou‐ 
veau por ter un coup très dur aux struc tures de com mer cia li sa tion et
à leurs ac teurs, prin ci pa le ment les né go ciants juifs qui mai tri saient
jusqu’alors les cir cuits de dis tri bu tion. La Hon grie va en suite bas cu ler
dans l’or bite so vié tique avec, dès 1948, un chan ge ment dras tique des
condi tions de pro duc tion et des struc tures com mer ciales du vi‐ 
gnoble. Les grands do maines pri vés, seuls pré sents sur le mar ché à
l’ex port, sont na tio na li sés (1300 hec tares sur les 7000 plan tés alors),
la pro duc tion et la mise en bou teille de viennent un mo no pole
d’Etat 14. Une ferme d’Etat, le Bor kom bi nat (com bi nat du vin) est créée
en 1952 et orien tée vers une pro duc tion de masse de vins de faible
qua li té, prin ci pa le ment à des ti na tion du mar ché russe. Aussi, lorsque
sur vient la dis pa ri tion du « bloc de l’Est » à la fin des an nées 1980, le
vi gnoble est en plein ma rasme, le Bor kom bi nat coupé de ses dé bou‐ 
chés à l’Est est en quasi faillite et les vins de Tokaj ont dis pa ru des ha‐ 
bi tudes de consom ma tion en Eu rope de l’ouest et par consé quent des
mar chés in ter na tio naux.

13

C’est un constat amer qui est fait par les ar ti sans de la pri va ti sa tion
dé ci dée par le gou ver ne ment hon grois en 1990, qui ont à faire face à

14
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la fois à la désor ga ni sa tion des struc tures de pro duc tion, à la perte de
vi si bi li té des vins de Tokaj au près des consom ma teurs eu ro péens et à
la dé va lo ri sa tion de leur image, as si mi lés à des vins de qua li té mé‐ 
diocre.

La « Re nais sance »
Aussi, la pé riode qui s’ouvre avec la Tran si tion po li tique va être en tiè‐ 
re ment consa crée à la re struc tu ra tion du vi gnoble et à la re qua li fi ca‐ 
tion de ses vins.

15

Cela com mence avec le dé man tè le ment du Bor kom bi nat et la re struc‐ 
tu ra tion de la pro duc tion sur la base de quelques grands do maines.
Sur les 1300 hec tares qui consti tuaient la ferme d’Etat, 400 hec tares
sont ré ser vés pour la « re créa tion » de cinq grands do maines his to‐ 
riques et em blé ma tiques de l’Ap pel la tion. Tous sont re pris par des so‐ 
cié tés étran gères déjà for te ment in ves ties dans le monde vi ti cole  :
quatre sont fran çaises, fi liales de com pa gnies d’as su rances (GAN,
AXA) et une est es pa gnole, ap par te nant au groupe Vega Si ci lia.

16

Pa ral lè le ment, 800 hec tares sont re dis tri bués sous la forme de « bons
de pri va ti sa tion  » aux an ciens pro prié taires ou à leurs des cen dants,
qui vont s’at ta cher à re créer des do maines fa mi liaux, ainsi qu’aux em‐ 
ployés du Bor kom bi nat. Enfin 100 hec tares sont conser vés par l’Etat
qui crée une so cié té de vi ni fi ca tion et de com mer cia li sa tion afin de
per mettre aux pe tits pro prié taires de vendre leur rai sin. Dans le
même temps, d’autres in ves tis seurs étran gers (an glais, amé ri cains,
néer lan dais, ja po nais, fran çais…) viennent s’im plan ter en re pre nant
ou en s’as so ciant à des co opé ra tives de vil lages de ve nues au to nomes,
quelques pro duc teurs lo caux «  pi lotes  » créant de leur côté leur
propre do maine.

17

Les chan ge ments sont ex trê me ment ra pides. En une dé cen nie des
struc tures de pro duc tion de pointe sont re créées avec pour mot
d’ordre gé né ral la re lance d’une pro duc tion de qua li té des vins Aszú
et la ré in ser tion des vins de Tokaj sur le mar ché mon dial.

18

Les an nées 2000 voient la dy na mique d’ins tal la tion se pour suivre
avec l’ar ri vée de nou velles classes d’ac teurs. A côté des fa milles lo‐ 
cales qui dé ve loppent l’ex ploi ta tion fa mi liale à par tir de ra chats de lo‐ 
pins de vigne pour ar ri ver à consti tuer des pro prié tés de taille éco no ‐

19
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mique (de 5 à 20 ha), ce sont aussi des in dus triels ou hommes d’af‐ 
faires at ti rés par le pres tige de Tokaj qui créent des do maines re la ti‐ 
ve ment im por tants pour cer tains (20 à 45 ha). Ins tal la tions qui sont
lar ge ment fa ci li tées par l’en trée de la Hon grie dans l’Union Eu ro‐ 
péenne en 2004 qui fait af fluer les sub ven tions pour la créa tion d’uni‐ 
tés nou velles et la construc tion de bâ ti ments d’ex ploi ta tion.

Si les condi tions pour une pro duc tion de vins de qua li té sont ra pi de‐ 
ment res tau rées, l’image et l’at trac ti vi té des vins de Tokaj peinent
pour tant à se re cons truire. Car aux causes his to riques et fac tuelles, il
convient en effet d’ajou ter d’autres fac teurs, éco no miques, cultu rels
voire so cié taux. Les pro duc teurs de Tokaj ont en effet à com po ser
avec une conjonc ture in ter na tio nale qui leur est dé sor mais peu fa vo‐ 
rable. Outre l’émer gence de nou veaux pays pro duc teurs qui am pli fie
la concur rence sur les mar chés in ter na tio naux du vin, l’évo lu tion des
goûts en ma tière de gas tro no mie, la de mande de plus en plus forte
d’autres bois sons (al coo li sées ou non) ju gées plus fa ciles d’accès ou
plus dans l’air du temps, en par ti cu lier au près des jeunes consom ma‐ 
teurs, han di capent for te ment le re dé ploie ment de la gamme tra di‐ 
tion nelle des vins de Tokaj, y com pris en Hon grie. A cela s’ajoutent les
prix éle vés des vins Aszú qui pa raissent dès lors ré ser vés à une élite
de consom ma teurs aver tis et de connais seurs 15.

20

Les voies de la re con quête
Aussi, de nou velles stra té gies sont mises en œuvre pour re dé fi nir les
cadres lé gaux de l’ap pel la tion, adap ter la pro duc tion à cette nou velle
donne et re nou ve ler l’image des vins de Tokaj.

21

Re qua li fi ca tion des vins Aszú
Cela passe d’abord par la mise en place de nou velles règles de l’Ap pel‐ 
la tion par les ins tances pro fes sion nelles ré gio nales et na tio nales.
L’ob jec tif est triple : confor ter la place de l’Aszú au som met de la ca té‐ 
go rie des vins li quo reux, ren for cer les contrôles et sim pli fier la
gamme des types de vins afin d’en fa ci li ter la com pré hen sion.

22

Dans un pre mier temps, en 2013, plu sieurs amen de ments sont ap por‐ 
tés au «  Tokaj Pro duct Spe ci fi ca tion  » 16. La prin ci pale me sure
concerne le re lè ve ment du taux mi ni mum de sucre ré si duel né ces‐

23
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Ta bleau 2 : Spé ci fi ca tions des vins Aszú.

SPE CI FI CA TIONS AVANT 2013
SPE CI FI CA TIONS APRES 2013 (L’in di ca ‐
tion du nom et du nombre de put to nyos
n’est plus obli ga toire)

Me sures
tra di ‐
tion ‐
nelles

Sucre ré si ‐
duel mi ni ‐
mum (g/L)

Al cool
mi ni ‐
mum
(%)

Vieillis se ment
mi ni mum, an nées
(dont en fût)

Sucre ré si ‐
duel mi ni ‐
mum (g/L)

Al cool
mi ni ‐
mum
(%)

Vieillis se ment Mi ‐
ni mum, an nées
(dont en fût)

Aszú 3
put to ‐
nyos

60 9% 3 (2)

Aszú 4
put to ‐
nyos

90 9% 3 (2)

Aszú 5
put to ‐
nyos

120 9% 3 (2) 120 9% 2 (1,5)

Aszú 6
put to ‐
nyos

150 9% 3 (2) 150 9% 2 (1,5)

Es zen cia >450 1,2% 3 (2) >450 1,2%

Source : Tokaj Pro duct Spe ci fi ca tion, 2013.

saire pour pou voir pré tendre à la dé no mi na tion « Aszú ». Seuls dé sor‐ 
mais, les vins pré sen tant plus de 120 g/litre, peuvent être com mer‐ 
cia li sés sous ce seul nom. L’in di ca tion du nombre de put to nyos n’est
plus obli ga toire et re lève du choix du pro duc teur dans une dé marche
de mar ke ting (cf. Ta bleau 2). En 2016, une nou velle série d’amen de‐ 
ments porte prin ci pa le ment sur les autres types de vin bo try ti sés tra‐ 
di tion nel le ment pro duits dans la ré gion (Sza mo rod‐ 
ni,Fordítás,Máslás) : abais se ment du vieillis se ment mi ni mum pour une
mise sur le mar ché plus pré coce  ; abais se ment ou re lè ve ment du
degré d’al cool mi ni mum selon les vins ; ré vi sion des normes d’éti que‐ 
tage… Ces dif fé rentes me sures visent à don ner plus de li ber té aux vi‐ 
ti cul teurs dans la «  sty li sa tion  » et l’éle vage de leurs vins tout en
main te nant ou im po sant un ni veau de qua li té mi ni mum.

Di ver si fi ca tion de la pro duc tion
En core mar gi nale dans les an nées 1990, la pro duc tion de vins blancs
secs connait une aug men ta tion si gni fi ca tive à par tir des an nées 2000.
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Outre le fait que ce type de vins ré pond à une de mande crois sante
pour des vins ré pu tés plus convi viaux, sus cep tibles d’ac com pa gner
tout un repas et sur tout moins chers, cette for mule pré sente aussi
l’avan tage d’as su rer des ren trées de tré so re rie plus ré gu lières. Dès
lors, tous, grands et pe tits, s’en gagent dans cette voie à un plus ou
moins fort degré d’in ves tis se ment et de qua li té.

Cor ré la ti ve ment, on ob serve une baisse im por tante de la vi ni fi ca tion
en vins Aszú, sur tout de la part des pe tits et moyens pro duc teurs qui
ne dis posent pas des ré serves fi nan cières né ces saires pour pal lier les
manques à ga gner éven tuels de mau vaises an nées, les grands do‐ 
maines des in ves tis seurs seuls pré sents à l’ex port conti nuant de leur
côté à en faire le centre de leur gamme.

25

Pa ral lè le ment, les vins « demi- secs » ou « demi- doux », tra di tion nel‐ 
le ment pro duits dans la ré gion au sein de plus pe tites uni tés, de‐ 
meurent sur le mar ché, of frant des al ter na tives in té res santes aux
pro duc teurs au tant qu’aux consom ma teurs.

26

Les an nées 2010 ap portent de nou veaux dé ve lop pe ments avec l’ap pa‐ 
ri tion, to ta le ment in édite à Tokaj, de vins ef fer ves cents. Les pre‐ 
mières ex pé ri men ta tions sont me nées dès 2012 par un vi gne ron in dé‐ 
pen dant qui, en cou ra gé par le suc cès ren con tré, se lance dans une
pro duc tion ré gu lière 17. Il est ra pi de ment imité, y com pris par
quelques grands et moyens do maines qui peuvent ainsi pro po ser une
gamme com plète d’une di zaine de vins, secs, demi- secs, de type ven‐ 
danges tar dives, Aszú, ef fer ves cent… et donc une am pli tude de prix
po ten tiel le ment ac ces sibles pour tout ama teur.

27

Pro mo tion du ter roir

Ac com pa gnant l’essor des vins blancs secs, un autre phé no mène se
dé ve loppe à la fin des an nées 2000, celui de la pro mo tion du «  ter‐ 
roir  » à tra vers la mul ti pli ca tion de cu vées par cel laires qui, au tant
pour at tes ter de la pro ve nance de ses vins, a for tio ri lors qu’ils sont
issus de crus ré pu tés, est aussi des ti née à se dis tin guer d’une concur‐ 
rence qui s’est consi dé ra ble ment ac crue sur ce seg ment.

28

Pa ral lè le ment, des « vins de vil lage » (ap pel la tions com mu nales) font
aussi leur ap pa ri tion. Qu’ils soient vi ni fiés au sein d’une seule unité à
par tir de rai sins de plu sieurs pro duc teurs de la com mune ou qu’ils
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soient vi ni fiés sé pa ré ment par chaque pro duc teur puis as sem blés, le
but est le même : faire connaître le vil lage, son ter roir et ses vins et
créer une marque dis tinc tive au sein de la ré gion 18.

Mar ché et image
Au jour d'hui l’Ap pel la tion com mer cia lise de 100.000 à 120.000 hl de
vin par an, dont 20 à 25% de vins blancs secs, 50 à 60 % de vins demi- 
doux, 10 à 15% de vins de type ven dange tar dives, mais seule ment 5 à
8 % de vins Aszú.

30

Les ex por ta tions, tous types de vin confon dus 19, re pré sentent en vi‐ 
ron 40 % de la pro duc tion to tale, la plus grosse part al lant à des ti na‐ 
tion du mar ché eu ro péen. Si la Po logne, la France, la Rus sie ou la
Grande- Bretagne, consom ma teurs his to riques, sont en core les plus
gros clients, on note par ailleurs de puis 2005 20 des pro gres sions
spec ta cu laires sur cer tains mar chés, USA et Chine en tout pre mier
lieu.

31

Mal gré ces évo lu tions fa vo rables, la pro mo tion in ter na tio nale des vins
de Tokaj souffre en core de quelques fai blesses. Si les in ves tis seurs in‐ 
ter na tio naux de la pre mière heure ont ra pi de ment en tre pris de re‐ 
faire de « Tokaj » une marque uni ver sel le ment re con nue et va lo ri sée,
cha cun n’en a pas moins dé ve lop pé sa propre stra té gie en mo bi li sant
ses ré seaux de dis tri bu tion et en me nant des opé ra tions de com mu‐ 
ni ca tion dans une stricte lo gique de mar ke ting mai son. C’est dans la
même lo gique que nombre de mai sons, pe tites ou moyennes, tentent
d’as su rer une pré sence ré gu lière dans les sa lons in ter na tio naux 21

mal gré des coûts de par ti ci pa tion éle vés.

32

La pro mo tion col lec tive de l’Ap pel la tion s’avère, elle, plus dé li cate. Si
l’en tre prise d’Etat 22 am bi tionne de re pré sen ter les vins de Tokaj, en
par ti cu lier dans les sa lons et ma ni fes ta tions pro fes sion nelles à
l’étran ger, il n’y a en core pour l’heure aucun or ga nisme de pro mo tion
qui puisse por ter cet ob jec tif pour l’en semble de l’Ap pel la tion. D’au‐ 
tant que la ques tion du fi nan ce ment d’une telle struc ture à la quelle
par ti ci pe rait l’en semble des ac teurs de la ré gion semble consti tuer le
frein ma jeur à une telle en tre prise, les in té rêts par ti cu liers l’em por‐
tant sur le désir de re con nais sance glo bale. Seule la Confré rie de
Tokaj (Bor lo va grend) par vient à rem plir la mis sion qu’elle s’est don née
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en in car nant l’ex cel lence des vins de Tokaj à l’étran ger : « The aim of
the Confré rie is to re present the Tokaj Wine Re gion and To ka ji wines in
Hun ga ry and abroad to re po si tion Tokaj as the trea sure it is » 23.

L’ex por ta tion des vins Aszú consti tue un autre défi pour les pro duc‐ 
teurs de l’Ap pel la tion. Su bis sant l’évo lu tion des goûts et la perte d’in‐ 
té rêt des consom ma teurs oc ci den taux, ils ont en effet à faire face à
une mé vente im por tante. Dé fi cit com pen sé au moins en par tie par
l’ou ver ture aux mar chés asia tiques où les li quo reux s’ac cordent bien
avec les mets sucrés- salés de la cui sine tra di tion nelle, d’une part, et
sur tout avec le dé ve lop pe ment d’un mar ché de col lec tion neurs prêts
à in ves tir dans des cu vées d’ex cep tion, d’autre part. En té moignent
par exemple les re cords en re gis trés lors des ventes aux en chères an‐ 
nuelles or ga ni sées à Tokaj de puis 2013 par la Confré rie en par ti cu lier
sur le mar ché bri tan nique. Le suc cès est tel qu’elles se dé roulent dé‐ 
sor mais en pa ral lèle avec Londres où elles sont re layées en di rect en
vidéo. En 2018, un tiers du mon tant total des ventes y a été en re gis‐ 
tré. En 2019, le nom de Tokaj est de plus ap pa ru à la Une de la presse
in ter na tio nale avec une an nonce qui a fait sen sa tion  : « The World’s
Most Ex pen sive Wine Is From Hun ga ry  »  : une cuvée ex cep tion nelle
d’Es zen cia de 2008, qui a été pro po sée aux ama teurs en édi tion li mi‐ 
tée au prix de 40.000 USD ! 24

34

Pour au tant, c’est sur la pro mo tion du Fur mint, cé page do mi nant de
l’Ap pel la tion, que portent do ré na vant le gros des ef forts de com mu ni‐
ca tion à tra vers des ma ni fes ta tions pro fes sion nelles et des cam‐ 
pagnes grand pu blic en Hon grie et à l’étran ger. La plus im por tante
d’entre elles est le « Fur mint fe brua ry », mois au cours du quel dé gus‐ 
ta tions, dî ners et ani ma tions di verses s’en chaînent. Or ga ni sée à Bu‐ 
da pest de puis 2010, elle est «  ex por tée  » de puis 2019 à Londres où
elle connait un vé ri table en goue ment 25. Une grande soi rée dé gus ta‐ 
tion inau gure tra di tion nel le ment l’opé ra tion au cours de la quelle l’en‐ 
semble des pro duc teurs de Fur mint de Hon grie est in vi té à venir pré‐ 
sen ter ses vins. Les pro duc teurs de Tokaj y sont en ma jo ri té et
trouvent ainsi l’oc ca sion de va lo ri ser au près d’un large pu blic la
gamme de leurs vins pro duits à base de Fur mint, l’Aszú point d’orgue
de toute dé gus ta tion, re trou vant ainsi sa place au som met de la hié‐ 
rar chie.
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László AL KO NYI, Tokaj, a szabadság
bora (The wine of free dom), Spread Bt.
(Borbarát), 2000, 240 p.

Ernő Péter BOTOS, Fe renc MARCINKÓ,
Tokaj, Bo rat lasz (Atlas du vin de Tokaj),
Bor- Kép, Bu da pest, 2005, 149 p.

Aline BRO CHOT, Krisz ti na AL BERT, «
De tran si tion en mu ta tion, le vi gnoble
de Tokaj au jour d'hui », POUR, n° 237-
238, Vins, vignes et vi gne rons, quelles
tran si tions ?, mars 2020, pp 103-115.

Conclu sion
Le vi gnoble de Tokaj pour suit la mu ta tion en ta mée dans les an nées
1990 grâce à la re fonte com plète des struc tures et normes de pro‐ 
duc tion. Cette mue n’est pour tant pas ache vée et de nou velles trans‐ 
for ma tions se des sinent qui risquent de mo di fier sen si ble ment
« l’éco sys tème » de l’Ap pel la tion.

36

La part de plus en plus im por tante prise par les vins blancs secs – on
es time à 60-65% leur pro por tion dans la pro duc tion to tale à la fin des
an nées 2020 ! L’in té rêt crois sant pour les vins ef fer ves cents et la di‐ 
mi nu tion cor ré la tive de la vi ni fi ca tion des vins Aszú ont déjà pro fon‐ 
dé ment trans for mé les mo dèles de pro duc tion, le mar ché et l’image
glo bale de Tokaj quand, par exemple, cer tains ne pro duisent plus
qu’un seul type de vin, sec ou ef fer ves cent. Si de leur côté les grandes
mai sons conti nuent à faire de l’Aszú leur produit- phare, elles n’en
suivent pas moins ces ten dances voire même les ini tient. Quelques
unes en effet, au tant par souci de di ver si fi ca tion qu’en ré ponse au
défi posé par le ré chauf fe ment cli ma tique, se sont ré cem ment lan‐
cées dans des ex pé ri men ta tions nou velles, no tam ment l’im plan ta tion
sur quelques parcelles- test de cé pages… rouges.

37

Si elles ré pondent de fait aux in jonc tions du mar ché et per mettent
aux pro duc teurs de la ré gion de main te nir la ren ta bi li té de leur ex‐ 
ploi ta tion, ces nou velles orien ta tions n’en amènent pas moins à s’in‐ 
ter ro ger sur l’ave nir de la ré gion et sur la pé ren ni té de l’as so cia tion
tra di tion nelle dans l’in cons cient col lec tif entre le nom de Tokaj et
l’Aszú. Ne comportent- elles pas le risque de faire perdre sa spé ci fi ci té
et son pou voir em blé ma tique à ce vi gnoble his to rique en en fai sant
fi na le ment un vi gnoble « comme les autres » ?
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1  La Hon grie fi gure au 14ème rang mon dial des pays pro duc teurs de vin en
2018 (don nées OIV).

2  Le plus grand compte une cen taine d’hec tares en pro duc tion.

3  La taille moyenne des ex ploi ta tions est de 1,17 ha (en 2011). Néan moins,
elle aug mente ré gu liè re ment du fait de phé no mènes de concen tra tion et de
re plan ta tion.

4  Fur mint (60%), Hárslevelű (30%), Sárgamuskotály (Mus cat blanc à pe tits
grains) (5%), Zéta (4%), Kövérszőlő et Kabar (<1%).

5  Lit té ra le ment, Aszú si gni fie « des sé ché ou séché au so leil ». La pre mière
men tion d’un vin Aszú dans un in ven taire no ta rial date de 1571.

6  Les Put to nyos dé si gnent les hottes qui servent tra di tion nel le ment d’unité
de me sure dans l’as sem blage.

7  Vinum Regum, Rex Vi no rum.

8  Fe renc Rákóczi II (1676-1735) pos sé dait alors les 2/3 de la ré gion et uti li‐ 
sait les re ve nus pro cu rés par ses pro duc tions dans la lutte qu’il me nait

Aline BRO CHOT, «  La re nais sance du
vi gnoble de Tokaj : la preuve par le pay‐ 
sage  », dans Fran çois Le gouy,
Guillaume Gi roir, Syl vaine Bou lan ger et
Sé bas tien Dal lot, Terre des Hommes,
Terres du Vin, Presses uni ver si taires
François- Rabelais, 2021, pp 21-34.

Aline BRO CHOT, « S’ap puyer sur la tra‐ 
di tion pour re naître, in no ver pour ré‐ 
sis ter  : du vin de Tokaj aux vins de
Tokaj  », Revue de géo gra phie his to rique
[En ligne], Nu mé ro 19-20, 2021  ; [URL :
http://jour nals.ope ne di tion.org/geo his
t/2482].

Zsuz sa CROS- KARPATI, « Re nais sance
de la ré gion vi ti cole de Tokaj », Eu ro pa
Nos tra, n° 5. 2003.

Mi nis try of Agri cul ture, « Fur mint »,
Hun ga rian Wines of Ex cel lence, 2017,
202 p.

Béla HAM VAS, La phi lo so phie du vin,
Edi tion Ma ri ka Mar ghes cu, Gra fing bei
München, 1999, 109 p. (voir dé gus ta tion
du To ka ji, p. 63-64).

Da niel KEZDY, Tokaj people and vi‐ 
neyards, Gour mand net Kft, Bu da pest,
2014, 349 p.

Ger ge ly RIPKA, Tokaj Guide, Ripka Ger‐ 
ge ly EV., Bu da pest, 2019, 526 p.

Zoltán SZAKÁL, «  A wine mar ket and
mar ke ting ana ly sis of wine spe cia li ties
from the Tokaj- Hegyalja wine dis trict »,
Stu dies in agri cul tu ral eco no mics, n°109,
2009, p. 85-102.

István ZELENÁK, A to ka ji Aszú tit kai
(Les se crets du To ka ji Aszú), Ré su mé en
fran çais p. 189-193, Agroin form Kiado,
2012.

http://journals.openedition.org/geohist/2482


Image, marché et consommation des vins de Tokaj

Le texte seul, hors citations, est utilisable sous Licence CC BY 4.0. Les autres éléments (illustrations,
fichiers annexes importés) sont susceptibles d’être soumis à des autorisations d’usage spécifiques.

contre les Habs bourg.

9  « Tu fis on du ler, à l’ins tar des mers, les épis dans nos plaines/Et tu per‐ 
mis que du nec tar de Tokaj nos coupes soient pleines (Ex trait de l’hymne
na tio nal hon grois com po sé en 1823 par le poète Fe renc Kölcsey).

10  Press Of fice of the Mi nis try of Rural De ve lop ment – oc tobre 2011.

11  Avec la ré gion de Bu da pest et celle du lac Ba la ton.

12  Après une en quête simple ef fec tuée au cours de l’année 2019, il res sort
que dans la plu part des cas une seule ré fé rence est pro po sée : le plus sou‐ 
vent un Aszú 5 put to nyos. S’y ajoute par fois un autre type de vin : Sza mo rod‐ 
ni, Late Har vest ou bien Fur mint sec. Dans les ma ga sins vi si tés, seule ment
quatre marques sont re pré sen tées, toutes pro prié té de grands do maines
aux mains d’in ves tis seurs fran çais de puis le début des an nées 1990.

13  De puis la fin du 18  siècle, une forte com mu nau té juive venue de Po‐ 
logne s’est éta blie dans la ré gion où elle prend ra pi de ment le contrôle du
com merce du vin.

14  Ce pen dant de très nom breuses micro- propriétés sub sistent, des lo pins
do mes tiques de quelques ares trans mis dans les fa milles ou at tri bués aux
em ployés de la ferme d’Etat.

15  Par exemple, le prix d’une bou teille d’Aszú 5 put to nyos de 50 cl os cille
entre 30 et 60 euros, voire plus selon le mil lé sime.

16  Ca hier des charges de l’Ap pel la tion adop té par le Conseil des Com munes
de mon tagne de la ré gion de Tokaj, or ga nisme de ges tion et de cer ti fi ca tion,
proche équi valent de l’INAO fran çais.

17  In ter dite par les règles de l’ap pel la tion, la pro duc tion vins ef fer ves cents
sera, sous la pres sion de quelques pro duc teurs in fluents, fi na le ment au to ri‐ 
sée of fi ciel le ment en 2017.

18  A ce jour trois vil lages ont créé leur propre marque  : Olasz lisz ka, Mád,
Tar cal

19  Les don nées dif fu sées par EU RO STAT concernent les ex por ta tions to‐ 
tales et ne per mettent pas de dis tin guer les types de vin. Une ligne dis tinc‐ 
tive existe néan moins pour les vins de Tokaj : Ligne 22042123 = « Vins blancs
de Tokaj (p.ex. Aszú, Sza mo rod ni, Máslás, Fordítás) en ré ci pients d’une
conte nance < ou = 2 L, ayant un titre al coo mé trique ac quis < ou = 15% vol,
avec AOP (sauf vins mous seux et pé tillants) ».
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20  Les don nées Eu ro stat sont dis po nibles an nuel le ment à par tir de 2005,
soit après l’en trée of fi cielle de la Hon grie dans l’Union Eu ro péenne en 2004.

21  Comme par exemple PRO WEIN Düsseldorf où, sur les 64 ex po sants hon‐ 
grois, une ving taine de do maines de Tokaj étaient ins crits pour l’édi tion de
mars 2020 (avant son an nu la tion liée à la pan dé mie).

22  Ini tia le ment nom mée Tokaj Kereskedőház (lit té ra le ment la Mai son de
com merce de Tokaj) ou Tokaj Crown Es tates, elle a été re bap ti sée « Grand
Tokaj » en 2016, dé no mi na tion jugée sans doute plus pro pice à sus ci ter l’in‐ 
té rêt, en tout cas de na ture à po si tion ner d’em blée Tokaj à un ni veau su pé‐ 
rieur.

23  Voir le site : https://to ka ji bor lo va grend.hu/en/the- confrerie-de-tokaj/

24  « The World’s Most Ex pen sive Wine Is From Hun ga ry », Clay Dillow, For‐ 
tune, March 9, 2019. Sur les vingt fla cons de 1,5 litre éla bo rés par la Royal
Tokaj Com pa ny, onze étaient déjà ven dus à la fin de l’année 2019.

25  Voir le site : http://wi ne hun ga ry.co.uk/furmint- february-2020/. « Jus tin
Keay on why the UK wine trade is going Mád for Fur mint », The buyer, fe‐ 
brua ry 3, 2019.

Français
Le vi gnoble de Tokaj jouit de puis le XVIII  siècle d’une ré pu ta tion in ter na tio‐ 
nale grâce à l’un des plus grands vins li quo reux, le cé lèbre Aszú. Cette no to‐ 
rié té a pour tant été mise à mal tout au long du XX  siècle où se sont suc cé‐ 
dés des épi sodes dra ma tiques, qui ont mené à son ef fa ce ment, non seule‐ 
ment du mar ché des vins fins, mais aussi des ré fé rences et ha bi tudes de
consom ma tion, du moins en Eu rope de l’Ouest. Après la tran si tion éco no‐ 
mique des an nées 1990 et mal gré une in con tes table réus site dans la re‐ 
struc tu ra tion de la pro duc tion et dans la re mon tée en gamme de ses vins,
l’image et l’at trac ti vi té du vin de Tokaj peinent pour tant à se re cons truire.
L’Aszù subit en effet les consé quences de la désaf fec tion gé né rale pour les
vins li quo reux et la concur rence d’autres vins plus abor dables. De vant cette
nou velle donne éco no mique et so ciale et face à la concur rence in ter na tio‐ 
nale, les pro duc teurs de Tokaj doivent donc ré orien ter leurs stra té gies afin
de re lan cer le mar ché et res tau rer l’image et la ré pu ta tion du vin et de l’ap‐
pel la tion.

English

e

e
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Hun garian people like to talk about the in ter na tional repu ta tion of Tokaj
wine. How ever, des pite its genu inely il lus tri ous past repu ta tion, this as ser‐ 
tion is con tra dicted by its weak cur rent in ter na tional mar ket pres ence.
Thence the wry and dis il lu sioned for mula heard in the re gion whereby Tokaj
wine is “in ter na tion ally renowned...through out Hun gary!”.
In fact, until the First World War, Tokaj wine, es pe cially the Aszù, a great
sweet wine, ri valled cham pagne as a pres ti gi ous lux ury wine con sumed by
the European elites. It was a series of dra matic events (world wars, col lect‐ 
iv isa tion…) that led to its dis ap pear ance not only from the mar ket for fine
wines, but also as a ref er ence and con sump tion habits for West ern
European con sumers. After the eco nomic trans ition of the 1990s and des‐ 
pite un deni able suc cess in re struc tur ing and up scal ing its wine pro duc tion,
Tokaj is strug gling to re build its image and at tract ive ness.
True, the Aszù, fine dessert and tast ing wine has fallen vic tim to the gen eral
move away from sweet wines, com poun ded by the fact that it doesn’t em‐ 
body the same fest ive and cel eb rat ory di men sion as cham pagne. At present
it is only drunk on fam ily oc ca sions or when con nois seurs get to gether.
Moreover, its high selling price is not con du cive to wide con sump tion by a
pub lic in creas ingly on the lookout for wines with dif fer ent val ues (con vi vi al‐ 
ity, shar ing, sim pli city, etc.) and es pe cially af ford able, in cel lars or in a res‐ 
taur ant. Faced with this new eco nomic and so cial real ity and in ter na tional
com pet i tion, Tokaj pro du cers need to re fo cus their strategy in order to re‐ 
vive the mar ket and re store the repu ta tion of these wine and of the re gion.
This ad apt a tion takes sev eral ways :
- First, in terms of pro duc tion, with the sim pli fic a tion and di ver si fic a tion of
the wines range: the des ig na tion “Aszù” is now re served for wines with the
highest sugar level, the oth ers are clas si fied as “late har vest”, more eas ily
un der stand able every where in the world; In crease in single- variety dry
white wines, which are more in line with cur rent con sumer tastes as well as
being cheaper; Emer gence of spark ling wines, some thing that is totally new
for Tokaj.
- From a com mu nic a tion per spect ive then, with the con struc tion of a new
image that res on ates with in ter na tional mar ket ing codes: mod ern iz a tion of
la bels; cre ation of "fash ion able" brands that speak to younger con sumers,
etc.
But will all this be enough to (re)es tab lish Tokaj among the world’s great
wines? This is the ques tion we will at tempt to an swer in this con clu sion.
This present a tion will deal with in form a tion gathered from sur veys and em‐ 
pir ical stud ies over the past twenty years on the ground among those in‐ 
volved in wine pro duc tion, and from a spe cific study of changes in Tokaj
wines mar ket.

Mots-clés
Tokaj, Aszú, commerce, consommation, renaissance



Image, marché et consommation des vins de Tokaj

Le texte seul, hors citations, est utilisable sous Licence CC BY 4.0. Les autres éléments (illustrations,
fichiers annexes importés) sont susceptibles d’être soumis à des autorisations d’usage spécifiques.

Keywords
Tokaj, Aszú, trade, consumption, revival

Aline Brochot
CNRS – UMR 7533-LADYSS
IDREF : https://www.idref.fr/225844893
ISNI : http://www.isni.org/0000000118961107

https://preo.ube.fr/territoiresduvin/index.php?id=1779

