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Illus tra tion 1. Pay sage du vi gnoble ju ras sien

Source : photo de l’au teur.

L’œno tou risme est un tou risme cultu rel qui se dé guste. Lui don ner du
sens et des conte nus, à l’échelle de quelque vi gnoble que ce soit, de‐ 
mande la mise en œuvre d’une dé marche qui consiste d’abord à re‐ 
con naître ses pa tri moines œno cul tu rels, au jourd’hui lar ge ment ou‐ 
bliés ou mé con nus ; en suite, à les va lo ri ser par des mises en ré cits et
la créa tion d’offres tou ris tiques.

1

Cette dé marche a pour effet na tu rel de faire res sor tir pour chaque vi‐ 
gnoble sa dy na mique géo his to rique unique et ses traits de ca rac tère
cultu rels ori gi naux. Chaque vi gnoble est en effet un «  être géo gra‐ 
phique », « une per sonne » - ex pres sions que le géo graphe Paul Vidal
de La Blache et l’his to rien Jules Mi che let ap pli quaient à la France.

2

Cette nar ra tion ori gi nale de l’ADN de chaque vi gnoble a pour avan‐ 
tage, puisque l’on veut conqué rir de nou velles clien tèles tou ris tiques,
de s’adres ser à tout le monde, et pas seule ment au connais seur et à
l’ama teur de vin, à ceux qui maî trisent les connais sances œno lo‐ 
giques.

3
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Par exemple, le dé par te ment du Gard af fir me ra cinq vi gnobles aux
per son na li tés très dif fé rentes  : celui des Côtes- du-Rhône gar doises
ancré sur la rive droite mé ri dio nale du Rhône  ; celui du stra té gique
pro mon toire d’Uzès ; celui du re belle vi gnoble du pié mont cé ve nol et
de ses val lées ; celui de la Cos tière qui a lié sa for tune à celle de Saint- 
Gilles, de Beau caire et de Nîmes ; celui du Vi dourle, d’Aigues- Mortes
et des sables de Ca margue.

4

Les ter ri toires du tou risme œno gas tro no mique ré vèlent ainsi des
atouts clés pour leur réus site tou ris tique et leur dé ve lop pe ment éco‐ 
no mique  : des po si tion ne ments clairs et li sibles, des ré cits at trac tifs
qui offrent des op por tu ni tés de pres ta tions lo cales au then tiques, et
des moyens de faire com prendre et mé mo ri ser des his toires et des
hé ri tages dif fé rents.

5

Cette courte pré sen ta tion re pose sur des tra vaux que j’ef fec tue de‐ 
puis dix ans pour des ter ri toires de vi gnobles, les com man di taires
étant des co mi tés dé par te men taux du tou risme, des ap pel la tions, des
mé tro poles, des ré gions. Ci tons par exemple le Jura, les Co teaux du
Lyon nais, Mont pel lier, l’Yonne et l’en semble des des ti na tions Vi‐ 
gnobles  & Dé cou vertes de la ré gion Oc ci ta nie / Pyrénées- 
Méditerranée, soit une ving taine de des ti na tions.

6

Ces tra vaux re posent sur l’idée qu’il faut s’of frir une autre vi sion de
chaque vi gnoble :

7

à des fins de tou risme (vi sion ter ri toire), de tou risme cultu rel (pa tri moines
œno cul tu rels) ;
dans l’es prit du mar ke ting et du bran ding ter ri to rial ;
au- delà du re gistre œno lo gique et fes tif ;
pour créer une offre pour une clien tèle plus large que celle des œno philes et
des vi si teurs épi cu riens et fes tifs.

S’of frir une autre vi sion de chaque vi gnoble passe par trois pre mières
étapes :

8

���Re mettre en lu mière les pa tri moines cultu rels lo caux de la vigne et du vin
pour ra con ter (y com pris aux vi gne rons)

���Faire com prendre la dy na mique géo his to rique

���Ré vé ler la per son na li té du vi gnoble



Œnotourisme culturel et développement des territoires

Licence CC BY 4.0

Illus tra tion 2. Sta tuette de Su cel los, dieu gau lois du vin

Source : Musée ar chéo lo gique de Dijon. Cli ché de l’au teur.

Re mettre en lu mière les pa tri ‐
moines cultu rels lo caux de la
vigne et du vin
J’ai com men cé à tra vailler sur l’as pect « In ven taire » des pa tri moines
vi ti vi ni coles ma té riels et im ma té riels en 2007. Si leurs ri chesses sont
in nom brables, elles ne sont pas im mé dia te ment ac ces sibles. Pour‐ 
tant, il y a là une source de nar ra tions et d’idées de pres ta tions, d’ex‐ 
pé riences œno tou ris tiques – y com pris pour des pe tits vi gnobles, des
vi gnobles moins connus, des villes vi ti coles.

9

Dans En ri chis se ment (2017), les so cio logues Luc Bol tans ki et Ar naud
Es querre traitent d’un nou vel âge, celui de l’éco no mie de l’en ri chis se‐ 
ment. Elle re pose sur l’ex ploi ta tion du passé avec une dé marche de
pa tri mo nia li sa tion, de va lo ri sa tion et de mar chan di sa tion.

10
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Illus tra tion 3. Henri de Toulouse- Lautrec, « Sub mer sion », Fron tis pice d’une

série de 75 des sins à l’encre sur pa pier datés de 1881

Au tour de la ma chine à ir ri ga tion, tous les pro ta go nistes de la sub mer sion : le « bailleur de
fonds » (oncle de Lau trec) ; l’« hy drau lique roi de l’inon da tion » ; les in gé nieurs et ou vriers (

« Mé ca nique », « Géo mé trique » et « Ma çon nique »).

Source : http://www.topf fe ria na.fr/2016/06/submersion- par-toulouse-lautrec/.

Ses champs d’ac tion pri vi lé giés  ? Les arts plas tiques, la culture, le
com merce d’ob jets an ciens, la créa tion de fon da tions et de mu sées,
l’in dus trie du luxe, le tou risme.

11

Pa tri mo nia li sa tion, va lo ri sa tion et mar chan di sa tion, voilà ce que
doivent être les étapes créa trices de l’œno tou risme cultu rel.

12

Qui connaît par exemple ce des sin ? (illus tra tion 3)13

C’est l'un des soixante- dix-sept des sins réa li sés par Toulouse- 
Lautrec en 1881, à l'âge de 17 ans, sur la sub mer sion des vignes de la
ré gion de Nar bonne. À nous d’ima gi ner la ma nière dont ces œuvres
pour raient en ri chir l’offre tou ris tique et œno cul tu relle de ce vi gnoble.

14
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Illus tra tion 4. Carte des vi gnobles du sud- ouest et du Languedoc- Roussillon

Source : Le Grand Atlas des vi gnobles de France, édi tions Be noît France.

Faire com prendre la dy na mique
géo his to rique du vi gnoble
L’ana lyse de la dy na mique géo his to rique s’at tache à la com pré hen sion
du vi gnoble : pour quoi il est là, en core là. Elle passe par l’ana lyse des
cartes, lar ge ment mé con nues au jourd’hui comme en té moigne la dif‐ 
fi cul té à se pro cu rer - y com pris sur in ter net - les cartes hy dro gra‐ 
phiques si utiles à l’ana lyse de la géo gra phie vi ti cole.

15

Pre nons l’exemple de la ré gion Oc ci ta nie / Pyrénées- Méditerranée
en ob ser vant les cartes édi tées par Be noît France (Illus tra tion 4)

16

Voyons comme de part et d’autre du seuil de Nau rouze (la ligne de
par tage des eaux entre Mé di ter ra née et At lan tique), ou tout aussi
bien de la ligne cu li naire qui sé pare l’huile d’olive de la graisse d’oie,
ou du res ser re ment entre Mas sif cen tral et Py ré nées se des sinent
deux en sembles dif fé rents d’or ga ni sa tion de vi gnobles  : l’éven tail at‐ 
lan tique de ri vières et de fleuves ou vrant sur les mar chés his to riques
hol lan dais (par l’Adour) et an glais (par la Ga ronne)  ; l’am phi théâtre
mé di ter ra néen, co lo nies grecques et ro maines, où se dis tinguent les
vi gnobles de pié mont (Cé vennes), les vi gnobles lit to raux (étang de
Thau), les vi gnobles rho da niens (Côtes du Rhône gar doises) et ceux
de la voie Ré gor dane, de Saint- Gilles et de Beau caire (Cos tières de
Nîmes).

17
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Illus tra tions 5 et 6. vi suels de com mu ni ca tion des Vins du Jura

Source : https://www.jura- vins.com/.

À nous de dé tailler cette ap proche, et de faire com prendre que
Gaillac, Li moux, les Ter rasses du Lar zac ne se dis tinguent pas seule‐ 
ment par leurs vins mais par leurs éner gies.

18

Ré vé ler la per son na li té du vi ‐
gnoble
La per son na li té du vi gnoble, son ADN est ré vé lé par ses pa tri moines
et sa dy na mique géo his to rique.

19

Ici aussi, re li sons le Ta bleau de la géo gra phie de la France de Paul Vidal
de la Blache, paru en 1903.

20

« Une in di vi dua li té géo gra phique ne ré sulte pas de simples consi dé ‐
ra tions de géo lo gie et de cli mat. Ce n'est pas une chose don née
d'avance par la na ture. 
Il faut par tir de cette idée qu'une contrée est un ré ser voir où
dorment les éner gies dont la na ture a dé po sé le germe, mais dont
l'em ploi dé pend de l'homme. C'est lui qui, en la pliant à son usage,
met en lu mière son in di vi dua li té. Il éta blit une connexion entre les
traits épars ; aux ef fets in co hé rents de cir cons tances lo cales, il sub ‐
sti tue un concours sys té ma tique de forces. C'est alors qu'une
contrée se pré cise et se dif fé ren cie. »

Cette ap proche per met par exemple de don ner au vi gnoble du Jura
six traits de ca rac tère qui ser vi ront à sa com mu ni ca tion et à la co hé‐ 
rence de ses pres ta tions œno tou ris tiques.

21
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Illus tra tion 7. Vi suels de com mu ni ca tion de la Com mu nau té de Com munes

Grand Pic Saint- Loup

Source : https://grand pic saint loup.fr/.

Il en est de même pour le vi gnoble du Grand Pic Saint- Loup.22

Et une étude ré cente montre la per ti nence pour une ville comme
Mont pel lier qui, bien que dé pour vue de vigne intra- muros, se prouve
au jourd’hui être une ca pi tale du vin, et plus pré ci sé ment, de puis plus
de mille ans, être la ca pi tale des sa voirs du vin, qu’il s’agisse de vi ti‐ 
cul ture, d’am pé lo gra phie, de luttes contre les ma la dies, des re‐ 
cherches pour la vi ti cul ture de de main. Mont pel lier s’est af fir mé
comme lieu de sy ner gies enseignement- recherche-agriculture vi ti‐ 
cole, comme lieu de pu bli ca tions et de congrès. N’est- ce pas là que
s’est joué et gagné le com bat du vi gnoble mon dial contre le phyl loxé‐ 
ra ?

23
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Illus tra tion 8. La vigne fran çaise sau vée par la vigne amé ri caine, 1911

Sculp ture de Jacques Vil le neuve en l'hon neur de Gus tave Foëx, cam pus de Mont pel lier Su- 
pA gro.

Source : cli ché de l’au teur.

En conclu sion
On le voit, toutes les res sources de l’œno tou risme cultu rel du vi‐ 
gnoble sont réunies pour le dé ve lop pe ment du ter ri toire.

24

Les pa tri moines cultu rels lo caux de la vigne et du vin, la com pré hen‐ 
sion de la dy na mique, du pour quoi et du com ment de l’exis tence du
ter ri toire de vignes, doivent ser vir à des si ner et ra con ter la per son‐ 
na li té du vi gnoble, sa marque ter ri to riale, son po si tion ne ment.

25

Ils four nissent aussi des ar gu ments et des scé na rios d’ex pé riences
œno tou ris tiques ori gi nales et au then tiques, à l’op po sé des pro po si‐ 
tions de l’œno tou risme ac tuel, tou risme certes neuf mais déjà me na cé
par les ri tour nelles de la ba na li té.

26
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Français
Cette pré sen ta tion re pose sur des tra vaux que j’ef fec tue de puis dix ans pour
mo bi li ser des ter ri toires de vi gnobles et leur don ner du sens comme des
conte nus. L’œno tou risme de mande la mise en œuvre d’une dé marche qui
consiste d’abord à re con naître ses pa tri moines œno cul tu rels, au jourd’hui
lar ge ment ou bliés ou mé con nus  ; en suite, à les va lo ri ser par des mises en
ré cits et la créa tion d’offres tou ris tiques. Dès lors, Les ter ri toires du tou‐ 
risme œno gas tro no mique ré vèlent des atouts clés pour leur réus site tou ris‐ 
tique et leur dé ve lop pe ment éco no mique : des po si tion ne ments clairs et li‐ 
sibles, des ré cits at trac tifs qui offrent des op por tu ni tés de pres ta tions lo‐ 
cales au then tiques, et des moyens de faire com prendre et mé mo ri ser des
his toires et des hé ri tages dif fé rents.

English
This present a tion is based on work I have been doing for ten years for vine‐ 
yard ter rit or ies. Wine tour ism re quires the im ple ment a tion of an ap proach
that con sists first of all of re cog nising its oeno cul tural her it age, which is
cur rently largely for got ten or un known, and then of pro mot ing it by telling
stor ies and cre at ing tour ist of fers. Con sequently, the wine and food tour ism
re gions re veal key as sets for their tour ist suc cess and eco nomic de vel op‐ 
ment: clear and legible po s i tion ing, at tract ive stor ies that offer op por tun it‐ 
ies for au then tic local ser vices, and ways of mak ing dif fer ent his tor ies and
her it ages un der stood and re membered.
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