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In tro duc ción
La vi ti vi ni cul tu ra ar gen ti na ha su fri do fuer tes trans for ma cio nes es‐ 
truc tu ra les, es pe cial men te a fi na les del siglo pa sa do. Mu chas de ellas
son a nivel tec no ló gi co vi tí co la, como la re con ver sión va rie tal, que
de ter mi nó una es pe cia li za ción te rri to rial en fun ción de los va rie ta les 1

y otras tec no ló gi cas es truc tu ra les, como la re fun cio na li za ción de las
bo de gas o bien la cons truc ción de nue vas, en ri que cien do el pai sa je
vi ti vi ní co la y cons ti tu yen do ver da de ros cen tros de culto del vino. Por
el lado de la ofer ta; a los tra di cio na les pro duc tos como el mosto sul fi‐ 
ta do y con cen tra do, vinos de mesa en da ma jua nas y tetra brik, vinos

1
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de ca li dad en bo te llas y es pu man tes, se ha agre ga do un pro duc to di‐ 
fe ren te, com ple men ta rio y ab so lu ta men te in no va dor: el enotu ris mo.
Du ran te sus años ini cia les, un nú me ro re du ci do de bo de gas, es pe cial‐ 
men te en Men do za y Salta, ofre cían ser vi cios de vi si ta y de gus ta cio‐ 
nes en ge ne ral. Rá pi da men te este fe nó meno se trans for mó y sur gie‐ 
ron los lla ma dos Ca mi nos del Vino y nu me ro sas bo de gas es pe cial‐ 
men te en Luján de Cuyo, Maipú, Valle de Uco y Salta, ge ne ra ron un
sis te ma de in ver sio nes para crear una ofer ta de ac ti vi da des cada vez
más va ria da a los vi si tan tes. A los cir cui tos ex pli ca ti vos y las de gus ta‐ 
cio nes, se su ma ron ac ti vi da des gas tro nó mi cas (es pe cial men te res tau‐ 
ran tes), hos pi ta li dad (ho te les de alta gama en bo de gas), ex cur sio nes
de dis tin to tipo tales como pa seos a ca ba llo, en bi ci cle ta o en globo
ae ros tá ti co por los vi ñe dos. Tam bién se crea ron ga le rías de arte con
mues tras per ma nen tes y oca sio na les atra yen do cada vez más a los
enotu ris tas con ofer tas va ria das y cam bian tes. La con ver gen cia
público- privado re sul tó muy exi to sa sur gien do ade más de las tra di‐ 
cio na les ac ti vi da des li ga das a la casi cen te na ria y pa tri mo nio cul tu ral
de Men do za, la Fies ta Na cio nal de la Ven di mia, como los lla ma dos cir‐ 
cui tos mu si ca les en bo de gas tales como Mú si ca Clá si ca pri me ro y
luego Tango por los Ca mi nos del Vino, atra yen do a gran can ti dad de
enotu ris tas na cio na les y lo ca les. Luego, ini cia ti vas como “Wine Rock”
fue ron cons tru yen do un ca mino pro pio y su con so li da ción con nu‐ 
me ro sos even tos cada vez más con cu rri dos y re co no ci dos por el pú‐ 
bli co joven y de me dia na edad con la par ti ci pa ción cre cien te de “rock
stars” na cio na les y DJ (disc- jockey) de am plio re co no ci mien to. Tam‐ 
bién, ini cia ti vas como el Rally de las Bo de gas, Golf por los Ca mi nos
del Vino, entre otros, fue ron crean do una ofer ta cada vez más va ria da
para di fe ren tes seg men tos. El enotu ris mo no sólo im pac tó en el te rri‐ 
to rio, de man dan do trans for ma cio nes im por tan tes en la in fra es truc‐ 
tu ra pú bli ca (el caso re pre sen ta ti vo es la mo der ni za ción in te gral de la
ruta del vino del Valle de Uco) y pri va da (cada vez más bo de gas mo‐ 
der ni za das con ser vi cios de todo tipo, con jar di nes es pe cia les y todo
lo ne ce sa rio para el dis fru te del enotu ris ta), tam bién los sis te mas de
ser vi cios de trans por te como el Bus Vi ti vi ní co la, los sis te mas de al‐ 
qui ler de vehícu los, con ex cen tri ci da des como el Slow Car, ba sa do en
vie jos Citroën res tau ra dos, re mi ses pri va dos es pe cia li za dos, etc. Las
pla ta for mas de re ser vas como Boo king.com con un seg men to es pe‐ 
cial para el tu ris mo vi ti vi ní co la y los sis te mas de pun tua cio nes y re‐ 
co men da cio nes como Tri pAd vi sor, están con tri bu yen do enor me men ‐
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te para di fun dir este pro ce so. Pre via men te a la pan de mia, el sis te ma
había lle ga do a ni ve les ré cord de vi si tas y es pe cial men te con tu ris tas
ex tran je ros (bra si le ños, nor te ame ri ca nos, eu ro peos) cuya vi si ta se
veía fuer te men te fa ci li ta da por la cre cien te co nec ti vi dad aérea de
Men do za con vue los di rec tos a im por tan tes hub in ter na cio na les
como San Pablo, Lima, San tia go y Pa na má. San to ni et al. 2, con datos
pro ve nien tes de fuen tes pri ma rias (en cues tas con mues treo alea to rio
sis te má ti co) de ter mi na ron que los enotu ris tas que gas tan con si de ra‐ 
ble men te más son los bra si le ños, se hos pe dan en ho te les de alta
gama y la ma yo ría son ma yo res de 45 años.

El cre ci mien to en el nú me ro de bo de gas que ofre cen ser vi cios enotu‐ 
rís ti cos ha sido im por tan te y tam bién la va ria bi li dad de la ofer ta y la
ex pan sión te rri to rial de la misma 3. Desde el de sa rro llo aso cia do de la
vi ti vi ni cul tu ra y el enotu ris mo en el Valle de Hu mahua ca, a los vi ñe‐ 
dos aus tra les de Chu but en Tre ve lín y en la me se ta, con los vi ñe dos
con in fluen cia ma rí ti ma en Río Negro y Bue nos Aires (Mar & Pampa),
a la re cu pe ra ción de la his tó ri ca ac ti vi dad en Entre Ríos, imi tan do en
cier to modo la ex pan sión de vi ñe dos y del enotu ris mo en Uru guay.

2

Evi den te men te, el de sa rro llo del enotu ris mo se basa en tres pi la res
fun da men ta les: el pai sa je del vino, el pa tri mo nio cul tu ral y los even tos
aso cia dos. En todos estos pun tos, en mayor o menor me di da en las
dis tin tas zonas, las ini cia ti vas son cre cien tes, in no va do ras, muy crea‐ 
ti vas y para todos los seg men tos de edad (baby boo mers, ge ne ra‐ 
ción X, mi llen nials y cen ten nials).

3

Las ciu da des como Men do za han cap ta do la im por tan cia e in ten si dad
del fe nó meno y en un es fuer zo im por tan te si guen el ritmo de las
trans for ma cio nes con pro pues tas como Ca pi tal In ter na cio nal del
Vino (Great Wine Ca pi tal). Los even tos se su ce den sin parar, ya no
sólo en bo de gas, sino en es pa cios pú bli cos ur ba nos, ho te les, res tau‐ 
ran tes, que par ti ci pan del pro ce so ac ti va men te. Fi nal men te, la crea‐ 
ción del cir cui to del Mal bec y del Dis tri to del Vino en Bue nos Aires,
mues tran como ciu da des le ja nas a vi ñe dos, in cor po ran ras gos cul tu‐ 
ra les y di fe ren cia do res del vino, para me jo rar su ofer ta re crea ti va y
tu rís ti ca para lo ca les y vi si tan tes.

4
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Grá fi co 1: Evo lu ción de las bo de gas abier tas al tu ris mo 2006-2022.

De sa rro llo enotu rís ti co en Ar gen ‐
ti na
En la úl ti ma dé ca da (2012-2022), la can ti dad de bo de gas abier tas al
tu ris mo au men tó un 91  %, al can zan do 375  bo de gas dis tri bui das en
16 pro vin cias (grá fi co 1).

5

Men do za es la pro vin cia que pre sen ta la ofer ta más am plia con
180  bo de gas, se gui da por Salta, San  Juan Ca ta mar ca, Cór do ba,
La Rioja, entre otras de menor can ti dad (grá fi co 2).

6

https://preo.ube.fr/territoiresduvin/docannexe/image/2710/img-1.jpg


La evolución del enoturismo argentino: transformaciones y prospectivas

Licence CC BY 4.0

Grá fi co 2: Bo de gas abier tas al tu ris mo por pro vin cia - Ar gen ti na – 2022.

De acuer do a la ca pa ci dad de pro duc ción y ta ma ño del es ta ble ci‐ 
mien to, se puede cla si fi car a las bo de gas como micro (menor a
0,5 mi llo nes de li tros), pe que ña (de 0,5 a 5 mi llo nes de li tros), me dia na
(de 5 a 20 mi llo nes de li tros) y gran de (mayor a 20 mi llo nes de li tros).
Las bo de gas abier tas al tu ris mo que li de ran en el país, nom bra das de
mayor a menor por cen ta je son: 43 % pe que ños, 31 % micro, 17 % me‐ 
dia nos y 9 % gran des.

7

Según la antigüedad de aper tu ra al enotu ris mo (grá fi co 3), se puede
des ta car que más del 70  % de las bo de gas abrió sus puer tas hace
menos de 14 años, lo que deja en ma ni fies to la re cien te ac ti vi dad en el
país 4.

8
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Grá fi co 3: Dis tri bu ción por año de aper tu ra enotu rís ti ca (antigüedad).

Fuen te: Ob ser va to rio Enotu ris mo Ar gen ti na.

Los ser vi cios ofre ci dos por las bo de gas son va ria dos y están en per‐ 
ma nen te di ver si fi ca ción e in no va ción. Se puede men cio nar que para
el año 2019, más del 50 % de las bo de gas ofre cen poda, even tos ex‐
ter nos, wine shop, vi si ta a vi ñe dos y bo de gas, sien do estos dos úl ti‐ 
mos los de mayor por cen ta je. Entre el  30 y el 46  % de las mis mas
ofre ce wine bar, co se cha y gas tro no mía. Pocas bo de gas (entre el 10 y
el 20 %) ofre cen sala de arte, museo, alo ja mien to y au di to rio. Las bo‐ 
de gas que ofre cen golf y spa son sólo el 1 % (grá fi co 4).

9
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Grá fi co 4: Es truc tu ra de ser vi cios en los es ta ble ci mien tos enotu rís ti cos de Ar- 

gen ti na.

Fuen te: Ob ser va to rio Enotu ris mo Ar gen ti na.

Los es ta ble ci mien tos eli gen pro mo cio nar sus ac ti vi da des prin ci pal‐ 
men te a tra vés de las redes so cia les (33 %), se gui do por pá gi nas webs
(16  %), par ti ci pa ción en fe rias (14  %), fo lle tos, even tos, las rutas del
vino, bus ca do res on line, re vis tas es pe cia li za das y en menor por cen‐ 
ta je por ra dios y pe rió di cos. Los ca na les de co mer cia li za ción son
según el orden de im por tan cia: di rec ta, agen cia de viaje, redes so cia‐ 
les, mos tra dor, otro.

10

Por el lado de la de man da, las vi si tas anua les pro me dios su pe ran los
1,2 mi llo nes y se es ti ma que por cada 1,72 vi si tas se vende una bo te lla
de vino, des ta can do la im por tan cia en la co mer cia li za ción di rec ta del
pro duc to. En cuan to a la pro ce den cia de los vi si tan tes, el 60 % son
tu ris tas na cio na les, el 26  % son vi si tan tes lo ca les y el 14  % son ex‐ 
tran je ros 5.

11
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Los Ca mi nos del Vino
El enotu ris mo en el país se ha de sa rro lla do a par tir de la crea ción de
rutas tu rís ti cas en di fe ren tes zonas geo grá fi cas, de no mi na das “Los
Ca mi nos del Vino”. Esta de no mi na ción, es el nom bre que se le dio
para re mi tir la po si bi li dad de ac ce der al mundo del vino. Cons ta de un
re co rri do por bo de gas, mu seos y lu ga res de in te rés tu rís ti co en dis‐
tin tas pro vin cias 6. Los prin ci pa les ob je ti vos son: fa vo re cer la mo vi li‐ 
dad de los vi si tan tes para lo cual es pri mor dial que sus com po nen tes
sean com ple men ta rios (atrac ti vos, ser vi cios, ins ta la cio nes y even tos),
como tam bién in cre men tar la ima gen de la zona vi ti vi ní co la y la di fu‐ 
sión de las bo de gas 7.

12

La aper tu ra co mer cial de Ar gen ti na hacia los mer ca dos in ter na cio na‐ 
les del vino, ge ne ró una in quie tud por co no cer y mos trar al mundo el
pa no ra ma vi ti vi ní co la. Los pro mo to res de esta ini cia ti va fue ron los
ac to res re la cio na dos con la in dus tria vi ti vi ní co la, como tam bién los
re la cio na dos con el tu ris mo en ge ne ral. Bo de gas de Ar gen ti na fue la
ini cia do ra en la pro mo ción del vino como ima gen de Men do za a tra‐ 
vés de los “Ca mi nos del Vino”, ori gi nal men te lla ma da “Rutas del Vino”.

13

En el año 2006, se puso en mar cha la crea ción del Plan de Con so li da‐ 
ción del Enotu ris mo, im pul sa do por Bo de gas de Ar gen ti na, el Banco
In ter ame ri cano de De sa rro llo (BID) y el Fondo Mul ti la te ral de In ver‐ 
sión (FOMIN), que contó con el apoyo del Mi nis te rio de Tu ris mo de la
Na ción, go bier nos pro vin cia les y mu ni ci pa les. La mi sión era uni fi car y
en glo bar al tu ris mo vi ti vi ní co la del país. El pro pó si to del plan fue de‐ 
fi nir un marco de ac tua ción in te gral para la or ga ni za ción y con duc‐ 
ción de las PYMES vi ti vi ní co las y tu rís ti cas, para las cua les se rea li za‐ 
ron di fe ren tes ac cio nes tales como:

14

ela bo ra ción de un plan es tra té gi co de la ofer ta del vino;
ela bo ra ción de un es tu dio de de man da;
di se ño de una es truc tu ra que sus ten ta ra al mo de lo de enotu ris mo;
de sa rro llo de rutas pi lo to y pro duc tos aso cia dos;
in ven ta rio de pro duc tos y ser vi cios aso cia dos al tu ris mo;
de fi ni ción de pro duc tos enotu rís ti cos para cada ruta que sus ten ta ra su po si ‐
cio na mien to en mer ca dos ob je ti vos;
de sa rro llo de una ima gen para el tu ris mo del vino en Ar gen ti na que po si cio ‐
na ra la ofer ta en el pú bli co;
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Grá fi co 5: Lle ga das anua les por Ca mi nos del Vino.

op ti mi za ción de los ca na les de co mer cia li za ción;
di se ño de un sitio web, con el pro pó si to de pro mo cio nar las rutas y los pro ‐
duc tos enotu rís ti cos.

Este pro gra ma me jo ró el de sem pe ño de los ac to res aso cia dos al tu‐
ris mo del vino e im ple men tó un mo de lo de ges tión in te gral de enotu‐
ris mo, ali neán do se con el Plan Es tra té gi co de Tu ris mo Sus ten ta ble
de ter mi na dos en la Ley Na cio nal de Tu ris mo N° 25.997 y con el Plan
de Mar ke ting Tu rís ti co In ter na cio nal 2008-2010, ela bo ra do por el
Ins ti tu to Na cio nal de Pro mo ción Tu rís ti ca.

15

Men do za siem pre ha li de ra do la par ti ci pa ción de los vi si tan tes a los
ca mi nos del vino, esto es de bi do a que al re de dor del 70  % de los
enotu ris tas na cio na les han vi si ta do este cir cui to 8. El grá fi co 5 mues‐ 
tra el au men to del nú me ro de vi si tan tes a Los Ca mi nos del Vino en el
pe río do 1995-2019. Se ob ser va tam bién la si tua ción pos pan de mia que
evo lu cio na con una lenta re cu pe ra ción.

16
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Ac ti vi da des y even tos re la cio na ‐
dos al enotu ris mo
Uno de los even tos más re co no ci do e im por tan te a nivel mun dial es
“La Fies ta de la Ven di mia”, la cual se ce le bra ofi cial men te desde el
año 1936. Este even to rinde ho me na je a la vi ti vi ni cul tu ra y sus tra ba‐ 
ja do res. Los fes te jos co mien zan en di ciem bre, con ce le bra cio nes lle‐ 
va das a cabo en cada uno de los 18 de par ta men tos que con for man la
pro vin cia de Men do za. El acto cen tral se rea li za el pri mer fin de se‐ 
ma na del mes de marzo en el tea tro grie go Frank Ro me ro Day, donde
se co ro na la nueva Reina Na cio nal de la Ven di mia, quien re pre sen ta a
la vi ti vi ni cul tu ra ar gen ti na.

17

Otros even tos a des ta car pre vio a la fies ta de la ven di mia son: la Ben‐ 
di ción de los Fru tos, la Vía Blan ca de las Rei nas y el Ca rru sel de las
Rei nas con ca rros ale gó ri cos. Tam bién se puede men cio nar la “Fies ta
de la Co se cha”, or ga ni za da por el Fondo Vi ti vi ní co la de Men do za.
Con sis te en una co se cha real del vi ñe do ubi ca do en el Ae ro puer to In‐ 
ter na cio nal de la Ciu dad de Men do za, sien do un es pec tácu lo ar tís ti co
de gran nivel con re co no ci dos ar tis tas na cio na les y la Or ques ta Sin fó‐ 
ni ca de Men do za.

18

Por otra parte, uno de los fes ti va les de mú si ca den tro del ca len da rio
anual de las ac ti vi da des artístico- culturales de Men do za es “Mú si ca
Clá si ca por los Ca mi nos del Vino”. Con los años se ha con ver ti do en
uno de los pro gra mas tu rís ti cos cul tu ra les más im por tan tes de la re‐ 
gión. Se pre sen tan nu me ro sos es pec tácu los de mú si ca clá si ca en di‐ 
fe ren tes lo ca li za cio nes entre las que se en cuen tran bo de gas, tea tros
y par ques, coin ci dien do su ce le bra ción en las va ca cio nes de Se ma na
Santa. Otro even to de im por tan cia re la cio na do a la mú si ca es “Tango
por los ca mi nos del vino”, el cual es un fes ti val que se rea li za en di fe‐ 
ren tes bo de gas y es pa cios pa tri mo nia les e in vi ta a lo ca les y tu ris tas a
es pec tácu los donde se pue den dis fru tar de la mú si ca y la danza, junto
con los me jo res vinos de la re gión. Esta ac ti vi dad re co rre dis tin tos
es pa cios de la pro vin cia y cuen ta ade más con mues tras de arte, fe rias
de di se ño, ho me na jes, entre otras. Asi mis mo, se des ta ca la “Se ma na
del Rock”, que es un even to que pro po ne dis tin tos tipos de ex pe rien‐ 
cias con ju gan do la gas tro no mía, los vinos y el arte uni dos por el rock.
Pro mo cio na da como Wine Rock, sur gió hace una dé ca da como una

19
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fies ta de fin de co se cha que fue cre cien do año tras año hasta con ver‐ 
tir se en uno de los más des ta ca dos fes ti va les bou ti que. Fue crea da
por el enó lo go Mar ce lo Pe lle ri ti (Bo de ga Mon te vie jo - Vista Flo res,
Valle de Uco, Men do za) y el mú si co Rano Sar bach. El es ce na rio se
monta entre los vi ñe dos de la bo de ga y se rea li za en el mes de abril.
En el año 2019, se reali zó por pri me ra vez en Bue nos Aires y su pri‐
me ra edi ción con sis tió en un Wal king Wine Tour en Pa ler mo.

Otro even to de im por tan cia es el “Rally de las bo de gas”, el cual es or‐ 
ga ni za do por el Club de Autos Clá si cos, que se basa en re co rrer la
pro vin cia du ran te tres días. Cen te na res de co ches sport clá si cos son
parte de este even to deportivo- turístico, donde ade más vi si tan va rias
bo de gas y otros lu ga res de Men do za.

20

Por otro lado, la firma an di na MP&B or ga ni za el cir cui to de “Golf por
los ca mi nos del vino”, el cual está des ti na do a ju ga do res de golf de
todo el mundo, se dispu ta con más de 65 fe chas de jue gos en las can‐ 
chas más im por tan tes de siete paí ses, entre ellos Ar gen ti na.

21

Cabe tam bién des ta car que, con el apoyo del Mi nis te rio de Re la cio nes
Ex te rio res y Culto junto a la Cor po ra ción Vi ti vi ní co la Ar gen ti na,
desde el 2011 se ce le bra el día mun dial del Mal bec, cepa em ble má ti ca
de Men do za, el cual es ho me na jea do en más de 60  ciu da des del
mundo. Por otro lado, el Ente de Tu ris mo, el Fondo Vi ti vi ní co la, Bo‐ 
de gas de Ar gen ti na, la Aso cia ción Em pre sa ria Hotelero- Gastronómica
y Afi nes de Men do za, se unen para darle forma al even to. Al pro ta go‐ 
nis mo del vino se suman la mú si ca, el arte, la gas tro no mía y hasta el
apren di za je a tra vés de char las y de gus ta cio nes guia das, sien do el de‐ 
no mi na dor común de todos los even tos la di fu sión de las pro pie da des
del Mal bec. Du ran te todo el mes del Mal bec, las fuen tes de los par‐ 
ques y ave ni das de la ciu dad, se tiñen del color del vino de esta va rie‐ 
dad, algo que llama la aten ción a tu ris tas.

22

El pro gra ma “Bo de gas abier tas”, es or ga ni za do por Bo de gas de Ar gen‐ 
ti na para acer car al mundo del vino a la po bla ción local, atra yen do la
cul tu ra del vino a todo tipo de cla ses so cia les y per so nas. Al gu nas bo‐ 
de gas ofre cen un tour con una de gus ta ción para dos per so nas, a
cam bio de una co la bo ra ción para una en ti dad de be ne fi cen cia. Son
va rios los es ta ble ci mien tos que par ti ci pan for ta le cien do esta ac ción
so li da ria.

23
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Un clá si co even to que se rea li za hace más de 10 años es la “Me ga de‐ 
gus ta ción” con pro pues tas gas tro nó mi cas, mien tras se dis fru ta la mú‐ 
si ca y se de gus ta una gran va rie dad de vinos de di fe ren tes bo de gas de
Men do za. La misma sur gió con la idea de lle var el vino a lu ga res em‐ 
ble má ti cos.

24

Otro even to de im por tan cia es la Festa in Piaz za de la co lec ti vi dad
ita lia na, donde se com par te co mi das tí pi cas de dis tin tas re gio nes de
Ita lia tales como: pizza ca la bre sa, va ria dos pa ni nos, pia di nas, pas tas,
ti ra mi sú, la sag na, can no li, fa ri nat ta, cho ri zo a la po ma ro la, entre
otras. Se rea li za en la Plaza Ita lia con es pec tácu los ar tís ti cos y mú si ca
en vivo.
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En los úl ti mos años, sur gió la pro pues ta de “Cine por los ca mi nos del
vino”, en dónde se pro yec ta una pe lí cu la al aire libre, con si llo nes y
de gus ta cio nes mien tras se dis fru ta la com bi na ción de pai sa je, vino y
cine.
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Es im por tan te des ta car que, Men do za es miem bro de la red Mun dial
de las Gran des Ca pi ta les del Vino (GWN), en donde todos los años se
rea li za un con cur so in ter na cio nal “Best of Wine of Tou rism”, el cual
pre mia a los es ta ble ci mien tos de cada ciu dad en tér mi nos de ex ce‐ 
len cia en siete ca te go rías: arte y cul tu ra, res tau ra ción, alo ja mien to,
prác ti cas sus ten ta bles, in no va ción, ser vi cios re la cio na dos, ar qui tec‐ 
tu ra de par ques y jar di nes y, una ca te go ría local, pe que ñas bo de gas.
Luego, las ga na do ras pasan a com pe tir a nivel mun dial, re sul tan do un
ga na dor por cada ca te go ría.
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Fi nal men te, las ac ti vi da des que su ce den al re de dor del enotu ris mo
dejan en ma ni fies to la mul ti di men sio na li dad del mismo, pro du cien do
una si ner gia en el de sa rro llo de las re gio nes vi ti vi ní co las.

28

Con clu sión
Den tro de las prác ti cas tu rís ti cas que se des plie gan en el es pa cio
rural en Ar gen ti na, el enotu ris mo es una de las ac ti vi da des que ha lo‐ 
gra do po si cio nar se como una de las más des ta ca das. Se con si de ra
una ac ti vi dad di ná mi ca y com ple ja de gran cre ci mien to a nivel mun‐ 
dial y de im por tan cia es tra té gi ca para las re gio nes vi ti vi ní co las, por lo
que es una opor tu ni dad para di se ñar po lí ti cas pú bli cas y pri va das que
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cre ci mien to.

Asi mis mo, el de sa rro llo del enotu ris mo se basa en tres pi la res fun da‐ 
men ta les: el pai sa je del vino, el pa tri mo nio cul tu ral y los even tos aso‐ 
cia dos. En todos estos pun tos, las ini cia ti vas son cre cien tes, in no va‐ 
do ras y cada vez más di fe ren cia das, crean do un am bien te de cons‐ 
truc ción de valor te rri to rial que se basa en pro duc tos tan gi bles (el
vino) e in tan gi bles (el enotu ris mo) que agre gan valor, crean tra ba jo y
cons ti tu yen un ca mino de de sa rro llo en con cor dan cia con la sos te ni‐ 
bi li dad del sis te ma vino y te rri to rial.
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En in ves ti ga cio nes fu tu ras se de be ría con si de rar la evo lu ción del
com por ta mien to de la de man da, con la fi na li dad de adap tar la ofer ta
a di chas ca rac te rís ti cas y de esta forma ob te ner un aná li sis in te gral
del enotu ris mo.
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Español
En los ini cios del enotu ris mo en Ar gen ti na, al gu nas bo de gas ofre cían sólo
vi si tas y de gus ta cio nes. En un pe río do re la ti va men te corto para este tipo de
pro ce so, la in dus tria vi ti vi ní co la logró ca pi ta li zar la pro duc ción de vid y po‐ 
si cio nar se con sus vinos en el mundo, im pul san do tam bién al enotu ris mo.
Las bo de gas di ver si fi ca ron las ac ti vi da des con ofer tas para todos seg men‐ 
tos, in cor po ran do even tos re la cio na dos con el vino, la mú si ca, la cul tu ra, el
arte, el de por te, la cien cia, entre otras, atra yen do no solo a los aman tes del
vino, sino tam bién a aque llos in tere sa dos en la cul tu ra y la gas tro no mía. El
enotu ris mo pasó de ser una ac ti vi dad cen tra da en la de gus ta ción a una ex‐ 
pe rien cia in te gral, con vir tién do se ac tual men te en una uni dad de ne go cio
sos te ni ble.

English
In the early days of wine tour ism in Ar gen tina, some winer ies offered only
tours and tast ings. In a re l at ively short period for this type of pro cess, the
wine in dustry suc cess fully cap it al ized on grape pro duc tion, po s i tion ing its
wines glob ally and also boost ing wine tour ism. Winer ies di ver si fied their
activ it ies with of fer ings for all seg ments, in cor por at ing events re lated to
wine, music, cul ture, art, sports, sci ence, among oth ers, at tract ing not only
wine en thu si asts but also those in ter ested in cul ture and gast ro nomy. Wine
tour ism transitioned from being an activ ity fo cused on tast ing to a com pre‐ 
hens ive ex per i ence, cur rently evolving into a sus tain able busi ness unit.

Français
Aux dé buts de l’œno tou risme en Ar gen tine, cer taines caves ne pro po saient
que des vi sites et des dé gus ta tions. En une pé riode re la ti ve ment courte
pour ce type de pro ces sus, l’in dus trie vi ti cole a réus si à ca pi ta li ser la pro‐
duc tion de rai sins et à se po si tion ner avec ses vins dans le monde, sti mu lant
éga le ment l’œno tou risme. Les caves ont di ver si fié leurs ac ti vi tés avec des
offres pour tous les seg ments, in té grant des évé ne ments liés au vin, à la
mu sique, à la culture, à l’art, au sport, à la science, entre autres, at ti rant non
seule ment les ama teurs de vin mais aussi ceux in té res sés par la culture et la
gas tro no mie. L’œno tou risme est passé d’une ac ti vi té axée sur la dé gus ta tion
à une ex pé rience glo bale, de ve nant au jourd’hui une unité d’en tre prise du‐ 
rable.
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