Dissidences
ISSN : 2118-6057

John Stauber et Sheldon Rampton,
Lindustrie du mensonge. Relations
publiques, lobbying et démocratie (Toxic
sludge is good for you ! Lies, damn lies and
the public relations industry), Marseille,
Agone, 2012 (édition originale 1995, premiere
édition francaise 2004), 414 p. (Eléments).

02 July 2012.

Jean-Guillaume Lanuque

@ http://preo.ube.fr/dissidences/index.php?id=610

Jean-Guillaume Lanuque, « John Stauber et Sheldon Rampton, Lindustrie du
mensonge. Relations publiques, lobbying et démocratie (Toxic sludge is good for
you ! Lies, damn lies and the public relations industry), Marseille, Agone, 2012
(édition originale 1995, premiére édition francaise 2004), 414 p. (Eléments). »,
Dissidences [], Juillet 2012, Varia, 02 July 2012 and connection on 12 February
2026. URL : http://preo.ube.fr/dissidences/index.php?id=610

PREO


https://preo.ube.fr/portail/

John Stauber et Sheldon Rampton,
Lindustrie du mensonge. Relations
publiques, lobbying et démocratie (Toxic
sludge is good for you ! Lies, damn lies and
the public relations industry), Marseille,
Agone, 2012 (edition originale 1995, premiere
édition francaise 2004), 414 p. (Eléments).

Dissidences
02 July 2012.

Jean-Guillaume Lanuque

@ http://preo.ube.fr/dissidences/index.php?id=610

John Stauber
Sheldon Rampton

L'INDUSTRIE
DU MENSONGE

Relations publiques,
lobbying et démocratie

ELEM 2
ENTS LAGONE


https://preo.ube.fr/dissidences/docannexe/image/610/img-1.png

John Stauber et Sheldon Rampton, Lindustrie du mensonge. Relations publiques, lobbying et
démocratie (Toxic sludge is good for you ! Lies, damn lies and the public relations industry), Marseille,
Agone, 2012 (édition originale 1995, premiére édition francaise 2004), 414 p. (Eléments).

1 Voila un petit ouvrage a mettre entre toutes les mains, élément es-
sentiel de la panoplie de 'honnéte citoyen. John Stauber et Sheldon
Rampton, militants étatsuniens défendant les consommateurs et l'en-
vironnement, nous livrent en effet un exposé fluide et accessible sur
'action des relations publiques au service des industries mortiferes.
Apres un rappel sur l'essor des entreprises de relations publiques au
début du XXe siecle, symbolisées par des figures comme Ivy Lee ou
Edward Bernays (neveu de Freud et théoricien de la « fabrique du
consentement »), les deux auteurs nous dévoilent les agissements des
entreprises du tabac, afin de masquer la dangerosité de leurs pro-
duits et augmenter leurs profits, ou celles du nucléaire civil, insistant
sur l'électricité bon marché et non polluante (négligeant la question
cruciale des déchets) quelles étaient censées fournir.

2 Plus généralement, ce sont leurs diverses stratégies afin de manipuler
opinion et dirigeants politiques qui sont exposées, de l'espionnage
des opposants au lifting vert via la création ou le financement d’asso-
ciations de défense de l'environnement (les accords de dupes entre
McDonald’s et le WWF, qualifiée d’'organisation verte bureaucratisée,
sont a ce titre éloquents), en passant par la livraison de reportages
complets aux journalistes. Avec ces entreprises de relations pu-
bliques, on a la un maillon supplémentaire de la chaine des puissants,
qui participe de la stabilité et de la pérennité d'un systeéme, auquel on
ne peut sopposer que de facon collective, tant il y a d’efforts a dé-
ployer pour faire la lumiere sur cette propagande économique. La
propagande plus proprement politique est également abordée dans
un chapitre, celle des dictateurs pour améliorer leur image a l'aide de
largent de l'aide étatsunienne ou celle visant a diaboliser les sandi-
nistes, mais le caractere isolé de cette réflexion la rend en partie
hors-sujet, méritant a elle seule une ou plusieurs études.

3 Cette seconde édition s'est en outre largement enrichie. En plus d'un
appareil critique de qualité, avec des notes détaillées permettant de
bien se resituer dans le contexte des Etats-Unis, chaque chapitre a en
effet été complété par un bref éclairage sur la situation francaise.
Parmi les plus intéressants, on citera en particulier les développe-
ments sur Areva et son empreinte carbone massive liée a I'exploita-
tion du nucléaire en Afrique (signalons dailleurs qu’Agone vient de
publier un ouvrage tout entier dédié a cette thématique), ainsi que les
liaisons dangereuses entre certains Verts et les agences de conseils...



John Stauber et Sheldon Rampton, Lindustrie du mensonge. Relations publiques, lobbying et
démocratie (Toxic sludge is good for you ! Lies, damn lies and the public relations industry), Marseille,
Agone, 2012 (édition originale 1995, premiére édition francaise 2004), 414 p. (Eléments).

Mots-clés
Mouvement social

Jean-Guillaume Lanuque


https://preo.ube.fr/dissidences/index.php?id=98

